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บทคัดยอ 
 
 การศึกษานี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปรากฏการณของส่ือบันเทิงท่ีมีผลกระทบกับสังคม 
การใชภาพตัวแทนของดาราท่ีปรากฏในส่ือสารมวลชน แสดงออกโดยการสรางสรรคผลงานศิลปะ
รวมสมัยในรูปแบบส่ือศิลปะ 
             วิธีการดําเนินการศึกษาประกอบดวยศึกษาประวัติศาสตรศิลปะ  แนวความคิดท่ีมีของลัทธิ
ศิลปะตางๆ ท่ีเกี่ยวของกับภาพเหมือนบุคคล ต้ังแตอดีตจนถึงปจจุบันการใชภาพเหมือนบุคคล เพื่อ
ส่ือสารถึงเปาหมายใดๆ รวมถึงการศึกษาพฤติกรรม วิเคราะห ต้ังขอสังเกตการณ ตัวแบบและความ
เปนไปของสังคมท่ีมีผลตอสภาวะแวดลอมตอตัวแบบท่ีนํามาสรางสรรคงาน จากส่ือตางๆ เชน ส่ือ
ส่ิงพิมพไดแก ปกหนังสือ โปสเตอร หนังสือพิมพ บิลบอรด และส่ืออินเตอรเน็ต รายการโทรทัศน 
เปนตน รวบรวมขอมูลท่ีไดมาสรางสรรคผลงานโดยกระบวนการคอมพิวเตอรกราฟก ใหสอดคลอง
กับแนวความคิด เทคนิคและจินตนาการสวนตัว นําเสนอผลงานสูสาธารณชนโดยจัดเปนนิทรรศการ
แสดงผลงานและเสวนาทางศิลปะ  
           ผลการศึกษาพบวาส่ือบันเทิงเปนส่ือท่ีชนทุกชนช้ันช่ืนชอบและนิยมมากมาตลอด มี
อิทธิพลสามารถขับเคล่ือนธุรกิจขนาดใหญและกําหนดความความเปนไปตอความรูสึกนึกคิดของ
ผูคนในสังคม กอใหเกิดผูเปนตัวกลางทําหนาท่ีเปนภาพตัวแทนจากส่ือบันเทิง นําเสนอผลผลิตการให
ความหมายแทนส่ิงหนึ่งหรือเปนปรากฏการณหนึ่งท่ีมีการใหคุณคาและตอกย้ําไวดวยอุดมการณของ
สังคม ภาพตัวแทนจึงเกี่ยวของกับการครอบงําทางอํานาจในระบบวัฒนธรรม ระหวางผูนําเสนอ – 
ผูสราง กับผูถูกนําเสนอ – ถูกสราง เม่ือนําสารตางๆถึงมวลประชาหมูมากแลว ปลายทางกลับไมไดยุติ
อยูแคนั้น กลับสรางภาพมายาคติ ความฝน เกิดความสัมพันธระหวางผูสงกับผูรับสาร สรางโลกแหง
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จินตนาการที่กอใหเกิดอารมณรวมและความอ่ิมเอิบใจ เปนการทําหนาท่ีทดแทนอารมณท่ีขาดหายไป
อันเนื่องจากบรรยากาศสภาพสังคมปจจุบันท่ีมีลักษณะอันราบเรียบทางอารมณ งายตอการเกิดอารมณ
มึนชา ความรูสึกซํ้าซากจําเจ เบ่ือหนาย ไมมีส่ิงกระตุนใหตองทํางาน ภาพดาราจากส่ือบันเทิงจึงเปด
โอกาสใหมีการกระตุนมนุษยใหสัมผัสกับอารมณอันสุดยอดท้ังหลาย เพื่อทดแทนชดเชยบรรยากาศ
อันราบเรียบในชีวิตจริงระหวาง “โลกแหงความเปนจริง” และ “โลกแหงจินตนาการ” ท่ีมีพื้นท่ีท่ีมี
สะพานเช่ือมตอกันอยู เราจึงจําเปนตองเหลียวมองดูปรากฏการณท้ังสองฝาก เพื่อชวยทําความเขาใจ
เหตุการณท่ีมีอยูในโลกของส่ือไดมากข้ึน   
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ABSTRACT 
 

  This study aims at study an affect of entertainment media towards society by using well-
known actor’s representative which has been shown up contemporary art creation  in form of media 
arts.  
                The methodology consists of descriptive study for historical art, ideal of art doctrine 
concerning to portrait since the past to present time.  The application of portrait leads to any targets 
including to behavior’s studying, analyzing, noticing, modeling and the possible society affected to 
model environment for creating art from various media, i.e.,  print media such as book cover, 
poster, newspaper, billboard, internet’s media, and TV ‘s media etc. Then, the information was 
gathering to create an art product by using computer graphic related to idea and technique mixed 
with self-imagination. Later, the product was projected to public by organizing exhibition and art 
discussion. 

The finding was found that media art is the favorite media to any level of people since the 
past. Their influence drives the mobility of big businesses and sets the trends or views of people in 
the society. Such trend-setting or view-creating gives birth to the middle man who serves as 
entertainment media representation. This representation signifies any single or individual event and 
phenomenon in order for giving value or accenting social ideology. Accordingly, the representation 
is inevitably associated with hegemony in any culture systems between the representative or creator 
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and the represented or created. After the representation message reaches the public, it does not end 
yet. The conveyed message creates myth and dream, thereby contributing to mutual understanding 
between the sender and the recipients, the creation of the imaginative world. Such world leads to 
deeply moved emotion and enchantment that are needed in this era marked by globalization to 
substitute the missing emotion caused by the modernized or globalized society characterized as 
monotone feeling. Such routine emotion easily leads to dull and monotonous feeling and no work 
motivation.  In conclusion, the celebrity photos from the entertainment media play on important 
role in encouraging beings to embrace those marvelous feeling to compensate for the monotone life 
style in their real lives. Between the “real world” and the “imaginative world”  lies a bridge; as a 
consequence, glancing at both sides of the bridge to see what is going on here and there is 
indispensable for the more thorough grasps  of what has occurred in the media world. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 


