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จ  านวนและร้อยละของนกัเรียนจ าแนกตามเพศ อาย ุระดบัชั้น และค่าขนม            
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จ านวนและร้อยละของนกัเรียนจ าแนกตามสาเหตุท่ีรับชมโฆษณา  
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ของนกัเรียน 
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