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บทคัดยอ 
 

การศึกษาเร่ือง  ทางออกของปญหาการบริโภคส่ือโทรทัศนตามหลักพระพุทธศาสนา 
มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปญหาและผลกระทบ ของการบริโภคส่ือโทรทัศน  เพื่อหาทางออกจาก
ปญหาการบริโภคส่ือโทรทัศนดวยหลักพุทธธรรม  ในงานวิจัยนี้ใชวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ  โดยมี
การศึกษาและรวบรวมขอมูลจากเอกสาร และนําเสนอดวยรูปแบบเชิงพรรณนา 

ผลการศึกษาพบวา  โทรทัศนเปนส่ือมวลชนท่ีมีอัตราการขยายตัวสูงสุดและมีการ
ขยายตัวเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่องโดยเฉพาะในกลุมประเทศท่ีกําลังพัฒนาและกลุมประเทศในโลกท่ี
สาม  โทรทัศนเปนส่ือท่ีสามารถเขาถึงและครอบคลุมประชาชนทุกกลุม  ทุกพื้นท่ี  การบริโภคส่ือ
โทรทัศนโดยขาดความรู  ความเขาใจและขาดวิจารณญาณ  สามารถนําความเสียหายมาสูมวลมนุษย
มากมายเกินความคาดหมาย   ซ่ึงเปนอีกสาเหตุหนึ่งท่ีกอใหเกิดปญหาตามมามากมาย และกําลังทวี
ความรุนแรงมากขึ้นในปจจุบัน  อาทิเชน ปญหาของมนุษยท่ีเคล่ือนจากความสุขท่ีแทจริง  เปน
สังคมที่มีการแขงขันรุนแรง  แสวงความสุขจากวัตถุภายนอกเปนสําคัญ  ละท้ิงมาตุภูมิ  มีการ
กระจุกตัวของพลเมืองตามเมืองใหญ  ดูถูกและละท้ิงวัฒนธรรมทองถ่ินดั้งเดิม  ปญหาเหลานี้ลวน
เปนผลจากลัทธิทุนนิยม  ดวยการกระตุนการบริโภคอยางมหาศาลผานทางส่ือมวลชน  เพื่อแสวง
ผลประโยชนสวนตนโดยขาดจิตสํานึกตอปญหาและผลกระทบตอโลกและมวลมนุษย 



 

ปญหาจากระบบทุนนิยมเปนปญหาระดับโลกท่ียากเกินกําลังท่ีจะตานทานได  ดังนั้น  
ผูบริโภคส่ือจะตองศึกษา  และพัฒนาองคความรูภายในเพื่อใหรูเทาทันตน และรูเทาทันส่ือ ซ่ึง
สามารถเปนเกราะปองกันปญหาท่ียั่งยืน  จากงานวิจัยนี้  ไดแบงปญหาออกเปนสองประเด็น  คือ 
ปญหาภายนอก (ระบบทุนนิยมโลก, ลัทธิบริโภคนิยม) และปญหาภายใน (การเปดรับส่ือท่ีไม
ถูกตอง) ปญหาจากภายนอกตองศึกษาเพื่อใหรูเทาทัน  โดยไมตกเปนทาสการบริโภคตามกระแส  
แตวิธีแกปญหาของการบริโภคส่ือโทรทัศนท่ียั่งยืนนั้น  ตองเปนการแกปญหาจากภายใน (ผูบริโภค
ส่ือ) ดวยการพัฒนากระบวนการเปดรับส่ือ  และสรางสัมมาทิฏฐิ   

การเปดรับส่ือในทางพระพุทธศาสนาเปนกระบวนการเรียนรูท่ีสามารถฝกฝน  พัฒนา
เพื่อใหรูเทาทันปญหา  พัฒนากระบวนการคิดอยางมีระบบ  มีความคิดท่ีถูกตอง  บริโภคดวยปญญา 
ไมตกเปนทาสของกามคุณและการโฆษณา  แนวทางในการปฏิบัติเพื่อออกจากปญหาการบริโภค
ส่ือโทรทัศนสําหรับผูบริโภคในงานวิจัยนี้  สรุปไดเปนลําดับ ดังนี้  1. คัดกรองสารจากภายนอก    
2. สํารวมอินทรีย (ตา หู  จมูก  ล้ิน  กาย  ใจ)  3. สรางสติเพื่อใหรูเทาทัน  4. ควบคุมความอยาก 
(ตัณหา)  5.  บริโภคดวยปญญาและเหตุผล   6. หม่ันศึกษาและพัฒนาตน (สรางสัมมาทิฏฐิ)  
นอกจากนี้  ในงานวิจัยนี้ยังไดเสนอทางออกสําหรับผูผลิตส่ือดวยหลักธรรมที่สําคัญ เชน อรรถะ 3  
กลาวคือ  หลักอรรถะ 3 เปนหลักปฏิบัติท่ีเสนอใหผูผลิตแสวงหาผลประโยชนสวนตนอยาง
เหมาะสม   คํานึงถึงประโยชนของผูบริโภค  และไมแสวงหาผลประโยชนโดยขาดจิตสํานึก  ความ
รับผิดชอบตอสังคม   เพื่อแกปญหาการบริโภคส่ือโทรทัศนใหมีประสิทธิภาพสูงสุด  หนวยงาน
ภาครัฐจะตองควบคุม ดูแลอยางเขมงวด  โดยเฉพาะอยางยิ่งเกี่ยวกับดานเนื้อหาของรายการ  และ
การโฆษณาสินคา  เพื่อใหเหมาะสมกับผูรับชมในแตละชวงวัย 

จากหลักธรรมและวิธีการปฏิบัติตามท่ีไดเสนอในงานวิจัยนี้   ซ่ึงสามารถเปนอีกหนึ่ง
ทางเลือกในการออกจากปญหาการบริโภคส่ือโทรทัศน  และพัฒนาศักยภาพของตน    
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ABSTRACT 
 

This Independent study titled “Buddhistic Solution to Television  Consumption  
Problems”  has  an  objective  to  study a problems  and  impact  of  Television’s  consumption,  
in order  to find  a  solution  with Buddhist principles. The research methodology  used  in  this  
research  is qualitative by collecting all relevant data and reported by descriptive analysis.  
The study found that the highest expansion  rate of  television consumption is prevalent  in 
developing and third world countries. Television has high capability of reaching all age groups of  
its viewer all over the world. Television consumption may lead to deterioration of society if it is 
viewed without  knowledge, consideration and reason, consequently leading to many unavoidable 
problems. Some examples of problems caused by television consumption are:  lifestyle changes 
moving away from  real  happiness and reality;  seeking sensory pleasures without right 
understanding and right mindfulness; leaving  their  primary hometown to be trapped in  the big 
city; and looking  down  upon  their  own indigenous culture. Obviously these problems caused 
by the world capitalism and materialism, which are enormously advanced by media and television 
programs in order to seek for a personal profit. In fact, much of its messages are nothing but the 
effort to stimulate the desire for unnecessary items to people and these are nothing more than the 
exploitation and irresponsibility to the world; however the mainstream economy find the drive for 



 

profit is too hard to resist. One must develop self awareness in order to deal with these problems 
wisely. 

This research is divided into 2 categories:  external problems (Capitalism, 
Consumerism, Materialism) and internal problems (wrong perception). For external problems the 
research found that, we should study how to develop a right perception and awareness of these 
problems and how not become a slave of the consumerism, fashion and the main stream 
economies. In order to find a solution to television consumption problems, one must develop a 
right perception. The right perception from a Buddhist perspective is a process of self-access, 
which develops an awareness  of  problems. Developing a systematic way of thinking i.e., right 
view in conjunction with intellect and wisdom would prevent viewers from the illusion of 
temporary external pleasures, that are imprinted on viewers by advertisements, the Buddhist  
practice  to alleviate the problems associated with  television  consumption problems in simple  
form are as follows : 1) Be selective with external information ;  2) Be mindful of  a  five external 
senses;  3) Develop the practice of  mindfulness and awareness ;  4) Control one’s desire (Tanhã: 
Craving) ;  5) Consume with intellect and reason ; and  6) Dedicate oneself to training for the 
realization of one’s full human potential (Right view). This research is also intended to provide to 
the media industry and capitalists with a Buddhist Dharma called “Attha 3” namely there fronts of 
objective. There is the objective for oneself or one’s own benefit, the objective for the other 
people’s benefit and the mutual objective or benefit to both parties. These three levels of objective 
should be realized on all three fronts. It could be said “Attha 3” is a recommendation for 
capitalists to gain benefit appropriately, and to be aware of the benefit to others. Capitalists 
should be responsible for society. In order to solve a problems with the media, the government 
has to put in place rigorous controls and sanctions on the administrators of the media, especially 
in regards of television programming and advertisement adjustment need to be made properly to 
suit different audience age groups. 

According to the Buddhist Principles mentioned above, they could be an alternative 
solution to television consumption problems and could help to improve and develop one’s 
potential. 

    
 




