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4.29 จํานวน รอยละ คาเฉล่ียและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานของการรับนวัตกรรม   
สินคาเส้ือผาแฟช่ันของกลุมผูบุกเบิกท่ีแทจริง     54 

4.30 แสดงการเปรียบเทียบคาความถ่ีและรอยละของกลุมผูบุกเบิกท่ีแทจริงกับ   
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4.31 แสดงการเปรียบเทียบคาความถ่ีและรอยละของกลุมผูบุกเบิกท่ีแทจริงกับ   
จํานวนเงินท่ีใชในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟชั่น จํานวนหนังสือแฟช่ันท่ีอาน  
ความถ่ีในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟช่ันท่ีราน และแหลงหาขอมูลขาวสาร 
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