
บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะห 

 
  ในการศึกษาความสัมพันธระหวางการรับนวัตกรรมของลูกคาในสินคาเส้ือผา
แฟช่ันของผูหญิงท่ีอาศัยในอําเภอเมืองเชียงใหม กับตัวแปรอิสระ 3 ตัว คือ ความเปนผูนําดาน
แฟช่ัน ความเกี่ยวพันระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟช่ัน และ ความตองการโดดเดนเฉพาะตัว ผูศึกษา
ไดแบงการวิเคราะหและแปลความหมายของขอมูลออกเปน 5 สวน ดังนี้ 
  สวนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลท่ัวไป 
  สวนท่ี 2 การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซ้ือดานจํานวนเงินท่ีใชในการซ้ือสินคา
เส้ือผาแฟชั่น จํานวนหนังสือแฟชั่นท่ีอาน ความถ่ีในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟชั่นท่ีราน และแหลงหา
ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับเส้ือผาแฟช่ัน 
  สวนท่ี 3 การวิเคราะหขอมูลปจจัยดานความเปนผูนําดานแฟช่ัน ความเกี่ยวพัน
ระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟช่ัน และ ความตองการโดดเดนเฉพาะตัว 
  สวนท่ี 4 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผาแฟช่ัน
ของผูหญิงท่ีอาศัยในอําเภอเมืองเชียงใหม กับตัวแปรอิสระ 3 ตัว คือ ความเปนผูนําดานแฟช่ัน ความ
เกี่ยวพันระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟช่ัน และ ความตองการโดดเดนเฉพาะตัว 

สวนท่ี 5 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผาแฟช่ัน
กับจํานวนเงินท่ีใชในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟช่ัน จํานวนหนังสือแฟช่ันท่ีอาน ความถ่ีในการซ้ือ
สินคาเส้ือผาแฟช่ันท่ีราน แหลงหาขอมูลขาวสารเกี่ยวกับสินคาเส้ือผาแฟช่ันของผูหญิงท่ีอาศัยใน
อําเภอเมืองเชียงใหม 
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สวนท่ี 1   ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 4.1 จาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ
 

อายุ จํานวน รอยละ 
11-19 ป 80 20.0 
20-29 ป 80 20.0 
30-39 ป 80 20.0 
40-49 ป 80 20.0 
50-60 ป 80 20.0 
รวม 400 100.0 

 
จากตารางท่ี 4.1 พบวาผูตอบแบบสอบถามสามารถแบงออกเปน 5 ชวงอายุ คือ ชวงอายุ 

11-19 ป จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 20 ชวงอายุ 20-29 ป จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 20 ชวง
อายุ 30-39 ป จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 20 ชวงอายุ 40-49 ป จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 20 
และชวงอายุ 50-60 ป จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 20  
 
ตารางท่ี 4.2 จาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
ประถมศึกษา 46 11.5 
มัธยมศึกษาตอนตน 43 10.8 
มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 97 24.3 
อนุปริญญา / ปวส. 38 9.5 
ปริญญาตรี 155 38.8 
สูงกวาปริญญาตรี 21 5.3 
รวม 400 100.0 

 
  จากตารางท่ี 4.2 พบวาผูตอบแบบสอบถามมีการศึกษาระดับปริญญาตรีมากท่ีสุด 
มีจํานวน155 คน คิดเปนรอยละ 38.8 รองลงมา คือระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.มีจํานวน 97 
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คนคิดเปนรอยละ 24.3 ระดับประถมศึกษา มีจํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.5 ระดับมัธยมศึกษา
ตอนตน มีจํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 10.8 ระดับอนุปริญญา/ปวส.มีจํานวน 38 คน คิดเปนรอย
ละ 9.5 และระดับสูงกวาปริญญาตรี มีจํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.3 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.3 จาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 107 26.8 
พนักงานบริษทัเอกชน 75 18.8 
รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 49 12.3 
คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 113 28.3 
รับจางท่ัวไป 31 7.8 
พอบาน/แมบาน 25 6.3 
รวม 400 100.0 

 
  จากตารางท่ี 4.3 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีอาชีพคาขาย/ธุรกิจสวนตัวมากท่ีสุด 
มีจํานวน 113 คน คิดเปนรอยละ 28.3 รองลงมา คือ นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา มีจํานวน 107 คน คิด
เปนรอยละ 26.8 พนักงานบริษัทเอกชน มีจํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 18.8 รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ มีจํานวน 49 คน คิดเปนรอยละ 12.3 รับจางท่ัวไป มีจํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 7.8 
และพอบาน/แมบาน มีจํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.3 
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ตารางท่ี 4.4 จาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 
 

รายไดเฉล่ียตอเดือน จํานวน รอยละ 
ตํ่ากวา 5,000 บาท/เดือน 107 26.8 
5,000-10,000 บาท/เดือน 104 26.0 
10,001-20,000 บาท/เดือน 99 24.8 
20,001-30,000 บาท/เดือน 52 13.0 
30,001-40,000 บาท/เดือน 18 4.5 
มากกวา 40,000 บาท/เดือน 20 5.0 
รวม 400 100.0 

 
  จากตารางท่ี 4.4 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีรายได ตํ่ากวา 5,000 บาท/เดือนมาก
ท่ีสุด มีจํานวน 107 คน คิดเปนรอยละ 26.8 รองลงมาคือ รายได 5,000-10,000 บาท/เดือน มีจํานวน 
104 คน คิดเปนรอยละ 26.0 รายได 10,001-20,000 บาท/เดือน มีจํานวน 99 คน คิดเปนรอยละ 24.8 
รายได 20,001-30,000 บาท/เดือน มีจํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 13.0 รายได มากกวา 40,000 บาท/
เดือน มีจํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5.0 และรายได 30,001-40,000 บาท/เดือน มีจํานวน 18 คน คิด
เปนรอยละ 4.5 ตามลําดับ 
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สวนท่ี 2   ขอมูลพฤติกรรมการซ้ือดานจํานวนเงินท่ีใชในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟชั่น จํานวนหนังสือ
แฟชั่นท่ีอาน ความถ่ีในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟชั่นท่ีราน และแหลงหาขอมูลขาวสารเก่ียวกับเส้ือผา
แฟชั่น 
 
ตารางท่ี 4.5   จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการใชเงินซ้ือสินคาเส้ือผา
แฟช่ันของตัวเองโดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน 

 

จํานวนเงินท่ีใช จํานวน รอยละ 
นอยกวา 200 บาท / เดือน 47 11.8 
200 - 500 บาท / เดือน 112 28.0 
501 – 1,000 บาท / เดือน 105 26.3 
1,001 – 2,000 บาท / เดือน 76 19.0 
2,001 – 3,000 บาท / เดือน 30 7.5 
3,001 – 4,000 บาท / เดือน 14 3.5 
มากกวา 4,000 บาท / เดือน 16 4.0 
รวม 400 100.0 

 
  จากตารางท่ี 4.5 พบวา โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน ผูตอบแบบสอบถามใชเงินซ้ือสินคา
เส้ือผาแฟช่ันของตัวเองจํานวนมากท่ีสุด คือ 200 - 500 บาท/เดือน มีจํานวน 112 คนคิดเปนรอยละ 
28.0 รองลงมาคือ 501 – 1,000 บาท / เดือน มีจํานวน 105 คน คิดเปนรอยละ 26.3 1,001 – 2,000 
บาท/เดือน มีจํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 19.0 นอยกวา 200 บาท/เดือน มีจํานวน 47 คน คิดเปน
รอยละ 11.8 2,001 – 3,000 บาท/เดือน มีจํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.5  มากกวา 4,000 บาท/
เดือน มีจํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4.0  และ 3,001 – 4,000 บาท/เดือน มีจํานวน 14 คน คิดเปน
รอยละ 3.5  ตามลําดับ 
 
 
 
 
 



  
31 

ตารางท่ี 4.6   จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการอานหนังสือนิตยสาร
แฟช่ันโดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน 

 

จํานวนนติยสารแฟชั่นท่ีอาน จํานวน รอยละ 
ไมไดอาน 118 29.5 
1 – 2 เลมตอเดือน 171 42.8 
3 – 4 เลมตอเดือน 59 14.8 
มากกวา 4 เลมตอเดือน 52 13.0 
รวม 400 100.0 

 
  จากตารางท่ี 4.6 พบวา โดยเฉลี่ยในหนึ่งเดือน ผูตอบแบบสอบถามอานหนังสือ
นิตยสารแฟช่ันมากท่ีสุด คือ 1 – 2 เลมตอเดือน มีจํานวน 171 คน คิดเปนรอยละ 42.8 รองลงมา
ไดแก ไมไดอาน มีจํานวน 118 คน คิดเปนรอยละ 29.5 อาน 3 – 4 เลมตอเดือน มีจํานวน 59 คน คิด
เปนรอยละ 14.8 และอานมากกวา 4 เลมตอเดือน มีจํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 14.43 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.7   จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถ่ีในการซ้ือสินคาเส้ือผา 
แฟช่ันโดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน 
 

ความถ่ีการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟชั่น จํานวน รอยละ 
สัปดาหหนึ่งหลายคร้ัง 24 6.0 
สัปดาหละ 1 คร้ัง 31 7.8 
เดือนละ 2-3 คร้ัง 124 31.0 
เดือนละ 1 คร้ัง 112 28.0 
นานกวา 1 เดือนซ้ือ 1 คร้ัง 109 27.3 
รวม 400 100.0 

 
  จากตารางท่ี 4.7 พบวา โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน ผูตอบแบบสอบถามซ้ือสินคาเส้ือผา
แฟช่ันเดือนละ 2-3 คร้ังมากท่ีสุด มีจํานวน 124 คน คิดเปนรอยละ 31.0 รองลงมาคือ ซ้ือเดือนละ 1 
คร้ังมีจํานวน 112 คน คิดเปนรอยละ 28.0 นานกวา 1 เดือนซ้ือ 1 คร้ัง มีจํานวน 109 คน คิดเปนรอย
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ละ 27.3 ซ้ือสัปดาหละ 1 คร้ัง มีจํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 7.8 และซ้ือสัปดาหหนึ่งหลายคร้ัง มี
จํานวน 24 คนคิดเปนรอยละ 6.0 ตามลําดับ  
 
ตารางท่ี 4.8   จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลงขอมูลท่ีผูตอบ
แบบสอบถามใชหาขอมูลเกี่ยวกับสินคาเส้ือผาแฟช่ัน 
 

แหลงขอมูล จํานวน รอยละ 
หนังสือนิตยสาร 201 24.8 
รายการโทรทัศน 129 15.9 
อินเตอรเนต 103 12.7 
รานขายเส้ือผาแฟช่ัน 225 27.7 
เพื่อน/คนรูจัก 151 18.6 
อ่ืนๆ 3 0.4 
รวม 812 100.00 
หมายเหตุ: ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ คํานวณรอยละจากผูตอบแบบสอบถามท่ีตอบแหลงขอมูลใชหา
ขอมูลเก่ียวกับสินคาเส้ือผาแฟชั่นจํานวน 812 ราย และ อื่นๆ ไดแก ไมสนใจหาขอมูล จํานวน 3 คน 

 
  จากตารางท่ี 4.8 พบวา ผูตอบแบบสอบถามหาขอมูลเกี่ยวกับสินคาเส้ือผาแฟช่ัน
จากรานขายเส้ือผาแฟช่ันมากท่ีสุด มีจํานวน 225 คน คิดเปนรอยละ 27.7 รองลงมา คือ หนังสือ
นิตยสาร มีจํานวน 201 คน คิดเปนรอยละ 24.8 เพื่อน/คนรูจัก มีจํานวน 151 คน คิดเปนรอยละ 18.6 
รายการโทรทัศน มีจํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 15.9 อินเตอรเนต มีจํานวน 103 คน คิดเปนรอย
ละ 12.7 และจากแหลงอ่ืน มีจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.4 ตามลําดับ 
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สวนท่ี 3   การวิเคราะหขอมูลการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผาแฟชั่น ปจจัยดานความเปนผูนําดาน
แฟชั่น ปจจัยดานความเกี่ยวพันระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟชั่น และ ปจจัยดานความตองการโดด
เดนเฉพาะตัว 
 
ตารางท่ี 4.9 แสดงผลระดับความคิดเห็นของการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผาแฟช่ัน (Fashion 
Innovativeness) ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

การรับนวัตกรรม 
สินคาเส้ือผาแฟชั่น 

ระดับความสําคัญ 

คาเฉลี่ย 
S.D. 

แปลผล 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

เปนกลุมแรกๆที่ซื้อเสื้อผา
แฟช่ัน (NI01re) 

66 
(16.5) 

96 
(24.0) 

103 
(25.8) 

103 
(25.8) 

32  
(8.0) 

2.85 
1.207 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

ซื้อเสื้อผาแฟช่ันใหมทันที
ที่ออกใหม (NI02) 

75 
(18.8) 

102 
(25.5) 

113 
(28.3) 

87 
(21.8) 

23  
(5.8) 

2.7 
1.169 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

ซื้อเสื้อผาแฟช่ันบอยๆ 
(NI03re) 

62 
(15.5) 

120 
(30.0) 

72 
(18.0) 

112 
(28.0) 

34 
(8.5) 

2.84 
1.232 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

เลือกซื้อเสื้อผาแฟช่ันแบบ
ไมเคยเห็นมากอน (NI04) 

65 
(16.3) 

101 
(25.3) 

111 
(27.8) 

92 
 (23.0) 

31 
(7.8) 

2.81 
1.187 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

เปนคนแรกๆที่รูเก่ียวกับ
เสื้อผาแฟช่ัน (NI05re) 

70 
(17.5) 

90 
(22.5) 

97 
(24.3) 

111 
(27.8) 

32  
(8.0) 

2.86 
1.228 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

รูเก่ียวกับเสื้อผาแฟช่ัน
มากกวาคนอื่น (NI06) 

44 
(11.0) 

110 
(27.5) 

132 
(33.0) 

80 
 (20.0) 

34 
(8.5) 

2.88 
1.115 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

คาเฉลี่ยรวม 2.82 ปานกลาง 
หมายเหตุ: ผูตอบแบบสอบถามมีจํานวนท้ังหมด 400 คน และการแปลผล คาเฉล่ีย 4.21-5.00 เทากับเห็นดวยมากที่สุด 3.41-4.20 
เทากับคอนขางเห็นดวย 2.61-3.40 เทากับเฉยๆ 1.81-2.60 เทากับไมคอยเห็นดวย 1.00-1.80 เทากับไมเห็นดวย 

 
  จากตารางท่ี 4.9 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอการรับนวัตกรรม    
สินคาเส้ือผาแฟช่ันโดยรวมอยูในระดับปานกลางหรือเฉยๆ โดยมีคาเฉลี่ยรวมเทากับ 2.82 และเม่ือ
พิจารณาจากคําถามแตละขอ คําถามทุกขอของผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นอยูในระดับปาน
กลางหรือเฉยๆ และผูตอบแบบสอบถามแตละคนมีความคิดเห็นแตกตางกันมากโดยพิจารณาจากคา
เบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีคาต้ังแต 1.000 ข้ึนไปทุกขอ 
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ตารางท่ี 4.10 แสดงผลระดับความคิดเห็นดานความเปนผูนําดานแฟช่ัน (Fashion opinion leader) 
ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

 

ระดับความสําคัญ 

คาเฉลี่ย 
S.D. 

แปลผล 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

คุยกับเพ่ือนเรื่องเสื้อผา
แฟช่ันบอยๆ (OL01re) 

64 
(16.0) 

113 
(28.3) 

83 
(20.8) 

107 
(26.8) 

33  
(8.3) 

2.83 
1.223 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

ใหขอมูลกับเพ่ือนๆเรื่อง
เสื้อผาแฟช่ัน (OL02) 

62 
(15.5) 

97 
(24.3) 

117 
(29.3) 

94 
 (23.5) 

30 
(7.5) 

2.83 
1.172 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

แนะนําเสื้อผาแฟช่ันให
คนอื่น (OL03) 

62 
 (15.5) 

109 
(27.3) 

120 
(30.0) 

78 
 (19.5) 

31  
(7.8) 

2.77 
1.161 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

ถูกถามเก่ียวกับเรื่องเสื้อผา
แฟช่ันเสมอในกลุมเพ่ือน 
(OL04) 

58 
(14.5) 

94 
(23.5) 

117 
(29.3) 

96 
(24.0) 

35 
(8.8) 

2.89 
1.182 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

เปนคนใหมากกวารับ
ขอมูล (OL05re) 

67 
(16.8) 

119 
(29.8) 

106 
(26.5) 

80 
 (20.0) 

28 
(7.0) 

2.71 
1.168 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

คาเฉลี่ยรวม 2.81 ปานกลาง 
หมายเหตุ: ผูตอบแบบสอบถามมีจํานวนท้ังหมด 400 คน และการแปลผล คาเฉล่ีย 4.21-5.00 เทากับเห็นดวยมากที่สุด 3.41-4.20 
เทากับคอนขางเห็นดวย 2.61-3.40 เทากับเฉยๆ 1.81-2.60 เทากับไมคอยเห็นดวย 1.00-1.80 เทากับไมเห็นดวย 
 

  จากตารางท่ี 4.10 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอ
ความเปนผูนําดานแฟช่ันโดยรวมอยูในระดับปานกลางหรือเฉยๆ โดยมีคาเฉล่ียรวมเทากับ 2.81 
และเม่ือพิจารณาจากคําถามแตละขอ คําถามทุกขอของผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นอยูใน
ระดับปานกลางหรือเฉยๆ และผูตอบแบบสอบถามแตละคนมีความคิดเห็นแตกตางกันมากโดย
พิจารณาจากเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีคาต้ังแต 1.000 ข้ึนไปทุกขอ 
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ตารางท่ี 4.11 แสดงผลระดับความคิดเห็นดานความเกี่ยวพันระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟช่ัน 
(Product Involvement) ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

 

ระดับความสําคัญ 

คาเฉลี่ย 
S.D. 

แปลผล 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

การเปนผูนําแฟช่ันมี
ความหมายตอตัวเองมาก 
(PI01) 

64 
(16.0) 

82 
(20.5) 

152 
(38.0) 

71 
(17.8) 

31 
(7.8) 

2.81 
1.140 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

คิดถึงการมีภาพลักษณ
ผูนําแฟช่ัน (PI02) 

63 
(15.8) 

96 
(24.0) 

123 
(30.8) 

86 
 (21.5) 

32  
(8.0) 

2.82 
1.173 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

สนใจแฟช่ันเสื้อผาใหมๆ
มาก (PI03) 

61 
(15.3) 

65 
(16.3) 

128 
(32.0) 

96 
 (24.0) 

50  
(12.5) 

3.02 
1.231 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

ติดนิสัยที่ตองซื้อเสื้อผา
แฟช่ันเสมอ (PI04) 

87 
(21.8) 

92 
(23.0) 

120 
(30.0) 

78 
 (19.5) 

23  
(5.8) 

2.65 
1.184 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

รูสึกวาการเลือกซื้อเสื้อผา
แฟช่ันไมเปนการเสียเวลา
(PI05re) 

52 
(13.0) 

98 
(24.5) 

100 
(25.0) 

103 
(25.8) 

47  
(11.8) 

2.99 
1.223 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

รูแหลงซื้อเสื้อผาแฟช่ันใน
ราคาไมแพง (PI06) 

30 
(7.5) 

54 
(13.5) 

102 
(25.5) 

147 
(36.8) 

67  
(16.8) 

3.42 
1.141 

คอนขางสูง 
แตกตางกันมาก 

คาเฉลี่ยรวม 2.95 ปานกลาง 
หมายเหตุ: ผูตอบแบบสอบถามมีจํานวนท้ังหมด 400 คน และการแปลผล คาเฉล่ีย 4.21-5.00 เทากับเห็นดวยมากที่สุด 3.41-4.20 
เทากับคอนขางเห็นดวย 2.61-3.40 เทากับเฉยๆ 1.81-2.60 เทากับไมคอยเห็นดวย 1.00-1.80 เทากับไมเห็นดวย 

 
  จากตารางท่ี 4.11 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอความเกี่ยวพัน
ระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟช่ันโดยรวมอยูในระดับปานกลางหรือเฉยๆ โดยมีคาเฉล่ียรวมเทากับ 
2.95 และเม่ือพิจารณาจากคําถามแตละขอ คําถามทุกขอของผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นอยู
ในระดับปานกลางหรือเฉยๆ ยกเวนขอ PI06 ที่มีความคิดเห็นอยูในระดับคอนขางสูงหรือคอนขาง
เห็นดวย และผูตอบแบบสอบถามแตละคนมีความคิดเห็นแตกตางกันมากโดยพิจารณาจากเบ่ียงเบน
มาตรฐาน ซ่ึงมีคาต้ังแต 1.000 ข้ึนไปทุกขอ 
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ตารางท่ี 4.12 แสดงผลระดับความคิดเห็นดานความตองการความโดดเดนเฉพาะตัว (Need for 
Uniqueness) ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

 

ระดับความสําคัญ 

คาเฉลี่ย 
S.D. 

แปลผล 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

เปนกลุมแรกที่ทดลอง
เสื้อผาแฟช่ัน (NU01) 

63 
(15.8) 

106 
(26.5) 

121 
(30.3) 

84 
(21.0) 

26 
(6.5) 

2.76 
1.145 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

รูเก่ียวกับเสื้อผาแฟช่ัน
มาก (NU02) 

72 
(18.0) 

118 
(29.5) 

120 
(30.0) 

67 
 (16.8) 

23  
(5.8) 

2.63 
1.130 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

ทดลองเสื้อผาแฟช่ันใหม
กอนคนอื่น (NU03) 

83 
(20.8) 

93 
(23.3) 

123 
(30.8) 

73 
 (18.3) 

28  
(7.0) 

2.68 
1.193 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

ชอบใสเสื้อผาแฟช่ันที่ทํา
ใหตัวเองโดดเดนตางจาก
คนอื่น (NU05) 

20 
(5.0) 

78 
(19.5) 

142 
(35.5) 

107 
(26.8) 

53  
(13.3) 

3.24 
1.067 

ปานกลาง
แตกตางกันมาก 

คาเฉลี่ยรวม 2.83 ปานกลาง 
หมายเหตุ: ผูตอบแบบสอบถามมีจํานวนท้ังหมด 400 คน และการแปลผล คาเฉล่ีย 4.21-5.00 เทากับเห็นดวยมากที่สุด 3.41-4.20 
เทากับคอนขางเห็นดวย 2.61-3.40 เทากับเฉยๆ 1.81-2.60 เทากับไมคอยเห็นดวย 1.00-1.80 เทากับไมเห็นดวย 
 

จากตารางท่ี 4.12 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอความตองการความ
โดดเดนเฉพาะตัว โดยรวมอยูในระดับปานกลางหรือเฉยๆ โดยมีคาเฉล่ียรวมเทากับ 2.83 และเม่ือ
พิจารณาจากคําถามแตละขอ คําถามทุกขอของผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นอยูในระดับปาน
กลางหรือเฉยๆ และผูตอบแบบสอบถามแตละคนมีความคิดเห็นแตกตางกันมากโดยพิจารณาจาก
เบี่ยงเบนมาตรฐาน ซ่ึงมีคาต้ังแต 1.000 ข้ึนไปทุกขอ 
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สวนท่ี 4 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผาแฟชั่นของผูหญิงท่ีอาศัย
ในอําเภอเมืองเชียงใหม กับตัวแปรอิสระ 3 ตัว คือ ความเปนผูนําดานแฟชั่น ความเกี่ยวพันระหวาง
ผูบริโภคกับสินคาแฟชั่น และ ความตองการโดดเดนเฉพาะตัว 
 
ตารางท่ี 4.13 คาเฉล่ีย และคาเบ่ียงเบนมาตรฐานของตัวแปรอิสระ 3 ตัว คือ ความเปนผูนําดาน
แฟช่ัน ความเกี่ยวพันระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟช่ัน และ ความตองการโดดเดนเฉพาะตัว 
 

ตัวแปร Mean Std. Deviation จํานวน 
การรับนวัตกรรม (Innovativeness) 2.8225 .93302 400 
ผูนําดานแฟช่ัน (Fashion opinion leader) 2.8055 .91977 400 
ความเกีย่วพันกับสินคา (Product Involvement) 2.9500 .85327 400 
ความตองการความโดดเดนเฉพาะตัว (Need for 
Uniqueness) 

2.8250 .92667 400 

 
จากตารางท่ี 4.13 พบวา จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 400 คน ตัวแปรการรับ

นวัตกรรม (Innovativeness) มีคาเฉล่ีย 2.8225 แสดงวา มีความคิดเห็นระดับปานกลางหรือเฉยๆ 
และมีคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.93302 แสดงวา ผูตอบแบบสอบถามแตละคนมีความคิดเห็นไม
แตกตางกันมาก ตัวแปรผูนําดานแฟช่ัน (Fashion opinion leader) มีคาเฉล่ีย 2.8055 แสดงวา มีความ
คิดเห็นระดับปานกลางหรือเฉยๆ  และมีคา เ บ่ียงเบนมาตรฐาน  0.91977 แสดงวา  ผูตอบ
แบบสอบถามแตละคนมีความคิดเห็นไมแตกตางกันมาก ตัวแปรความเก่ียวพันกับสินคา (Product 
Involvement) มีคาเฉลี่ย 2.9500 มีความคิดเห็นระดับปานกลางหรือเฉยๆ และมีคาเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 0.85327 แสดงวา ผูตอบแบบสอบถามแตละคนมีความคิดเห็นไมแตกตางกันมาก และตัว
แปรความตองการความโดดเดนเฉพาะตัว (Need for Uniqueness) มีคาเฉลี่ย 2.8250 แสดงวา มี
ความคิดเห็นระดับปานกลางหรือเฉยๆ และมีคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.92667 แสดงวา ผูตอบ
แบบสอบถามแตละคนมีความคิดเห็นไมแตกตางกันมาก 
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ตารางท่ี 4.14 แสดงความสัมพันธระหวางการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผาแฟช่ันกับตัวแปรอิสระ 3 
ตัว คือ ความเปนผูนําดานแฟช่ัน ความเกีย่วพนัระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟช่ัน และ ความตองการ
โดดเดนเฉพาะตัว 
 

 

 Innovativeness Fashion 
opinion leader 

Product 
Involvement 

Need for 
Uniqueness 

Innovativeness Pearson Correlation 1 .859(**) .803(**) .815(**) 
  Sig. (2-tailed)   .000 .000 .000 

Fashion Pearson Correlation .859(**) 1 .797(**) .792(**) 
opinion leader Sig. (2-tailed) .000   .000 .000 

Product Pearson Correlation .803(**) .797(**) 1 .788(**) 
Involvement Sig. (2-tailed) .000 .000   .000 

Need for Pearson Correlation .815(**) .792(**) .788(**) 1 
Uniqueness Sig. (2-tailed) .000 .000 .000   

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed), N = 400 
 

จากตารางท่ี 4.14 แสดงผลการวิเคราะหสหสัมพันธ (Correlation analysis) พบวา 
การรับนวัตกรรมสินคาแฟช่ันของผูหญิงท่ีอาศัยในอําเภอเมืองเชียงใหม มีความสัมพันธเชิงบวกกับ
ตัวแปรอิสระท้ัง 3 ตัว คือ ความเปนผูนําดานแฟช่ัน ความเกี่ยวพันระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟชั่น 
และ ความตองการโดดเดนเฉพาะตัว ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.01 
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สวนท่ี 5 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผาแฟช่ันกับจํานวนเงินท่ีใช
ในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟชั่น จํานวนหนังสือแฟชั่นท่ีอาน ความถ่ีในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟชั่นท่ี
ราน และแหลงหาขอมูลขาวสารเก่ียวกับสินคาเส้ือผาแฟชั่นของผูหญิงท่ีอาศัยในอําเภอเมือง
เชียงใหม 
 

Rogers (1995) ไดแบงกลุมผูรับนวัตกรรมออกเปน 5 กลุม โดยในสังคมท่ัวไปจะมี 
จํานวนผูบุกเบิก (Innovator) 2.5% กลุมผูนํา (Early adopter) 13.5% คนสวนใหญกลุมแรก (Early 
majority) 34% คนสวนใหญกลุมหลัง (Late majority) 34% และกลุมลาหลัง (Laggards) 16%  

ผูศึกษาไดใชคําถามเก่ียวกับการรับนวัตกรรม ตามมาตรวัดของ Goldsmith et al. 
(1998) จํานวนท้ังส้ิน 6 ขอ จากนั้นจึงนําขอมูลมาหาคาเฉล่ียของตัวแปรการรับนวัตกรรม 
(Innovativeness) แลวแบงออกเปน 3 กลุม โดยมีกลุมผูบุกเบิก(Innovator) ซ่ึงอยูในชวงประมาณ 
16% แรกของประชากรท้ังหมด โดยการศึกษาคร้ังนี้ จะรวมกลุม ผูบุกเบิก (Innovator) และกลุมผู
นํา (Early adopter) จากทฤษฎีของ Rogers (1995) เขาเปนกลุมเดียวกันเพื่อท่ีจะทําใหมีจํานวนคน
เพียงพอท่ีจะนําไปวิเคราะห t-Testได ตอมาคือ กลุมผูตาม(Follower) จะอยูในชวงประมาณ 68% 
ตรงกลางของประชากรทั้งหมด ซ่ึงรวมคนสวนใหญกลุมแรก (Early majority) และคนสวนใหญ  
กลุมหลัง(Late majority) เขาเปนกลุมเดียวกัน และสุดทายคือ กลุมผูลาหลัง (Laggards) อยูในชวง
ประมาณ 16% ทายของประชากรทั้งหมด สวนในตาราง 4.29 - 4.31 เปนการหากลุมคนท่ีเปนผู
บุกเบิกจริงๆ ท่ีมีจํานวน 2.5% ของประชากรท้ังหมด เพื่อตองการดูขอมูลท่ัวไปและพฤติกรรม
เกี่ยวกับการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟช่ันของผูบุกเบิกจริงๆกลุมนี้ 
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ตารางท่ี 4.15 จํานวน รอยละ คาเฉล่ียและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานของการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผา
แฟช่ันของกลุมผูบุกเบิก กลุมผูตาม และกลุมผูลาหลัง 
 

 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย S.D. 
กลุมผูบุกเบิก (Innovator) 67 16.8 4.2463 .34979 
กลุมผูตาม (Follower) 273 68.3 2.7912 .34979 
กลุมผูลาหลัง (Laggards) 60 15.0 1.3750 .23893 
  รวม 400 100.0   

 
  จากตาราง 4.15 พบวา กลุมผูบุกเบิก (Innovator) ซ่ึงเปนผูตอบที่อยูในชวง
ประมาณ 16%แรกของประชากรทั้งหมด มีจํานวน 67 คน คิดเปนรอยละ 16.8 มีคาเฉล่ีย 4.2463 
แสดงวามีระดับความคิดเห็นสูงหรือเห็นดวยมากท่ีสุดตอการรับนวัตกรรมแฟช่ัน และมีคาสวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน .34979 แสดงวาผูตอบแบบสอบถามแตละคนมีความคิดเห็นไมแตกตางกันมาก 

กลุมผูตาม (Follower) ซ่ึงเปนผูตอบท่ีอยูในชวงประมาณ 68% ตรงกลางของ
ประชากร มีจํานวน 273 คน คิดเปนรอยละ 68.3 มีคาเฉล่ีย 2.7912 แสดงวามีระดับความคิดเห็นปาน
กลางหรือเฉยๆตอการรับนวัตกรรมแฟช่ัน และมีคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน .34979 แสดงวาผูตอบ
แบบสอบถามแตละคนมีความคิดเห็นไมแตกตางกันมาก 
  กลุมผูลาหลัง  (Laggards) ซ่ึงเปนผูตอบท่ีอยูในชวงประมาณ  16% ทายของ
ประชากร มีจํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 15.0 มีคาเฉล่ีย 1.3750 แสดงวามีระดับความคิดเห็นตํ่า
หรือไมเห็นดวยตอการรับนวัตกรรมแฟช่ัน และมีคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน .23893 แสดงวาผูตอบ
แบบสอบถามแตละคนมีความคิดเห็นไมแตกตางกันมาก 
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ตารางท่ี 4.16 จํานวนและรอยละของกลุมผูบุกเบิก ผูตาม และผูลาหลังจําแนกตามอายุ 
 

อายุ ผูบุกเบิก ผูตาม ผูลาหลัง 
 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
11-19 ป 5 7.5 68 24.9 7 11.7 
20-29 ป 23 34.3 47 17.2 10 16.7 
30-39 ป 13 19.4 60 22.0 7 11.7 
40-49 ป 14 20.9 47 17.2 19 31.7 
50-60 ป 12 17.9 51 18.7 17 28.3 
รวม 67 100.0 273 100.0 60 100.0 

 
จากตาราง 4.16 พบวา ผูบุกเบิก (Innovator) มีชวงอายุ 20-29 ป มากท่ีสุด จํานวน 

23 คน คิดเปนรอยละ 34.3 รองลงมาคือ ชวงอายุ 40-49 ป จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 20.9 ชวง
อายุ 30-39 ป จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 19.4 ชวงอายุ 50-60 ป จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 
17.9 และชวงอายุ 11-19 ป จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 7.5 ตามลําดับ  

สวนผูตาม (Follower) มีชวงอายุ 11-19 ป มากท่ีสุด จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 
24.9 รองลงมาคือ ชวงอายุ 30-39 ป จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 22.0 ชวงอายุ 20-29 ปและ40-49 
ป  มีจํานวน 47 คนเทากัน คิดเปนรอยละ 17.2 และชวงอายุ 50-60 ป จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 
18.7 ตามลําดับ  

และผูลาหลัง (Laggards) มีชวงอายุ 40-49 ป มากท่ีสุด จํานวน 19 คน คิดเปนรอย
ละ 31.7 รองลงมาคือ ชวงอายุ 50-60 ป จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 28.3 ชวงอายุ 20-29 ป จํานวน 
10 คน คิดเปนรอยละ 16.7 และชวงอายุ 11-19 ปกับ 30-39 ป มีจํานวนอยางละ 7 คนเทากัน คิดเปน
รอยละ 11.7 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.17 จํานวนและรอยละของกลุมผูบุกเบิก ผูตาม และผูลาหลังจําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา ผูบุกเบิก ผูตาม ผูลาหลัง 
 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ประถมศึกษา 2 3.0 38 13.9 6 10.0 
มัธยมศึกษาตอนตน 1 1.5 36 13.2 6 10.0 
มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 13 19.4 68 24.9 16 26.7 
อนุปริญญา / ปวส. 8 11.9 20 7.3 10 16.7 
ปริญญาตรี 33 49.3 103 37.7 19 31.7 
สูงกวาปริญญาตรี 10 14.9 8 2.9 3 5.0 
รวม 67 100.0 273 100.0 60 100.0 

 
จากตาราง 4.17 พบวา ผูบุกเบิก (Innovator) มีการศึกษาระดับปริญญาตรีมากท่ีสุด 

มีจํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 49.3 รองลงมาคือ ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีจํานวน 13 
คน คิดเปนรอยละ 19.4 ระดับสูงกวาปริญญาตรี มีจํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 14.9 ระดับ
อนุปริญญา/ปวส. มีจํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 11.9 ระดับประถมศึกษา มีจํานวน 2 คน คิดเปน
รอยละ 3.0 และระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 1.5 ตามลําดับ  

สวนผูตาม (Follower) พบวา มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีมากท่ีสุด มีจํานวน 
103 คน คิดเปนรอยละ 37.7 รองลงมาคือ ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีจํานวน 68 คน คิด
เปนรอยละ 24.9 ระดับประถมศึกษา มีจํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 13.9 ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 
มีจํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 13.2 ระดับอนุปริญญา/ปวส. มีจํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 7.3 
และระดับสูงกวาปริญญาตรี มีจํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2.9 ตามลําดับ  

และผูลาหลัง (Laggards) พบวา มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีมากท่ีสุด มีจํานวน 
19 คน คิดเปนรอยละ 31.7 รองลงมาคือ ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีจํานวน 16 คน คิดเปน
รอยละ 26.7 ระดับอนุปริญญา/ปวส. มีจํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 16.7 ระดับประถมศึกษาและ
ระดับมัธยมศึกษาตอนตน มีจํานวนอยางละ 6 คนเทากัน คิดเปนรอยละ 10.0 และระดับสูงกวา
ปริญญาตรี มีจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 5.0 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.18 จํานวนและรอยละของกลุมผูบุกเบิก ผูตาม และผูลาหลังจําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ ผูบุกเบิก ผูตาม ผูลาหลัง 
 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 19 28.4 78 28.6 10 16.7 
พนักงานบริษทัเอกชน 13 19.4 56 20.5 6 10.0 
รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 11 16.4 31 11.4 7 11.7 
คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 21 31.3 71 26.0 21 35.0 
รับจางท่ัวไป 2 3.0 23 8.4 6 10.0 
พอบาน/แมบาน 1 1.5 14 5.1 10 16.7 
รวม 67 100.0 273 100.0 60 100.0 

 
จากตาราง 4.18 พบวา ผูบุกเบิก (Innovator) มีอาชีพคาขาย/ธุรกิจสวนตัว มากท่ีสุด 

มีจํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 31.3 รองลงมาคือ นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา มีจํานวน 19 คน คิดเปน
รอยละ 28.4  พนักงานบริษัทเอกชน มีจํานวน 13  คน คิดเปนรอยละ 19.4 รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ มี
จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 16.4 รับจางท่ัวไป มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 3.0 และมีอาชีพ
พอบาน/แมบาน มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 1.5 ตามลําดับ  

สวนผูตาม (Follower) พบวากลุมผูตามเปนนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา มากท่ีสุด มี
จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 28.6 รองลงมาคือ คาขาย/ธุรกิจสวนตัว มีจํานวน 71 คน คิดเปนรอย
ละ 26.0  พนักงานบริษัทเอกชน มีจํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 20.5 รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ มี
จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 11.4 รับจางท่ัวไป มีจํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 8.4  และพอบาน/
แมบานมีจํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 5.1 ตามลําดับ 

และผูลาหลัง (Laggards) พบวา มีอาชีพคาขาย/ธุรกิจสวนตัว มากท่ีสุด มีจํานวน 
21 คน คิดเปนรอยละ 35.0 รองลงมาคือ นักเรียน/นิสิต/นักศึกษาและพอบาน/แมบาน มีจํานวนอยาง
ละ 10 คนเทากัน คิดเปนรอยละ 16.7 รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีจํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 11.7 
และ พนักงานบริษัทเอกชนกับรับจางท่ัวไป มีจํานวนอยางละ 6 คนเทากัน คิดเปนรอยละ 10.0 
ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.19 จํานวนและรอยละของกลุมผูบุกเบิก ผูตาม และผูลาหลังจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอ
เดือน 
 

รายไดเฉล่ียตอเดือน ผูบุกเบิก ผูตาม ผูลาหลัง 
 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ตํ่ากวา 5,000 บาท/เดือน 11 16.4 82 30.0 14 23.3 
5,000-10,000 บาท/เดือน 16 23.9 66 24.2 22 36.7 
10,001-20,000 บาท/เดือน 17 25.4 71 26.0 11 18.3 
20,001-30,000 บาท/เดือน 13 19.4 33 12.1 6 10.0 
30,001-40,000 บาท/เดือน 3 4.5 12 4.4 3 5.0 
มากกวา 40,000 บาท/เดือน 7 10.4 9 3.3 4 6.7 
รวม 67 100.0 273 100.0 60 100.0 

 
จากตาราง 4.19 พบวา ผูบุกเบิก (Innovator) มีระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนในชวง 

10,001 -20,000 บาท/เดือน มากที่สุด  มีจํานวน 17 คน  คิดเปนรอยละ 25.4 รองลงมาคือมีระดับ
รายไดเฉล่ีย 5,000-10,000 บาท/เดือน มีจํานวน 16 คน  คิดเปนรอยละ 23.9  ระดับรายได  20,001-
30,000 บาท/เดือน มีจํานวน 13 คน  คิดเปนรอยละ 19.4 ระดับรายไดตํ่ากวา 5,000 บาท/เดือน มี
จํานวน 11 คน  คิดเปนรอยละ 16.4 ระดับรายไดมากกวา 40,000 บาท/เดือน มีจํานวน 7 คน คิดเปน
รอยละ 10.4 และระดับรายได 30,001-40,000 บาท/เดือน มีจํานวน 3 คน  คิดเปนรอยละ 4.5 
ตามลําดับ   

สวนผูตาม (Follower) พบวา ผูตามมีระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 5,000 บาท/
เดือน มากท่ีสุด มีจํานวน 82 คน คิดเปนรอยละ 30.0 รองลงมาคือ ระดับรายได 10,001 -20,000 
บาท/เดือน มีจํานวน 71 คน คิดเปนรอยละ 26.0 ระดับรายไดเฉล่ีย 5,000-10,000 บาท/เดือน มี
จํานวน 66  คน คิดเปนรอยละ 24.2 ระดับรายได  20,001-30,000 บาท/เดือน มีจํานวน 33 คน คิด
เปนรอยละ 12.1 ระดับรายได  30,001-40,000 บาท/เดือน มีจํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 4.4 และ
ระดับรายไดมากกวา 40,000 บาท/เดือน มีจํานวน 9 คน  คิดเปนรอยละ 3.3 ตามลําดับ 

และผูลาหลัง (Laggards) พบวา มีระดับรายไดเฉล่ีย 5,000-10,000 บาท/เดือน มาก
ท่ีสุด  มีจํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 36.7 รองลงมาคือ ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 5,000 
บาท/เดือน มีจํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 23.3 ระดับรายได 10,001 -20,000 บาท/เดือน มีจํานวน 
11 คน คิดเปนรอยละ 18.3 ระดับรายได  20,001-30,000 บาท/เดือน มีจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 
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10.0 ระดับรายไดมากกวา 40,000 บาท/เดือน มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 6.7 และระดับรายได  
30,001-40,000 บาท/เดือน มีจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 5.0 ตามลําดับ  
 
ตารางท่ี 4.20 จํานวนและรอยละของกลุมผูบุกเบิก ผูตาม และผูลาหลังจําแนกตามการใชเงินซ้ือ
สินคาเส้ือผาแฟช่ันของตัวเองโดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน 
 

จํานวนเงินท่ีใช ผูบุกเบิก ผูตาม ผูลาหลัง 
 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 200 บาท / เดือน 1 1.5 29 10.6 17 28.3 
200 - 500 บาท / เดือน 16 23.9 74 27.1 22 36.7 
501 – 1,000 บาท / เดือน 8 11.9 83 30.4 14 23.3 
1,001 – 2,000 บาท / เดือน 19 28.4 51 18.7 6 10.0 
2,001 – 3,000 บาท / เดือน 8 11.9 21 7.7 1 1.7 
3,001 – 4,000 บาท / เดือน 7 10.4 7 2.6 0 0.0 
มากกวา 4,000 บาท / เดือน 8 11.9 8 2.9 0 0.0 
รวม 67 100.0 273 100.0 60 100.0 

 
จากตาราง 4.20 พบวา โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน ผูบุกเบิก (Innovator) ใชเงินซ้ือ

สินคาเส้ือผาแฟช่ันของตัวเองจํานวนมากท่ีสุด คือ 1,001 – 2,000 บาท/เดือน มีจํานวน 19 คน คิด
เปนรอยละ 28.4 รองลงมาคือ 200 - 500 บาท/เดือน มีจํานวน 16 คนคิดเปนรอยละ 23.9 ใชเงิน 501 
– 1,000 บาท / เดือน 2,001 – 3,000 บาท / เดือนและมากกวา 4,000 บาท / เดือน มีจํานวนอยางละ 8 
คนเทากัน คิดเปนรอยละ 11.9 และใชเงิน 3,001 – 4,000 บาท / เดือน จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 
10.4 ตามลําดับ   

สวนในผูตาม (Follower) พบวา โดยเฉลี่ยในหนึ่งเดือน ใชเงินซ้ือสินคาเส้ือผา
แฟช่ันของตัวเองจํานวนมากท่ีสุด คือ 501 – 1,000 บาท / เดือน มีจํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 30.4 
รองลงมาคือ 200 - 500 บาท/เดือน มีจํานวน 74 คนคิดเปนรอยละ 27.1 ใชเงิน 1,001 – 2,000 บาท/
เดือน มีจํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 18.7 ใชเงินนอยกวา 200 บาท/เดือน มีจํานวน 29 คน คิดเปน
รอยละ 10.6  ใชเงิน 2,001 – 3,000 บาท/เดือน มีจํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 7.7 ใชเงินมากกวา 
4,000 บาท/เดือน มีจํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2.9 และ ใชเงิน 3,001 – 4,000 บาท/เดือน มีจํานวน 
7 คน คิดเปนรอยละ 2.6 ตามลําดับ 
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และผูลาหลัง (Laggards) พบวา โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน ใชเงินซ้ือสินคาเส้ือผา
แฟช่ันของตัวเองจํานวนมากท่ีสุด คือ 200 - 500 บาท/เดือน มีจํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 36.7 
รองลงมาคือ นอยกวา 200 บาท / เดือน มีจํานวน 17 คนคิดเปนรอยละ 28.3 ใชเงิน 501 – 1,000 บาท 
/ เดือน มีจํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 23.3 ใชเงิน 1,001 – 2,000 บาท/เดือน มีจํานวน 6 คน คิดเปน
รอยละ 10.0 และใชเงิน 2,001 – 3,000 บาท/เดือน มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 1.7 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.21 จํานวนและรอยละของกลุมผูบุกเบิก ผูตาม และผูลาหลังจําแนกตามการอานหนังสือ
นิตยสารแฟช่ันโดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน 
 

จํานวนนติยสารแฟชั่นท่ีอาน ผูบุกเบิก ผูตาม ผูลาหลัง 
 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ไมไดอาน 2 3.0 76 27.8 40 66.7 
1 – 2 เลมตอเดือน 34 50.7 122 44.7 15 25.0 
3 – 4 เลมตอเดือน 15 22.4 41 15.0 3 5.0 
มากกวา 4 เลมตอเดือน 16 23.9 34 12.5 2 3.3 
รวม 67 100.0 273 100.0 60 100.0 

 
จากตาราง 4.21 พบวา โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน ผูบุกเบิก (Innovator) อานหนังสือ

นิตยสารแฟช่ันมากท่ีสุด คือ 1 – 2 เลมตอเดือน มีจํานวน 34 คน คิดเปนรอยละ 50.7 รองลงมาไดแก 
อานมากกวา 4 เลมตอเดือน มีจํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 23.9 อาน 3 – 4 เลมตอเดือน มีจํานวน 
15 คน คิดเปนรอยละ 22.4 และผูไมไดอาน มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 3.0 ตามลําดับ  

สวนในผูตาม (Follower) พบวา โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน ผูตามอานหนังสือนิตยสาร
แฟช่ันมากท่ีสุด คือ 1 – 2 เลมตอเดือน มีจํานวน 122 คน คิดเปนรอยละ 44.7 รองลงมาไดแก อาน 3 
– 4 เลมตอเดือน มีจํานวน 41 คน คิดเปนรอยละ 15.0 ไมไดอาน มีจํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 
27.8 และอานมากกวา 4 เลมตอเดือน มีจํานวน 34 คน คิดเปนรอยละ 12.5 ตามลําดับ 

และผูลาหลัง (Laggards) พบวา โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน เปนผูไมไดอานหนังสือ
นิตยสารแฟช่ันมากท่ีสุด มีจํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 66.7 รองลงมาไดแก อาน 1 – 2 เลมตอ
เดือน มีจํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 25.0 อาน 3 – 4 เลมตอเดือน มีจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 
5.0 และอานมากกวา 4 เลมตอเดือน มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 3.3 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.22 จํานวนและรอยละของกลุมผูบุกเบิก ผูตาม และผูลาหลังจําแนกตามความถ่ีในการซ้ือ
สินคาเส้ือผาแฟช่ันโดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน 
 

ความถ่ีการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟชั่น ผูบุกเบิก ผูตาม ผูลาหลัง 
 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
สัปดาหหนึ่งหลายคร้ัง 12 17.9 12 4.4 0 0.0 
สัปดาหละ 1 คร้ัง 11 16.4 16 5.9 4 6.7 
เดือนละ 2-3 คร้ัง 25 37.3 95 34.8 4 6.7 
เดือนละ 1 คร้ัง 14 20.9 76 27.8 22 36.7 
นานกวา 1 เดือนซ้ือ 1 คร้ัง 5 7.5 74 27.1 30 50.0 
รวม 67 100.0 273 100.0 60 100.0 

 
จากตาราง 4.22 พบวา โดยเฉลี่ยในหนึ่งเดือน ผูบุกเบิก (Innovator) ซ้ือสินคา

เส้ือผาแฟช่ัน เดือนละ 2-3 คร้ังมากท่ีสุด มีจํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 37.3 รองลงมาคือ ซ้ือเดือน
ละ 1 คร้ังมีจํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 20.9 ซ้ือสัปดาหหนึ่งหลายคร้ัง มีจํานวน 12 คน คิดเปน
รอยละ 17.9 ซ้ือสัปดาหละ 1 คร้ัง มีจํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 16.4 และนานกวา 1 เดือนซ้ือ 1 
คร้ัง มีจํานวน 5 คนคิดเปนรอยละ 7.5 ตามลําดับ  

สวนในผูตาม (Follower) พบวา โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน ผูตามซ้ือสินคาเส้ือผา
แฟช่ัน เดือนละ 2-3 คร้ัง มากท่ีสุด มีจํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 34.8 รองลงมาคือ ซ้ือเดือนละ 1 
คร้ัง มีจํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 27.8 นานกวา 1 เดือนซ้ือ 1 คร้ัง มีจํานวน 74 คน คิดเปนรอยละ 
27.1 ซ้ือสัปดาหละ 1 คร้ัง มีจํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 5.9 และซ้ือสัปดาหหนึ่งหลายครั้ง มี
จํานวน 12 คนคิดเปนรอยละ 4.4 ตามลําดับ 

และผูลาหลัง (Laggards) พบวา โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน ซ้ือสินคาเส้ือผาแฟช่ัน 
นานกวา 1 เดือนซ้ือ 1 คร้ัง มากท่ีสุด มีจํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมาคือ ซ้ือเดือนละ 
1 คร้ัง มีจํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 36.7 มีจํานวน 74 คน ซ้ือสัปดาหละ 1 คร้ังและเดือนละ 2-3 
คร้ัง มีจํานวนอยางละ 4 คนเทากัน คิดเปนรอยละ 6.7 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.23 จํานวนและรอยละของกลุมผูบุกเบิก ผูตาม และผูลาหลังจําแนกตามแหลงขอมูลท่ี
ผูตอบแบบสอบถามใชหาขอมูลเกี่ยวกับสินคาเส้ือผาแฟช่ัน 
 

แหลงขอมูล ผูบุกเบิก ผูตาม ผูลาหลัง 
 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
หนังสือนิตยสาร 49 30.1 133 24.1 19 19.8 
รายการโทรทัศน 20 12.3 93 16.8 16 16.7 
อินเตอรเนต 23 14.1 75 13.6 5 5.2 
รานขายเส้ือผาแฟช่ัน 45 27.6 156 28.2 24 25.0 
เพื่อน/คนรูจัก 26 16.0 95 17.2 30 31.3 
อ่ืนๆ 0 0.0 1 0.2 2 2.1 
รวม 163 100.0 553 100.0 96 100.0 
หมายเหตุ: ในขอมูลของแหลงขอมูลที่ใชหาขอมูลเก่ียวกับสินคาเส้ือผาแฟชั่น ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 
ขอ คํานวณรอยละจากผูตอบแบบสอบถามท่ีตอบแหลงขอมูลใชหาขอมูลเก่ียวกับเส้ือผาแฟช่ันที่เปนผูบุกเบิกจํานวน 163ราย ผูตาม
จํานวน 553 ราย และผูลาหลังจํานวน 96 รายโดยผูที่ตอบอื่นๆ ไดแก ไมสนใจหาขอมูล จํานวน 3 คน 

 
  จากตาราง 4.23 พบวา ผูบุกเบิก (Innovator) หาขอมูลเกี่ยวกับสินคาเส้ือผาแฟช่ัน
จากหนังสือนิตยสารมากท่ีสุด มีจํานวน 49 คน คิดเปนรอยละ 30.1 รองลงมาคือ รานขายเส้ือผา
แฟช่ัน มีจํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 27.6 เพื่อน/คนรูจัก มีจํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 16.0 
อินเตอรเนต มีจํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 14.1 และรายการโทรทัศน มีจํานวน 20 คน คิดเปนรอย
ละ 12.3 ตามลําดับ  

สวนในผูตาม (Follower) พบวา ผูตามหาขอมูลเกี่ยวกับสินคาเส้ือผาแฟช่ันจากราน
ขายเส้ือผาแฟช่ันมากท่ีสุด มีจํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 28.2 รองลงมาคือ หนังสือนิตยสาร มี
จํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 24.1 เพื่อน/คนรูจัก มีจํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 17.2 รายการ
โทรทัศน มีจํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 16.8 อินเตอรเนต มีจํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 13.6 
และอ่ืนๆ(ผูไมสนใจหาขอมูล) มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.2 ตามลําดับ 

และผูลาหลัง (Laggards) พบวา ผูลาหลังหาขอมูลเกี่ยวกับสินคาเส้ือผาแฟช่ันจาก
เพื่อน/คนรูจัก มากท่ีสุด มีจํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 31.3 รองลงมาคือ รานขายเส้ือผาแฟช่ัน มี
จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 25.0 หนังสือนิตยสาร มีจํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 19.8 รายการ
โทรทัศน มีจํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 16.7 อินเตอรเนต มีจํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 5.2 และ
อ่ืนๆ(ผูไมสนใจหาขอมูล)  มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 2.1 ตามลําดับ 
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  ในการศึกษาคร้ังนี้  ผู ศึกษาจะใชกลุม ผู บุกเบิก(Innovator) และกลุมผูตาม 
(Follower) มาใชในการวิเคราะห t-Test เพื่อหาความสัมพันธระหวางการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผา
แฟช่ันกับตัวแปรอ่ืนๆ โดยไมนํากลุมผูลาหลัง (Laggards) มาใชวิเคราะหดวย เนื่องจากกลุมผูลา
หลัง (Laggards) เปนกลุมท่ีไมสนใจเร่ืองแฟช่ัน ยากท่ีนักการตลาดจะทําการตลาดกับกลุมนี้ได จึง
ใหความสนใจในกลุมผูบุกเบิก (Innovator) และกลุมผูตาม (Follower) แทน ซ่ึงมีประโยชนตอ
นักการตลาดมากกวา 
 
ตารางท่ี 4.24 แสดงการวิเคราะห t-Test หาความสัมพันธระหวางการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผา
แฟช่ันกับคาเฉล่ียตัวแปรอิสระความเปนผูนําดานแฟช่ัน ความเก่ียวพันระหวางผูบริโภคกับสินคา
แฟช่ัน และ ความตองการโดดเดนเฉพาะตัว 
 

 Mean scores   
 (Standard deviation)   
 ผูบุกเบิก ผูตาม t Sig. 
ผูนําดานแฟช่ัน  
(Fashion opinion leader) 

4.0239 
(.52860) 

2.7766 
(.66291) 

16.406 .000 

ความเกีย่วพันกับสินคา  
(Product Involvement) 

3.9751 
(.50440) 

2.9542 
(.62870) 

12.348 .000 

ความตองการความโดดเดนเฉพาะตัว 
(Need for Uniqueness) 

4.0522 
(.60699) 

2.7701 
(.68234) 

14.071 .000 

 N = 400 
จากตาราง 4.24 จากการวิเคราะห t-Test พบวา กลุมผูบุกเบิก (Innovator) และกลุม

ผูตาม (Follower) มีความเปนผูนําดานแฟช่ันแตกตางกัน มีความเกี่ยวพันระหวางผูบริโภคกับสินคา
แฟช่ันแตกตางกัน และมีความตองการโดดเดนเฉพาะตัวแตกตางกัน อยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติ
ท่ีระดับ 0.05 โดยผูบุกเบิก (Innovator) จะมีคาเฉล่ียสูงกวาในทุกตัวแปร แสดงวา ผูบุกเบิก 
(Innovator) มีความเปนผูนําดานแฟช่ัน ความเกี่ยวพันระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟช่ัน และความ
ตองการโดดเดนเฉพาะมากกวาผูตาม (Follower) และทุกตัวแปรมีคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน อยูในชวง 
0.000-0.999 แสดงวา มีความคิดเห็นไมแตกตางกันมาก  
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ตารางท่ี 4.25 แสดงการวิเคราะห t-Test หาความสัมพันธระหวางการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผา
แฟช่ันกับความเปนผูนําดานแฟช่ัน (Fashion opinion leader) 
 

 Mean scores 
(Standard deviation) 

  

ผูนําดานแฟชัน่ ผูบุกเบิก ผูตาม t Sig. 
คุยกับเพื่อนเร่ืองเส้ือผาแฟช่ันบอยๆ (OL01re) 4.06 

(.8142) 
2.82 

(1.0894) 
10.414 .000 

ใหขอมูลกับเพื่อนๆเร่ืองเส้ือผาแฟช่ัน (OL02) 4.09 
(.793) 

2.81 
(.993) 

11.232 .000 

แนะนําเส้ือผาแฟช่ันใหคนอ่ืน (OL03) 4.06 
(.814) 

2.73 
(.981) 

11.486 .000 

ถูกถามเกี่ยวกบัเร่ืองเส้ือผาแฟช่ันเสมอในกลุมเพื่อน 
(OL04) 

4.12 
(.789) 

2.82 
(.992) 

11.410 .000 

เปนคนใหมากกวารับขอมูล (OL05re) 3.79 
(1.1353) 

2.70 
(.9832) 

7.862 .000 

N = 400 

จากตาราง 4.25 จากการวิเคราะห t-Test พบวา กลุมผูบุกเบิก (Innovator) และกลุม
ผูตาม (Follower) มีความเปนผูนําดานแฟช่ัน (Fashion opinion leader) แตกตางกันทุกตัวแปร อยาง
มีระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยผูบุกเบิก (Innovator) จะมีคาเฉล่ียสูงกวาในทุกตัวแปร 
แสดงวา ผูบุกเบิก (Innovator) มีความเปนผูนําดานแฟช่ันมากกวาผูตาม (Follower)ในทุกคําถาม 
และ ดานคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน ขอOL01re ในสวนผูตาม และ OL05re ในสวนผูบุกเบิก มีคา
เบ่ียงเบนมาตรฐานเกิน 1.000 ข้ึนไป แสดงวา มีความคิดเห็นตอคําถามแตกตางกันมากในสองขอนี้ 
สวนตัวแปรอ่ืนๆท่ีมีคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน อยูในชวง 0.000-0.999 แสดงใหเห็นวา มีความคิดเห็น
ตอคําถามไมแตกตางกันมาก 
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ตารางท่ี 4.26 แสดงการวิเคราะห t-Test หาความสัมพันธระหวางการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผา
แฟช่ันกับความเกี่ยวพันระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟช่ัน (Product Involvement) 
 

 Mean scores 
(Standard deviation) 

  

ความเกี่ยวพันระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟชั่น ผูบุกเบิก ผูตาม t Sig. 
การเปนผูนําแฟช่ันมีความหมายตอตัวเองมาก 
(PI01) 

3.73 
(1.038) 

2.80 
(.999) 

6.770 .000 

คิดถึงการมีภาพลักษณผูนําแฟช่ัน (PI02) 4.00 
(.739) 

2.81 
(1.022) 

10.882 .000 

สนใจแฟช่ันเส้ือผาใหมๆมาก (PI03) 4.28 
(.735) 

3.02 
(1.055) 

9.273 .000 

ติดนิสัยท่ีตองซ้ือเส้ือผาแฟช่ันเสมอ (PI04) 3.97 
(.816) 

2.61 
(1.002) 

11.674 .000 

รูสึกวาการเลือกซ้ือเส้ือผาแฟช่ันไมเปนการเสียเวลา
(PI05re) 

3.75 
(1.0779) 

3.02 
(1.1692) 

4.612 .000 

รูแหลงซ้ือเส้ือผาแฟช่ันในราคาไมแพง (PI06) 4.12 
(.913) 

3.47 
(.966) 

5.193 .000 

N = 400 
จากตาราง 4.26 จากการวิเคราะห t-Test พบวา กลุมผูบุกเบิก (Innovator) และกลุม

ผูตาม (Follower) มีความเกี่ยวพันระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟช่ัน (Product Involvement) แตกตาง
กันทุกตัวแปร อยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยผูบุกเบิก (Innovator) คาเฉล่ียสูงกวา
ในทุกตัวแปร แสดงวา ผูบุกเบิก (Innovator) มีความเกี่ยวพันระหวางผูบริโภคกับสินคาแฟช่ัน 
มากกวาผูตาม (Follower)ในทุกคําถาม และดานคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน ในขอ PI01และขอ PI06 ใน
สวนผูตาม ขอPI02 ขอ PI03และขอPI06 ในสวนผูบุกเบิก มีคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน อยูในชวง 0.000-
0.999 แสดงวา มีความคิดเห็นตอคําถามไมแตกตางกันมาก สวนขอ PI02 ขอPI03 ขอPI04และขอ
PI05re ในสวนผูตาม และ ขอPI01และขอPI05re ในสวนผูบุกเบิก ท่ีมีคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเกิน 
1.000 ข้ึนไป แสดงวา มีความคิดเห็นตอคําถามแตกตางกันมาก 
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ตารางท่ี 4.27 แสดงการวิเคราะห t-Test หาความสัมพันธระหวางการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผา
แฟช่ันกับความตองการความโดดเดนเฉพาะตัว (Need for Uniqueness) 
 

 Mean scores 
(Standard deviation) 

  

ความตองการความโดดเดนเฉพาะตัว ผูบุกเบิก ผูตาม t Sig. 
เปนกลุมแรกท่ีทดลองเส้ือผาแฟช่ัน (NU01) 4.10 

(.741) 
2.71 

(.940) 
13.065 .000 

รูเกี่ยวกับเส้ือผาแฟช่ันมาก (NU02) 3.81 
(.957) 

2.60 
(.942) 

9.353 .000 

ทดลองเส้ือผาแฟช่ันใหมกอนคนอ่ืน (NU03) 4.09 
(.811) 

2.62 
(.982) 

12.721 .000 

ชอบใสเส้ือผาแฟช่ันท่ีทําใหตัวเองโดดเดนตางจาก
คนอ่ืน (NU05) 

4.21 
(.880) 

3.15 
(.923) 

8.463 .000 

N = 400 
จากตาราง 4.27 จากการวิเคราะห t-Test พบวา กลุมผูบุกเบิก (Innovator) และกลุม

ผูตาม (Follower) มีความตองการความโดดเดนเฉพาะตัว (Need for Uniqueness) แตกตางกันทุกตัว
แปร อยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยผูบุกเบิก (Innovator) จะมีคาเฉล่ียสูงกวาใน
ทุกตัวแปร แสดงวา ผูบุกเบิก (Innovator) มีความตองการความโดดเดนเฉพาะตัว มากกวาผูตาม 
(Follower) ในทุกคําถาม และทุกคําถามมีคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน อยูในชวง 0.000-0.999 แสดงวา มี
ความคิดเห็นตอคําถามไมแตกตางกันมาก 
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ตารางท่ี 4.28 แสดงการวิเคราะห t-Test หาความสัมพันธระหวางการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผา
แฟช่ันกับจํานวนเงินท่ีใชในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟช่ัน จํานวนหนังสือแฟช่ันท่ีอาน ความถ่ีในการ
ซ้ือสินคาเส้ือผาแฟช่ัน และแหลงหาขอมูลขาวสารเกี่ยวกับสินคาเส้ือผาแฟช่ัน 
  

 Mean scores 
(Standard deviation) 

  

 ผูบุกเบิก ผูตาม t Sig. 
การใชเงินซ้ือเส้ือผาแฟชั่นของตัวเองโดย
เฉล่ียในหนึ่งเดือน 

4.04 
(1.692) 

3.05 
(1.376) 

4.459 .000 

การอานหนังสือนิตยสารแฟชั่นโดยเฉล่ีย
ในหนึ่งเดือน 

2.67 
(.877) 

2.12 
(.957) 

4.289 .000 

ความถ่ีในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟช่ัน 
โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน 

2.84 
(1.175) 

3.67 
(1.071) 

-5.629 .000 

แหลงขอมูลท่ีใชหาขอมูลเกี่ยวกับสินคา
เส้ือผาแฟช่ัน 

NA NA NA NA 

N = 400 
จากตาราง 4.28 จากการวิเคราะห t-Test พบวา โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน พบวา กลุม

ผูบุกเบิก (Innovator) และกลุมผูตาม (Follower) มีการใชเงินซ้ือสินคาเส้ือผาแฟช่ันแตกตางกัน 
อยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยผูบุกเบิก (Innovator) จะใชเงินมากกวา มีการอาน
หนังสือนิตยสารแฟชั่นท่ีแตกตางกัน อยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยผูบุกเบิก 
(Innovator) จะอานจํานวนมากกวา และมีความถ่ีในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟชั่นแตกตางกัน อยางมี
ระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยผูบุกเบิก (Innovator) จะมีความถี่ในการซ้ือโดยเฉล่ีย
มากกวา สวนดานคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน การใชเงินซ้ือเส้ือผาแฟช่ันของตัวเองและความถ่ีในการซ้ือ
สินคาเส้ือผาแฟช่ัน มีคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเกิน 1.000 ข้ึนไป หมายถึง มีความคิดเห็นแตกตางกัน
มาก และการอานหนังสือนิตยสารแฟช่ัน มีคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน อยูในชวง 0.000-0.999 แสดงวา มี
ความคิดเห็นไมแตกตางกันมาก 

สวนในขอแหลงขอมูลท่ีใชหาขอมูลเกี่ยวกับสินคาเส้ือผาแฟช่ันไมสามารถใช 
สถิติ t-Test วิเคราะหได 
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ตารางท่ี 4.29 จํานวน รอยละ คาเฉล่ียและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานของการรับนวัตกรรมสินคาเส้ือผา
แฟช่ันของกลุมผูบุกเบิกท่ีแทจริง 
 

 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย S.D. 
กลุมผูบุกเบิกท่ีแทจริง  8 2.0 4.9167 .12599 
  รวม 8 2.0   

 
จากตาราง 4.29 พบวา กลุมผูบุกเบิกท่ีแทจริง มีจํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2.0 

ของประชากรท้ังหมด มีคาเฉล่ีย 4.9167 แสดงวามีระดับความคิดเห็นสูงหรือเห็นดวยมากท่ีสุดตอ
การรับนวัตกรรมแฟช่ัน และมีคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน .12599 แสดงวาผูตอบแบบสอบถามแตละคน
มีความคิดเห็นไมแตกตางกันมาก 
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ตารางท่ี 4.30 แสดงการเปรียบเทียบคาความถ่ีและรอยละของกลุมผูบุกเบิกท่ีแทจริงกับขอมูลท่ัวไป
ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

 ผูบุกเบิกท่ีแทจริง 
 จํานวน รอยละ 
อายุ   
11-19 ป 1 12.5 
20-29 ป 4 50.0 
30-39 ป 2 25.0 
40-49 ป 1 12.5 
50-60 ป 0 0.0 
 8 100.0 
   
ระดับการศึกษา   
ประถมศึกษา 0 0.0 
มัธยมศึกษาตอนตน 0 0.0 
มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 4 50.0 
อนุปริญญา / ปวส. 0 0.0 
ปริญญาตรี 3 37.5 
สูงกวาปริญญาตรี 1 12.5 
 8 100.0 
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ตารางท่ี 4.30 (ตอ) แสดงการเปรียบเทียบคาความถ่ีและรอยละของกลุมผูบุกเบิกท่ีแทจริงกับขอมูล
ท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 

 ผูบุกเบิกท่ีแทจริง 
 จํานวน รอยละ 
อาชีพ   
นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 5 62.5 
พนักงานบริษทัเอกชน 1 12.5 
รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 1 12.5 
คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 1 12.5 
รับจางท่ัวไป 0 0.0 
พอบาน/แมบาน 0 0.0 
 8 100.0 
   
รายไดเฉล่ียตอเดือน   
ตํ่ากวา 5,000 บาท/เดือน 4 50.0 
5,000-10,000 บาท/เดือน 1 12.5 
10,001-20,000 บาท/เดือน 1 12.5 
20,001-30,000 บาท/เดือน 2 25.0 
30,001-40,000 บาท/เดือน 0 0.0 
มากกวา 40,000 บาท/เดือน 0 0.0 
 8 100.0 
   

 
จากตาราง 4.30 พบวา ผูบุกเบิกท่ีแทจริง มีชวงอายุ 20-29 ป มากท่ีสุด คือ 4 คน คิด

เปนรอยละ 50.0 ชวงอายุ 30-39 ป จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 25.0 ชวงอายุ 11-19 ปและชวงอายุ 
40-49 ป มีจํานวนอยางละ 1 คนเทากัน คิดเปนรอยละ 12.5 ตามลําดับ 
  ผูบุกเบิกท่ีแทจริง มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.มากท่ีสุด มี
จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมา คือ ปริญญาตรี มีจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 37.5 และ
ระดับสูงกวาปริญญาตรี มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 12.5 ตามลําดับ 
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ผูบุกเบิกท่ีแทจริง มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา มากที่สุด มีจํานวน 5 คน คิด
เปนรอยละ 62.5 รองลงมาคือ คาขาย/ธุรกิจสวนตัว พนักงานบริษัทเอกชนและรับราชการ/ 
รัฐวิสาหกิจ มีจํานวนอยางละ 1 คนเทากัน คิดเปนรอยละ 12.5 ตามลําดับ 

ผูบุกเบิกท่ีแทจริง มีรายได ตํ่ากวา 5,000 บาท/เดือนมากท่ีสุด มีจํานวน 4 คน คิด
เปนรอยละ 50.0 รองลงมาคือ รายได 20,001-30,000 บาท/เดือน มีจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 25.0 
รายได 10,001-20,000 บาท/เดือน และรายได 20,001-30,000 บาท/เดือน มีจํานวนอยางละ 1 คน
เทากัน คิดเปนรอยละ 12.5 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.31 แสดงการเปรียบเทียบคาความถ่ีและรอยละของกลุมผูบุกเบิกท่ีแทจริงกับจํานวนเงินท่ี
ใชในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟช่ัน จํานวนหนังสือแฟช่ันท่ีอาน ความถ่ีในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟช่ันท่ี
ราน และแหลงหาขอมูลขาวสารเกี่ยวกับสินคาเส้ือผาแฟช่ัน 
 

 ผูบุกเบิกท่ีแทจริง 
 จํานวน รอยละ 
จํานวนเงินท่ีใช   
นอยกวา 200 บาท / เดือน 1 12.5 
200 - 500 บาท / เดือน 1 12.5 
501 – 1,000 บาท / เดือน 2 25.0 
1,001 – 2,000 บาท / เดือน 0 0.0 
2,001 – 3,000 บาท / เดือน 1 12.5 
3,001 – 4,000 บาท / เดือน 2 25.0 
มากกวา 4,000 บาท / เดือน 1 12.5 
 8 100.0 
จํานวนนิตยสารแฟชั่นท่ีอาน   
ไมไดอาน 0 0.0 
1 – 2 เลมตอเดือน 1 12.5 
3 – 4 เลมตอเดือน 3 37.5 
มากกวา 4 เลมตอเดือน 4 50.0 
 8 100.0 
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ตารางท่ี 4.31 (ตอ) แสดงการเปรียบเทียบคาความถ่ีและรอยละของกลุมผูบุกเบิกท่ีแทจริงกับจํานวน
เงินท่ีใชในการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟช่ัน จํานวนหนังสือแฟชั่นท่ีอาน ความถ่ีในการซ้ือสินคาเส้ือผา
แฟช่ันท่ีราน และแหลงหาขอมูลขาวสารเกี่ยวกับสินคาเส้ือผาแฟช่ัน 
 

 ผูบุกเบิกท่ีแทจริง 
 จํานวน รอยละ 
ความถ่ีการซ้ือสินคาเส้ือผาแฟชั่น   
สัปดาหหนึ่งหลายคร้ัง 4 50.0 
สัปดาหละ 1 คร้ัง 1 12.5 
เดือนละ 2-3 คร้ัง 3 37.5 
เดือนละ 1 คร้ัง 0 0.0 
นานกวา 1 เดือนซ้ือ 1 คร้ัง 0 0.0 

 8 100.0 
   
แหลงขอมูล   
หนังสือนิตยสาร 8 29.6 
รายการโทรทัศน 3 11.1 
อินเตอรเนต 6 22.2 
รานขายเส้ือผาแฟช่ัน 7 25.9 
เพื่อน/คนรูจัก 3 11.1 
อ่ืนๆ 0 0.0 
 27 100.0 
   
หมายเหตุ: ในสวนของแหลงขอมูล ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ คํานวณรอยละจากผูบุกเบิกที่แทจริงที่
ตอบแหลงขอมูลที่ใชหาขอมูลเก่ียวกับสินคาเส้ือผาแฟชั่นจํานวน 27 ราย โดยอื่นๆ ไดแก ไมสนใจหาขอมูล  

 
จากตาราง 4.31 พบวา โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน ผูบุกเบิกท่ีแทจริงใชเงินซ้ือสินคา

เส้ือผาแฟช่ันของตัวเองจํานวนมากท่ีสุด คือ 501 – 1,000 บาท / เดือนและ 3,001 – 4,000 บาท / 
เดือน มีจํานวนอยางละ 2 คนเทากัน คิดเปนรอยละ 25.0 รองลงมาคือนอยกวา 200 บาท / เดือน   
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200 - 500 บาท / เดือน 2,001 – 3,000 บาท / เดือนและมากกวา 4,000 บาท / เดือน มีจํานวนอยางละ 
1 คนเทากัน คิดเปนรอยละ 12.5 ตามลําดับ   

โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน ผูบุกเบิกท่ีแทจริงอานหนังสือนิตยสารแฟช่ันมากท่ีสุด คือ 
มากกวา 4 เลมตอเดือน มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมาไดแก อาน 3 – 4 เลมตอเดือน 
มีจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 37.5 และอาน 1 – 2 เลมตอเดือน มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 12.5 
ตามลําดับ 

โดยเฉล่ียในหนึ่งเดือน ผูบุกเบิกท่ีแทจริงซ้ือสินคาเส้ือผาแฟช่ัน สัปดาหหนึ่งหลาย
คร้ัง มากท่ีสุด มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมาคือ ซ้ือเดือนละ 2-3 คร้ังจํานวน 3 คน 
คิดเปนรอยละ 37.5 และซ้ือสัปดาหละ 1 คร้ัง มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 12.5 ตามลําดับ  

ผูบุกเบิกท่ีแทจริงหาขอมูลเกี่ยวกับสินคาเส้ือผาแฟช่ันจาก รานขายเส้ือผาแฟช่ัน 
มากท่ีสุด มีจํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 29.6 รองลงมาคือ หนังสือนิตยสาร มีจํานวน 7 คน คิดเปน
รอยละ 25.9 อินเตอรเนต มีจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 22.2 เพื่อน/คนรูจักและรายการโทรทัศน มี
จํานวนอยางละ 3 คนเทากัน คิดเปนรอยละ 11.1 ตามลําดับ   

 
 


