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สารบัญตาราง 
           
ตาราง              หนา 
1  แสดงจํานวนและรอยละของขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม   17 
2  แสดงจํานวนและรอยละของประเภทเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลท่ีผูตอบ 

แบบสอบถามดื่มบอยท่ีสุด       18 
3  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองโอกาสในการ 

ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล        19 
4  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองความถ่ีในการ 

ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอเดือน       19 
5  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองปริมาณการดื่ม 

แอลกอฮอลตอคร้ัง        20 
6  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองคาใชจายในการ 

ซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง       21 
7  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองอาการเมาคางหลัง 

ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล        21 
8   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองประเภทผลิตภณัฑ 

บรรเทาอาการเมาคางท่ีเลือกซ้ือ       22 
9   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองปริมาณการซ้ือ 

ผลิตภัณฑโดยแยกเปน ชนิดน้ํา และชนดิเม็ด/แคปซูล    23 
10   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองราคาท่ีซ้ือผลิตภัณฑ 

บรรเทาอาการเมาคางตอคร้ัง       24 
11   แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองยี่หอของผลิตภัณฑบรรเทา 

อาการเมาคางท่ีเคยซ้ือ        24 
12   แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามในเร่ืองเหตุผลในการซ้ือ 

ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง       25 
13   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองอิทธิพลท่ีมีผลตอการ 

ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง     26 
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14   แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองสถานท่ีซ้ือ 
 ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง       26 
15   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เร่ืองสถานท่ีซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคางบอยท่ีสุด       27 
16   แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองโอกาสในการซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคาง        27 
17  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการซ้ือ 
 ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง       28 
18  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือ 
 ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง       28 
19  แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองการศึกษาขอมูลกอนตัด 
 สินใจซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง      29 
20  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองแหลงขอมูลท่ีทราบ 
 เกี่ยวกับผลิตภณัฑบรรเทาอาการเมาคาง      29 
21  แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกบัสถานการณเม่ือ 
 ไปถึงสถานท่ีซ้ือ 2 กรณี        30 
22  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองการบริโภคผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมา        31 
23   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองความรูสึกหลังจากการ 
 บริโภคผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง      31 
24  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามในเร่ืองการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคางในอนาคต       32 
25  แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกบัปจจัยท่ีมีผลตอ 
 พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑอาการเมาคาง      33 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
           
ตาราง              หนา 
26  แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกบัปจจัยท่ีมีผล 
 ตอพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑอาการเมาคาง (ดานราคา)    34 
27 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกบัปจจัยท่ีมีผลตอ 
 พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑอาการเมาคาง  (ดานการจัดจาํหนาย)   35 
28 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกบัปจจัยท่ีมีผลตอ 
 พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑอาการเมาคาง  (ดานสงเสริมทางการตลาด)  36 
29 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองประเภทผลิตภณัฑ 
 บรรเทาอาการเมาคางท่ีเลือกซ้ือ จําแนกตามเพศ     37 
30 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองปริมาณการซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคางชนิดน้าํ จําแนกตามเพศ     38 
31 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองปริมาณการซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคางชนิดเม็ดและแคปซูล จําแนกตามเพศ    39 
32 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองราคาท่ีซ้ือผลิตภัณฑบรรเทา 
 อาการเมาคางตอคร้ัง จําแนกตามเพศ      40 
33 แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองยี่หอของผลิตภัณฑบรรเทาอาการ 
 เมาคางท่ีเคยซ้ือ จําแนกตามเพศ       41 
34 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามในเร่ืองเหตุผลในการซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามเพศ      42 
35 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองอิทธิพลท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 
 ซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามเพศ     43 
36 แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองสถานท่ีซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการ 
 เมาคาง จําแนกตามเพศ        44 
 37 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม เร่ืองสถานท่ีซ้ือผลิตภัณฑบรรเทา 
 อาการเมาคางบอยท่ีสุด  จําแนกตามเพศ      45 
 38 แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองโอกาสในการซ้ือผลิตภัณฑบรรเทา 
 อาการเมาคาง จําแนกตามเพศ       46 
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ตาราง              หนา 
39 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการ 
 ซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามเพศ     47 
40 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือ 
 ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามเพศ     48 
41 แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองการศึกษาขอมูลกอนตัดสินใจ 
 ซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามเพศ     49 
42 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองแหลงขอมูลท่ีทราบเกี่ยวกับ 
 ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามเพศ     50 
43 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกบัสถานการณเม่ือไปถึง 
 สถานท่ีซ้ือยี่หอท่ีตั้งใจซ้ือมีสินคาแตยีห่ออ่ืนมีรายการพเิศษ จําแนกตามเพศ  51  
44 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกบัสถานการณเม่ือไปถึง 
 สถานท่ีซ้ือยี่หอท่ีตั้งใจซ้ือไมมีสินคา  จําแนกตามเพศ    52      
45 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองการบริโภคผลิตภัณฑบรรเทา 
 อาการเมาคาง จําแนกตามเพศ       53     
46 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองความรูสึกหลังจากการบริโภค 
 ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามเพศ     54  
47 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามในเร่ืองการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคางในอนาคต จําแนกตามเพศ     55     
48 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองประเภทผลิตภณัฑบรรเทา 
 อาการเมาคางท่ีเลือกซ้ือ จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย    56  
49 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองปริมาณการซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคางชนิดน้าํ จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย   57  
50 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองปริมาณการซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคางชนิดเม็ดและแคปซูล จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย 58  
51 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองราคาท่ีซ้ือผลิตภัณฑบรรเทา 
 อาการเมาคางตอคร้ัง จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย    59
               



ฑ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
           
ตาราง              หนา 
52 แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองยี่หอของผลิตภัณฑบรรเทา 
 อาการเมาคางท่ีเคยซ้ือ จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย    60  
53 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามในเร่ืองเหตุผลในการซ้ือ 
 ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย   61  
54 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองอิทธิพลท่ีมีผลตอการ 
 ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย 62      
55 แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองโอกาสในการซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย    63      
56 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการซ้ือ 
 ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย   64      
57 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือ 
 ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย   65   
58 แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองการศึกษาขอมูลกอนตัดสินใจ 
 ซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย  66     
59 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองแหลงขอมูลท่ีทราบเกี่ยวกับ 
 ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย   67  
60 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกบัสถานการณเม่ือ 
 ไปถึงสถานท่ีซ้ือยี่หอท่ีตั้งใจซ้ือมีสินคาแตยี่หออ่ืนมีรายการพิเศษ 
  จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย      68  
61 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกบัสถานการณเม่ือ 
 ไปถึงสถานท่ีซ้ือยี่หอท่ีตั้งใจซ้ือไมมีสินคา  จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย 69  
62 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกบัสถานการณเม่ือ 
 ไปถึงสถานท่ีซ้ือยี่หอท่ีตั้งใจซ้ือไมมีสินคา  จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย 70  
63 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองความรูสึกหลังจากการ 
 บริโภคผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย  71 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
           
ตาราง              หนา 
64 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามในเร่ืองการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคางในอนาคต จําแนกตามชองทางการจัดจําหนาย       72 
65 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองประเภทผลิตภณัฑ 
 บรรเทาอาการเมาคางท่ีเลือกซ้ือ จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล  73     
66 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองปริมาณการซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคางชนิดน้าํ จําแนกตามปริมาณการดืม่แอลกอฮอล        74     
67 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองปริมาณการซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคางชนิดเม็ดและแคปซูล จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล 75      
68 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองราคาท่ีซ้ือผลิตภัณฑบรรเทา 
 เมาคางตอคร้ัง จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล    76  
69 แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองยี่หอของผลิตภัณฑบรรเทาอาการ 
 เมาคางท่ีเคยซ้ือ จําแนกตามปริมาณการดืม่แอลกอฮอล          78     
70 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามในเร่ืองเหตุผลในการซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล             79    
71 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองอิทธิพลท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 
 ซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล  82      
72 แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองสถานท่ีในการซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล         83    
73 แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองโอกาสในการซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล    85  
74 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการซ้ือ 
 ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล  86      
75 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือ   
 ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล  87    
76 แสดงจํานวน รอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองการศึกษาขอมูลกอนตัดสิน 
 ใจซ้ือผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล  89     
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สารบัญตาราง (ตอ) 
           
ตาราง              หนา 
77 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองแหลงขอมูลท่ีทราบเกี่ยวกับ 
 ผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล  90  
78 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกบัสถานการณเม่ือ 
 ไปถึงสถานท่ีซ้ือยี่หอท่ีตั้งใจซ้ือมีสินคาแตยี่หออ่ืนมีรายการพิเศษ  
 จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล          91  
79 แสดงจํานวนและรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกบัสถานการณ 
 เม่ือไปถึงสถานท่ีซ้ือยี่หอท่ีตัง้ใจซ้ือไมมีสินคา   
 จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล             92   
80 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองการบริโภคผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล         93  
81 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองความรูสึกหลังจากการ 
 บริโภคผลิตภัณฑบรรเทาอาการเมาคาง จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล 94  
82 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามในเร่ืองการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ 
 บรรเทาอาการเมาคางในอนาคต จําแนกตามปริมาณการดื่มแอลกอฮอล  96
       
 
  


