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ระเบียบวิธีการศึกษา 

       

  การศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมในการซ้ือหนังสือธรรมะ

ทางพุทธศาสนา มีระเบียบวิธีการศึกษาดังนี้ 

ขอบเขตการศึกษา 

   ขอบเขตเนื้อหา 
  การศึกษาคร้ังนี้ทําการรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของผูบริโภคในอําเภอเมือง
เชียงใหมในการซ้ือหนังสือธรรมะทางพุทธศาสนาโดยใชทฤษฏีการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 
6Ws 1H และทฤษฏีสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ไดแก ผลิตภัณฑ (Product) ราคา 
(Price) การจัดจําหนาย (Place) และ การสงเสริมการตลาด (Promotion) ในการศกึษา-----------------
-------- 
  ประชากร- 
  ประชากรที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้ คือ ผูบริโภคในอําเภอเมือง เชียงใหม ท่ีมีอายุตั้งแต 
15 ปข้ึนไป เคยซ้ือหนังสือธรรมะไมต่ํากวา 1 คร้ัง ในชวงระยะเวลา 1 ปท่ีผานมา ซ่ึงไมทราบ
จํานวนประชากรท่ีแนนอน ท้ังนี้ไดกําหนดใหประชากรเปนผูมีอายุตั้งแต 15 ปข้ึนไป เนื่องจาก
เปนชวงอายุท่ีมีอํานาจซื้อ โดยจากขอมูลตัวช้ีวดัสถานการณประชากร จังหวดัเชียงใหม ป พ.ศ.
2553 ของสํานักงานสถิติจังหวัดเชียงใหมไดจัดกลุมผูมีอายุตั้งแต 15-59 ป วาเปนกลุมวัยทํางาน 
(สํานักงานสถิติจังหวัดเชียงใหม, 2553) ------------ ----------- ----------- ----------- ----------- ---------
------------- 
  ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
  การศึกษาคร้ังนี้กําหนดตัวอยางจํานวน 300 ตัวอยาง (Sudman; 1976: 87 อางถึงใน  
กุณฑลี, 2549) การคัดเลือกตัวอยางโดยสุมตัวอยางตามสะดวก (Convenience Sampling) จาก
บุคคลท่ีมีอายุตั้งแต 15 ปข้ึนไป เคยมีประสบการณในการซ้ือหนงัสือธรรมะไมต่ํากวา 1 คร้ัง 
ในชวงระยะเวลา 1 ปท่ีผานมา กระจายเก็บตามสถานท่ีตางๆ ไดแก บริเวณสถาบันการศึกษา 
สถานท่ีราชการ บริษัท หางราน และรานคาท่ีมีหนังสือธรรมะจําหนาย ในอําเภอเมือง เชียงใหม 



12 
 

 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 

   เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลคือแบบสอบถาม (Questionnaire) โดยแบง
ออกเปน 4 สวนคือ 

สวนท่ี 1 ขอมูลปจจัยสวนบุคคล เชน เพศ อายุ สถานภาพ การศึกษา อาชีพ รายได
เฉล่ียตอเดือน  ระยะเวลาที่สนใจศึกษาธรรมะดวยการซ้ือหนังสือ วิธีการศึกษาธรรมะรูปแบบตางๆ 
ความคิดเห็นเกี่ยวกับแกนของพุทธศาสนา ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบตรวจสอบรายการ 
 (Check List) มีขอคําถามจํานวน 8 ขอ----------------------------------------------------------------------- 
  สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการซ้ือหนังสือธรรมะดวยคําถาม 6 W 1H ลักษณะ
แบบสอบถามเปนแบบตรวจสอบรายการ (Check List) มีขอคําถามจํานวน 13 ขอ----------- 
  สวนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับสวนประสมทางการตลาดไดแก ผลิตภัณฑ (Product) ราคา 
(Price) การจัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการตลาด (Promotion) ท่ีมีตอพฤติกรรมการซื้อ
หนังสือธรรมะลักษณะแบบสอบถามเปนแบบมาตราสวนประเมินคา (Rating Scale) มีขอคําถาม
จํานวน 4 ขอ 

 สวนท่ี 4    ขอเสนอแนะของผูตอบแบบสอบถาม 

 

การวิเคราะหขอมูล 

ขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถามจะนํามาวิเคราะหโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปโดยใชสถิติ
เชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) ไดแก ความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) และคาเฉล่ีย 
(Mean) นอกจากนี้ยังใชสถิติอนุมาน (Inferential Statistics) โดยทําการเปรียบเทียบความแตกตาง
ระหวางตัวแปร 2 ตัวแปรท่ีเปนอิสระตอกัน (Independent – Sample T Test) เลือกทดสอบเฉพาะ
เพศ เนื่องจากไดทําการเปรียบเทียบความแตกตางระหวางตัวแปรท่ีมากกวาสองตัว คือกลุมอายุ 
สถานภาพ อาชีพ รายได ซ่ึงไมพบความแตกตาง 

  การวัดระดับการใหความสําคัญของคําถามแบบประมาณคา (Rating Scale) (ชูศรี, 
2544) มีเกณฑในการกําหนดคาน้ําหนักของการประเมินเปน 5 ระดับ โดยการใหคะแนนในแตละ
ระดับความสําคัญของขอมูลเรียงลําดับจาก มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย และนอยท่ีสุด โดยมี
หลักเกณฑการแปลความหมายของระดับคาเฉล่ียดังนี้ 
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ระดับความสําคัญ              คะแนน----------------------------- 
มีผลตอการตัดสินใจในระดับมากท่ีสุด   5  
มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก    4  
มีผลตอการตัดสินใจในระดับปานกลาง   3  
มีผลตอการตัดสินใจในระดับนอย    2  
มีผลตอการตัดสินใจในระดับนอยท่ีสุด   1  

คะแนนท่ีไดจะนํามาวิเคราะหหาคาเฉล่ีย และแปลความหมายของระดบัคะแนนโดยใชเกณฑดังนี ้

 

  คาเฉล่ีย     ระดับความสําคัญ 

  4.50-5.00  หมายถึง  มีผลตอการตัดสินใจในระดับมากท่ีสุด 

  3.50-4.49  หมายถึง  มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก 

  2.50-3.49  หมายถึง  มีผลตอการตัดสินใจในระดับปานกลาง 

  1.50-2.49  หมายถึง  มีผลตอการตัดสินใจในระดับนอย 

  1.00-1.49   หมายถึง  มีผลตอการตัดสินใจในระดับนอยท่ีสุด 

 

ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา 

  ระยะเวลาศึกษาต้ังแตเดือน มกราคม 2554 ถึงเดือน มีนาคม 2555 สําหรับระยะเวลา

การรวบรวมแบบสอบถามต้ังแตวนัท่ี 4 พฤศจิกายน 2554 ถึง 2 ธันวาคม 2554 

 

 


