
บทที่ 2 
การศึกษาขอมูลพ้ืนฐาน 

 
 ในบทนีจ้ะเปนการคนควาและศึกษาขอมูลในดานตางๆ ท่ีเกี่ยวของและเปนแนวทางซ่ึงจะ
มีผลตอการสรางแบบจําลองธุรกิจศิลปะ โดยการรวบรวมขอมูลแลวทําการวิเคราะหเพื่อหาบทสรุป
สําหรับใชในการสรางแบบจําลองธุรกิจและสรางสรรคผลงาน เนื่องจาก การวิเคราะหศิลปะ
(จิตรกรรม)มีความจําเปนตองศึกษาประวติัศาสตรศิลปะเพื่อการอางอิง รูปแบบทางศิลปะใหเปนไป
ตามหลักวิชาการ ในบทนีจ้ึงใหความสําคัญกับการนําเสนอการศึกษาประวัติศาสตรศิลปะท้ังของ
ไทยและของตะวนัตก ซ่ึงประเทศไทย รับอิทธิพลทางศิลปะจากตะวนัตกมาโดยตรง จากนัน้จึงจะ
สามารถใชขอมูลดานเนื้อหาสรุปและอภิปรายผลการศึกษา โดยแบงขอมูลพื้นฐานท่ีสําคัญออกเปน
ดังนี ้

2.1 อิทธิพลแนวคิดทางสังคมและปรัชญา 
2.1.1 แนวคิดของลัทธิหลังสมัยใหมในสวนท่ีเกี่ยวเนื่องกับศิลปะ 

2.1.2 แนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
2.1.3 ทฤษฎีวัฎจกัรทางชีววิทยาท่ีมีผลกระทบทางดานกายและจิตใจ  

2.1.4 ท่ีมาของการแบง12ราศี(นักษัตร) 
2.2 อิทธิพลทางแนวคิดทางศิลปะ 

2.2.1 แนวคิดเกีย่วกบัประวัติศาสตรศิลปะในประเทศไทย  
2.2.2 แนวคิดเกีย่วกบัประวัติศาสตรศิลปะตะวนัตก  

2.3 แนวคิดดานการบริหารและการจัดการสมัยใหม 
2.4 แนวคิดแผนธุรกิจ 

2.5 แนวคิดเก่ียวกับผูประกอบการ 

2.6 ตารางแสดงเงนิเดือนโดยเฉล่ียสําหรับผูสําเร็จการศึกษา 
 
2.1 อิทธิพลแนวคิดทางสังคมและปรัชญา 

2.1.1 แนวคิดของลัทธิหลังสมัยใหมในสวนท่ีเก่ียวเนื่องกับศิลปะ 

คําวาหลังสมัยใหมเปนแนวรวมท่ีครอบคลุมการปฏิเสธวิธีคิดของยุคสมัยใหม (Modern) คํานี้
ปรากฏอยูในหลายสาขาวิชา ไมวาจะเปนวรรณกรรม สถาปตยกรรม การออกแบบ และทัศนศิลป 
รวมไปถึงการพยายามอธิบายสังคมรวมสมัยดวยวิธีคิดแบบหลังสมัยใหมดวย “คําวาหลังสมัยใหม” 
มีตนกําเนดิจากสถาปตยกรรมของสหรัฐอเมริกา ในป 1966 เม่ือสถาปนิกชาวอเมริกนั  
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โรเบิรต เวนทูรี (Robert Venturi) ไดตีพิมพหนังสือสัมมนาช่ือความสลับซับซอนและการคัดคาน
กันเองในสถาปตยกรรมซ่ึงภายหลังไดกลายเปนสัตยาบนัของแนวรวมกลุมความคิดนี้ ดวยเนื้อหา
ทางสถาปตยกรรมและการออกแบบแลวคําๆนี้ อาจนับยอยไปต้ังแตป 1949 เม่ือนิโคเลาส เปฟ
เนอร (Nicolaus Pevner) ไดนําคํานี้ออกมาใชโจมตีนกัเขียนคนอ่ืนๆในชวงเวลานั้น แต ชารลส 
เจงคส (Charles Jenks) สถาปนิกนกัประวัติศาสตรชาวอังกฤษไดเขียนเกี่ยวกบัหนังสือวาดวย
สถาปตยกรรมช่ือ “ภาษาสถาปตยกรรมหลังสมัยใหม”  

(The Language of Post-Modern Architecture 1977) ซ่ึงทําใหแนวรวมท่ีไรพรมแดน
นี้มีช่ือเสียงและมีเอกลักษณเปนของตนเอง หนังสือเลมนี้ไดวิเคราะหภาษาท่ีใชอยูในงาน
สถาปตยกรรมสมัยใหม อาศัยการใชเหตุผลตามวิถีทางของสมัยใหม เจงคสไดเก็บรวบรวมภาพงาน
สถาปตยกรรมนานาชาติ ท้ังหมดซึ่งเนนสวนท่ีเปนเนื้อหาสาระ มากกวาเนนท่ีรูปทรง เนนระบบ
สัญลักษณมากกวาเหตุผล และเนนความหมายหลายช้ันมากกวาความหมายอยางต้ืนเขิน หนังสือเลม
นี้ทําใหเห็นความเปนนานาชาติ” (ท่ีมา http://www.midnightuniv.org) 

ชารลส เจงคส บรรยายในหนังสือ The Language of Post-Modern Architecture 

1977 สรุปไดดังนี้ “ลัทธิหลังสมัยใหม เปนรูปแบบผสมมีสาระเปนประเด็นทางประวัติศาสตร เปน
เร่ืองของความทรงจํา เนื้อหาในทองถ่ิน และการใชอุปมา มีความกํากวม เพื่อเขาใจวัฒนธรรมของ
มนุษยไดอยางกวางขวางข้ึน ยอมรับความแตกตาง หลากหลาย และไรระเบียบ การจะเขาในลัทธิ
หลังสมัยใหม นั้นไมใชเร่ืองท่ีจะทําไดงายๆ เพราะตัวปรัชญาเองมีความกํากวมไมมีการตัดสิน
ถูกผิด ดังนัน้วิธีการที่ดีท่ีสุด คือการทําความเขาในลัทธิหลังสมัยใหม คือความตองเขาใจยคุ
สมัยใหม อยางถองแทเสียกอน” ในทางศิลปะประเด็นสําคัญของศิลปะ ในยุคสมัยใหม คือการเนน
ในเร่ืองของความเปนตนฉบับ (Originality) ซ่ึงหมายความวาใหความสําคัญเกีย่วกับ "ความคิด
ริเร่ิมสรางสรรค ท่ีเปนของตนเองและไมเหมือนใคร ประเด็นตอมา ศิลปะในยุคสมัยใหม จะเนน
และใหความสําคัญในผลงานศิลปะท่ีสรางสรรคข้ึนมาแลวตองมีเอกภาพ (Unity) งานศิลปะช้ินใด
ก็ตามท่ีทําออกมาแลว ขาดเอกภาพ ก็จะไมถือวาเปนผลงานศิลปะท่ีดี ศิลปะในยุคสมัยใหม ไดมีการ
แบงแยกระหวางศิลปะกระแสหลักและศิลปะกระแสรองออกจากกัน งานศิลปะซ่ึงเปนท่ียอมรับกัน
ท่ีอยูในพพิิธภณัฑทางศิลปะ หรือหอศิลปตางๆ รวมท้ังผลงานศิลปะท่ีนักศึกษาทํากันข้ึนมา โดยรํ่า
เรียนกนัมาจากสถาบันสอนศิลปะ เราจะจัดใหศิลปะเหลานี้อยูในกลุมของศิลปะกระแสหลัก (High 

Arts) ขณะเดยีวกัน เราก็กนัเอางานศิลปะท่ีไมไดผลิตข้ึนมาจากสถาบัน หรือผูเช่ียวชาญทางศิลปะ 
รวมท้ังงานท่ีไมไดผลิตข้ึนมาจากกลุมผูทํางานในกระแสหลักวาศิลปะกระแสรอง (Low Arts) 

อยางเชน ศิลปะนอกกระแสตางๆ ศิลปะของชาวบาน ตอมา ศิลปะในยุคสมัยใหม เนนรูปแบบ
ศิลปะท่ีเปนนานาชาติ (International) หมายความวา ผลงานศิลปะและรวมไปถึงสถาปตยกรรม 
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จะตองมีรูปแบบท่ีมีความเปนนานาชาติ และเปนสากล ศิลปนไมวาชาติใด อยูในเขตภูมิศาสตรไหน 
หรือวัฒนธรมจะแตกตางกนัอยางไรก็ตาม เชน เอเชีย ยุโรป อเมริกา แอฟริกา รูปแบบท่ีผลิตออกมา
จะตองมีลักษณะเปน นานาชาติ โดยเฉพาะอยางยิ่ง งานทางดานสถาปตยกรรมจะมีแนวโนมใน
ลักษณะน้ีมากตามเมืองใหญๆ ของโลก จะตองเขาใจเสียกอนวา ศิลปะในยุคสมัยใหม มีลักษณะท่ี
เปนเอกลักษณของตัวมันเองอยางไร กอนท่ีจะไปทําความเขาใจศิลปะในยุคหลังสมัยใหม  ศิลปะใน
ยุคหลังสมัยใหม  ปฏิเสธส่ิงท่ีกลาวมาขางตนท้ังหมด เร่ิมต้ังแต ศิลปะในยุคสมัยใหม บอกวาจะตอง
มีความเปนตนฉบับ จะลอกของคนอ่ืนมาไมได แตยุคหลังสมัยใหมไมจําเปนตองคํานึงถึงเร่ืองของ
ความเปนตนฉบับ อันท่ีสอง ศิลปะในยุคสมัยใหม บอกวาจะตองมีเอกภาพในงานศิลปะ สวนยคุ
หลังสมัยใหม บอกวาไมจําเปน ผลงานศิลปะสรางข้ึนมาโดยไมตองคํานึงถึงหลักเอกภาพ สามารถ
ผสมผสานไดอยางเต็มท่ี หรือเราเรียกกนัวาลูกผสมหรือพันธุผสม (Hybrid) ตัวอยางเชน การผสม
กันทางดานสถาปตยกรรมในอาคารหลังหนึ่ง หรือผลงานทัศนศิลปสมัยหลังนี้ มีลักษณะท่ีเปนการ
ขามท้ังทางดานรูปแบบและเนื้อหา เชน นําเอาผลงานศิลปะท่ีมีรูปแบบเหมือนจริงแบบกรีก หรือ
เรอเนสซองค มาผสมผสานกับมิคกี้เมาสก็ได และไมตองไปสนใจเรื่องของหลักการของศิลปะใน
ยุคสมัยใหม ซ่ึงไมยินยอมใหทําอยางนัน้ เร่ืองของศิลปะกระแสหลักและศิลปะกระแสรอง ในยุค
หลังสมัยใหม ก็ไมสนใจเชนเดียวกนั ถือวาไมเกีย่ว ศิลปะในยุคหลังสมัยใหม ไมมีการแบงแยก 
ศิลปะขางถนนก็เปนศิลปะท่ีมีคุณคาได หรืองานศิลปท่ีซ้ือมาจากรานขายของ ก็เปนศิลปะได
เชนเดยีวกัน ศิลปะในยุคนี้ ไมจําเปนตองอยูในพิพิธภณัฑเพียงอยางเดยีว ไมตองใหสถาบันเกี่ยวกบั
ศิลปะยอมรับ รูปแบบไมจาํเปนตองเปนสากล จะมีลักษณะทองถ่ินหรือพื้นบานกไ็ด หวัใจสําคัญ
ของยุคสมัยใหม ก็คือ การยอมรับความเปนผูเช่ียวชาญพิเศษ ยุคหลังสมัยใหมไมจาํเปนตองเปน
ผูเช่ียวชาญแตอยางใด ในยคุสมัยใหม ยงัเนนในเร่ืองคนตะวันตก เปนผูนําของโลก หรือเปน
เอตทัคคะในทุกศาสตร เปนคนท่ีประกาศวาทกรรมท่ีจริงแทท่ีสุดอันปฏิเสธไมได พวกหลัง
สมัยใหม ปฏิเสธเร่ืองนี้และกลาววาชนกลุมนอยท่ีเปนรองในสังคมหรือคนชายขอบหรือใครก็
แลวแตท่ีเคยดอยกวาในยุคสมัยใหม สามารถท่ีจะประกาศวาทกรรมของตนไดเชนเดยีวกัน สามารถ
ท่ีจะสรางวาทกรรม ของตนเองไดเชนเดยีวกันเหมือนกับคนผิวขาวหรือคนตะวันตก จะเห็นไดวา
ในยุคหลังสมัยใหม เปนการตีกลับยุคสมัยใหม อยางชัดเจน ในยุคสมัยใหม  เปนยุคซ่ึงไดสืบทอด
ความคิดเร่ืองผูชายเปนใหญกวาผูหญิงมาตามลําดับ แตในยุคหลังสมัยใหม ไมเหน็ดวยกับความคิด
นี้ บอกวาผูหญิงก็มีสิทธิของพวกเธอเทาเทียมกับผูชาย ผูหญิงก็มีวาทกรรมของตนเอง ผูหญิงไม
จําเปนตองอยูภายใตกฎเกณฑท่ีผูชายเปนฝายกําหนด โดยเฉพาะโครงสรางทางสังคม ความสัมพนัธ
เชิงอํานาจ ระเบียบกฎเกณฑตางๆท่ีออกมา ผูหญิงเปนเบ้ียลางมาโดยตลอด เชน การใชนามสกุล
ของผูชายหลังแตงงาน กฎหมายเก่ียวกับเร่ืองชูสาวรวมไปถึงเร่ืองของการจัดการดานทรัพยสิน และ
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กระท่ังความไมเทาเทียมในเรื่องของการประกอบอาชีพและคาแรง จะเหน็ถึงความไมเสมอภาคกนั
เหลานี้ไดอยางชัดเจน ในยคุสมัยใหม ยงัใหความสําคัญในเร่ืองของความเจริญ และการพัฒนาใน
ดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ยุคหลังสมัยใหม บอกวาไมจําเปน เทคโนโลยีเปนเคร่ืองมือท่ี
ทําลายธรรมชาติ ท้ังความเปนมนุษยและส่ิงแวดลอม ฉะนั้น การรณรงคตางๆซ่ึงเกิดข้ึนในชวงหลัง
สมัยใหมนี้ ไมวาจะเปนเร่ืองของนิเวศวิทยา เร่ืองส่ิงแวดลอมธรรมชาติ เร่ืองของสิทธิสตรี ลวนเปน
ความคิดท่ีตอตานยุคสมัยใหม  

มิเชล ฟูโก (1980) รายงานวา “ความจริง เหลานั้นเปนเพียงความจริงท่ีสรางข้ึนมาโดยคน
ท่ีมีอํานาจ (Constructing Truth) เทานั้น ไมใชเปนความจริงท่ีตองถือวาเปนสัจธรรม 
เปล่ียนแปลงไมได อันนีเ้ปนประเดน็ท่ีสําคัญอีกอันหนึ่งท่ีนักสังคมวิทยา นักปรัชญา นัก
มานุษยวิทยาใหความสนใจกันมาก "ความจริง" คุณสามารถที่จะสรางข้ึนมาได โดยการประกาศ
วาทกรรมของคุณเอง ใหอํานาจกับตัวเอง โดยไมจําเปนตองไปยอมรับวาทกรรมของคนอ่ืนหรือ
ของคนท่ีมีอํานาจ”  

คําวา "วาทกรรม" เพื่อทําความเขาใจรวมกนัคือ หมายถึง "ความรู ความคิด ความเหน็ ท่ีมี
อํานาจในการอธิบายใหคนอ่ืนเช่ือตาม" เชน ปจจุบัน เราเช่ือความรู ความคิด ของวิทยาศาสตรแบบ
ตะวนัตกมากกวาอยางอ่ืน อะไรก็ตาม ท่ีไมตรงกับหลักของวิทยาศาสตร หลักการอันนั้นจะถูก
ปฏิเสธ ดวยเหตุนี้ วิทยาศาสตรจึงเปนเอกอุอัครมหาศาสตรท่ียิ่งใหญซ่ึงไมอาจปฏิเสธได แตในยคุ
หลังสมัยใหม ไมสนใจ ฉะนัน้ วิทยาศาสตรจึงเปนวาทกรรมหลักในยคุสมัยใหม ซ่ึงคุณไมสามารถ
ท่ีจะปฏิเสธมันได แตบรรดานักคิดหลังสมัยใหมถือวา อันนี้เปนเพียงความจริงท่ีสรางข้ึนมาโดยคน
ท่ีมีอํานาจ  อันหนึ่งเทานั้น  

ชารลส เจงคส (1977) รายงานวา “คําวา หลังสมัยใหม มันเร่ิมตนข้ึนมาเม่ือวนัท่ี 15 
กรกฎาคม ป 1972 เวลา 15.32 นาที” ท่ีชารลสระบุลงไปอยางนีก้็เพราะ มันเปนเวลาท่ีมีการระเบิด
ตึกสูงหลังหนึง่ในเซนตหลุยส (St. Louis's infamous Pruitt-Igoe housing complex) 

สหรัฐอเมริกา ตึกสูงดังกลาวไดถูกสรางข้ึนมา โดยใชหลักการของ Bauhaus (เบาเฮาส) หรือหลัก
ของสมัยใหมโดยสถาปนิกในกลุมนี ้ วัตถุประสงคของการสรางตึกสูงหลังนี้ก็เพื่อจะใหมันมี
ประโยชนใชสอยสูงสุด แตสําหรับการใชชีวิตในตึกหลังนี้ มันคอนขางแย และคนท่ีอยูในตึกสูง
หลังนั้นก็ทนอยูตอไปไมไหว ดังนัน้จึงมีการระเบิดตึกหลังนี้ลง ซ่ึงเขาถือวาเปนจดุเร่ิมตนของยคุ 
หลังสมัยใหม สําหรับสถาปตยกรรมในยุคหลังสมัยใหม นั้น ลักษณะเดนก็คือ มีการประดับตกแตง
มากข้ึน แตสําหรับในยุคสมัยใหม ทุกอยางตองเปนเร่ืองของประโยชนใชสอย ทุกอยางตองมีความ
ลงตัวพอดี แตในยุคหลังสมัยใหม คุณสามารถที่จะตกแตงมันได และมีลวดลายประดับมากข้ึน ซ่ึง
อันนี้เปนลักษณะอันหนึ่งของหลังสมัยใหม ในเชิงประวัติศาสตรศิลปะ หลายคนบอกวา "หลัง
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สมัยใหม" มันเร่ิมตนข้ึนมาราวป 1980 หลังจากยุคของศิลปะรูปแบบมินิมอล อารต (Minimal Art) 

กับยุคของ (Conceptual Art) เร่ิมจะมีบทบาทนอยลง และเร่ิมจะมีศิลปนพวกหน่ึงซ่ึงมาจากอิตาลี 
ต้ังตนท่ีจะเขียนรูปสีน้ํามัน ซ่ึงเขียนเปนภาพคน ซ่ึงออกไปทางรูปแบบเอ็กเพรสชั่นนิสม 
(Expressionist) อันนี้เปนการปฏิเสธการลดเร่ืองของรูปทรงในงานศิลปะลงมาจนกระท่ังแทบไม
มีอะไรเหลือในงานแบบมินมิอล อารต (Minimal Art) และ (Conceptual Art) ในยุคหลัง
สมัยใหม เร่ิมท่ีจะมีสีสันมากข้ึน มีการใชสีน้ํามันลวนๆในงานจิตรกรรม หลังสมัยใหม มีลักษณะ
ในเชิงวัฒนธรรม ศิลปะในยคุสมัยใหม มันจบลงตรงท่ีมินิมอล อารตและคอนเซปชวล อารต ซ่ึง
ศิลปนทําอะไรตอไปอีกไมได เชนเดียวกบัในเชิงความคิด ในเชิงวัฒนธรรม มีกระแสของผูคนมาก
พอสมควรท่ีเห็นวา ความคิดในอุดมคตเิปนส่ิงท่ีพึ่งพาไมไดอีกแลว มีคนซ่ึงผิดหวังในอุดมคติตางๆ 
มีความไมแนนอนเกีย่วกับเร่ืองของศีลธรรมเหมือนกนั ถาเราไมมีความเช่ือท่ีแนนอน เราจะรูได
อยางไรวา ดีคืออะไร แลวไมดีคืออะไร ในวัฒนธรรมหนึ่งสีขาวก็เปนสีดํา สีดําก็เปนสีขาว หรือดี
คือเลว เลวคือดี อะไรเปนตัวกําหนดวาอะไรถูกอะไรผิด ศีลธรรม จริยธรรม มันจะตั้งอยูบนฐาน
ของอะไร? ซ่ึงอันนี้เปนคําถาม ไมไดบอกวาเปนส่ิงท่ีดีหรือไมด ี

นอกจากนี้ โลกในยุคสมัยใหม พยายามท่ีจะ "สรางโลกข้ึนมาใหมีความสมบูรณแบบ" ให
ทุกคนมีความสุข ใหเปนโลกท่ีเต็มอ่ิม แตพวกหลังสมัยใหม สงสัยวา โลกแบบนี้มันสรางข้ึนมาเปน
จริงไดหรือไม มันเปนไปไดหรือเปลาท่ีเราจะสรางโลกข้ึนมาใหมีความสมบูรณแบบโดยใหทุกคน
มีความสุข อันนี้เปนไปไดมากนอยแคไหน? หลายคนในยุคสมัยใหมมีความม่ันใจในเร่ืองของความ
เจริญ ในความกาวหนา ในการเปล่ียนแปลงส่ิงใหมๆ ในการมีความคิดริเร่ิม แตก็มีศิลปนหลายคน
ซ่ึงเร่ิมสงสัยวา เราจะทําอะไรตอ เพราะวาทุกส่ิงทุกอยางเคยถูกทํามาแลว เราจะทําอะไรตอไป
ศิลปนเร่ิมท่ีจะเขียนภาพคนข้ึนมาใหม ไมมีอะไรท่ีจะมาควบคุมหรือมาบอกวา อะไรเปนส่ิงท่ีดี 
หรืออะไรเปนส่ิงท่ีไมดี วฒันธรรมของหลังสมัยใหม เหน็วา การพัฒนาสามารถท่ีจะทําลาย
วัฒนธรรมได ไมมีแกนสารอีกแลว ไมมีส่ิงท่ียึดเหนี่ยวอีกแลว ทุกส่ิงทุกอยางไมมีความแนนอน 
โดยเฉพาะในวัฒนธรรมตะวันตก มีอะไรท่ีคอนขางนาสงสัยเกี่ยวกับแกนสารทางวัฒนธรรมของ
เขา โดยเฉพาะเร่ืองของ "การพัฒนา" หมายถึงความเจริญ ท่ีเราคิดวาชาวตะวันตกมีความเจริญ แต
ในความเปนจริง มันมีคนเพียงแค 20-30% เทานั้นท่ีไดรับผลประโยชนจริงๆจากการพัฒนาหรือ
ความเจริญท่ีพดูถึงนี้เราจะเหน็วา คร่ึงหนึ่งของพลเมืองโลกยังอยูในสภาพท่ีย่ําแยมาก ส่ิงท่ีเราถือวา
เปนส่ิงท่ีดีซ่ึงจะนําผลประโยชนมาใหกับพลเมือง มันเปนส่ิงท่ีลมเหลว เปนส่ิงท่ีใชงานไมได การ
พัฒนาท่ีเราไดเห็นมานี ้ มักจะต้ังอยูบนพืน้ฐานของเร่ืองเลา ซ่ึงอยากจะบอกวาเปนโครงสรางเชิง
เอกภาพ อยางเชน เช่ือกันวา ถาทุกคนนับถือศาสนาคริสต ทุกคนกจ็ะดีข้ึน ทุกคนจะมีความสุข หรือ
เปนเร่ืองของมนุษยนิยมก็ได หรือเปนเร่ืองของเหตุผลนิยม หรือเปนเร่ืองของสังคมนิยม ซ่ึงอันนีก้็



 

 

11 

เปนโครงสราง หรือแนวความคิดท่ีเปนอุดมคติ ซ่ึงพยายามสรางเอกภาพใหกับทุกคนใหเช่ืออยาง
นั้น แลวจะมีความสุข สังคมจะมีความสมบูรณแบบ แตความเปนจริงท่ีปรากฏ จะเห็นวาระบบแบบ
นี้มันลมเหลว และใชการไมได หลายคนไมไดนับถือศาสนาคริสตอีกแลว ความคิดในเชิงการเมอืง
นั้น ท่ีอันตรายท่ีสุดก็คือ ความปรารถนาท่ีจะทําใหทุกคนมีความสมบูรณแบบ มีความเต็มอ่ิม และมี
ความเปนสุข เม่ือเราพยายามสรางสวรรคบนโลกน้ี ผลท่ีตามมาก็มักจะเปนนรก ถาเราพยายามให
ทุกคนเช่ือตามท่ีเราเช่ือ ทุกคนตองมีความเช่ืออันหนึ่งอันเดียวกนั ดงันั้นมันจึงทําใหเกิดนรกข้ึนมา 
มีสงครามเกิดข้ึน มีคนท่ีไมเห็นดวย มีการตอตาน มีความขัดแยง ซ่ึงถาเราไมยอมรับในความ
แตกตางกันของคนอ่ืน กจ็ะเกิดปญหาข้ึนมามากมาย ในเรื่องของพิพิธภัณฑ โลกของศิลปะ สถาบัน
เกี่ยวกับศิลปะ รวมท้ังส่ือตางๆ มันกลายเปนเคร่ืองมือท่ีตามกระแสของคานิยมกันมาก อันนี้ทํา
ใหผลงานศิลปะท่ีเราเหน็ในแกลลอร่ี (Gallery) หรือพิพิธภัณฑ (Museum) โดยมากจะเปนงานท่ี
สรางความอึกทึก ต่ืนเตน แตไมคอยมีอะไรท่ีลึกซ้ึง เพราะวาภัณฑารักษและนักจดันทิรรศการมักจะ
เนนในการดึงคนจํานวนมากมาดูงาน ดังนั้นผลงานศิลปะมันจะตองมีความนาต่ืนเตน นาประทับใจ
ซ่ึงตรงกันขามกับศิลปะสมัยใหมท่ีเนนเร่ืองความเงียบ ความสงบ เวลาดูก็ตองพิจารณากันนานๆ ใน
โลกของศิลปะมีการเนนเกี่ยวกับทฤษฎีคอนขางมากในยุคหลังสมัยใหมยกตัวอยางเชน การดูงาน
ศิลปะในปจจบัุน ไดเปล่ียนแปลงไปสูการอานศิลปะ เชน เราสามารถอานศิลปะไดตามหนา
นิตยสาร หรือสูจิบัตรตางๆ และมักจะเปนเร่ืองของทฤษฎีซ่ึงคอนขางจะอานยาก ถาเราอานเกี่ยวกับ
ศิลปะมันพอแลว ไมจําเปนตองไปดูผลงานศิลปะอีกแลว ท้ังหมดนี้ก็คือแนวโนมท่ีเราจะเห็นใน
โลกของศิลปะปจจุบันนี้คอนขางมาก  
(ท่ีมา http://www.midnightuniv.org/univmidnight/newpage12.htm)  

 
2.1.2. แนวคดิปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  

  “เศรษฐกจิพอเพียง” เปนปรัชญาท่ีพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหวัทรงมีพระราชดํารัสช้ีแนะ
แนวทาง การดาํเนินชีวิตแกพสกนิกรชาวไทยมาโดยตลอดนานกวา 25 ป ต้ังแตกอนเกิดวกิฤติการณ
ทางเศรษฐกิจ และเม่ือภายหลังไดทรงเนนย้ํา แนวทางการแกไขเพ่ือใหรอดพน และสามารถดํารงอยู
ไดอยางม่ันคงและยั่งยืนภายใตกระแสโลกาภิวัตนและความเปล่ียนแปลง มีหลักพิจารณา ดังนี ้

กรอบแนวคิด เปนปรัชญาท่ีช้ีแนะแนวทางการดํารงอยูและปฏิบัติตนในทางท่ีควรจะเปน
โดยมีพื้นฐานมาจากวิถีชีวิตดั้งเดิมของสังคมไทย สามารถนํามาประยกุตใชไดตลอดเวลา และเปน
การมองโลกเชิงระบบท่ีมีการเปล่ียนแปลงอยูตลอดเวลา มุงเนนการรอดพนจากภยัและวกิฤติ เพือ่
ความม่ันคงและความยั่งยนืของการพัฒนา 
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ชนิดา ชิตยบัณฑิตย(2550) กลาววา “คุณลักษณะ เศรษฐกิจพอเพียงสามารถนํามา
ประยุกตใชกับการปฏิบัติตนไดในทุกระดับ โดยเนนการปฏิบัติบนทางสายกลาง และการพัฒนา
อยางเปนข้ันตอน 

คํานิยาม ความพอเพียงจะตองประกอบดวย 3 คุณลักษณะพรอม ๆ กัน ดังนี้ 
1) ความพอประมาณ หมายถึง ความพอดีท่ีไมนอยเกิดไปและไมมากเกินไป โดยไม

เบียดเบียนตนเองและผูอ่ืน เชน การผลิตและการบริโภคท่ีอยูในระดับพอประมาณ 

2) ความมีเหตุผล หมายถึง การตัดสินใจเกี่ยวกับระดับของความพอเพียงนั้นจะตอง
เปนไปอยางมีเหตุผล โดยพิจารณาจากเหตุปจจัยท่ีเกี่ยวของตลอดจนคํานึงถึงผลท่ี
คาดวาจะเกิดข้ึนจากการกระทํานั้น ๆ อยางรอบคอบ 

3) การมีภูมิคุมกันท่ีดีในตัว หมายถึง การเตรียมตัวใหพรอมรับผลกระทบ และการ
เปล่ียนแปลงดานตาง ๆ ท่ีจะเกิดข้ึนโดยคํานึงถึงความเปนไปไดของสถานการณ
ตาง ๆ ท่ีคาดวาจะเกิดข้ึนในอนาคตท้ังใกลและไกล” 

 
“เง่ือนไข การตัดสินใจและการดําเนินกิจกรรมตาง ๆ ใหอยูในระดับพอเพียงนั้น

ตองอาศัยท้ังความรูและคุณธรรมเปนพื้นฐาน กลาวคือ 

1) เง่ือนไขความรู ประกอบดวย ความรอบรูเกี่ยวกับวิชาการตาง ท่ีเกี่ยวของอยางรอบ
ดาน ความรอบคอบท่ีจะนําความรู เหลานั้นมาพิจารณาใหเช่ือมโยงกัน เพื่อ
ประกอบการวางแผนและความระมัดระวังในข้ันปฏิบัติ 

2) เง่ือนไขคุณธรรม ท่ีจะตองเสริมสรางประกอบดวย มีความตระหนักในคุณธรรม มี
ความชื่อสัตยสุจริตและมีความอดทน มีความพากเพียรใชสติปญญาในการดําเนิน
ชีวิต 

แนวทางปฏิบัติ/ผลท่ีคาดวาจะไดรับ  จากการนําปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงมา
ประยุกตใช คือ การพัฒนาที่สมดุลและยั่งยืน พรอมรับตอการเปล่ียนแปลงในทุกดาน ท้ังดาน
เศรษฐกิจ สังคมส่ิงแวดลอม ความรูและเทคโนโลยี 

ประชาไท(2550) รายงานวา “เศรษฐกิจพอเพียง เปนปรัชญาท่ีช้ีแนวทางการดํารงอยูและ
ปฏิบัติตน ท่ีพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชทรงมีพระราชดํารัสแกพสกนิกรชาว
ไทยมาต้ังแตป พ.ศ. 2517และพูดถึงอยางชัดเจนในวันท่ี 4 ธันวาคม พ.ศ. 2540 (ภายหลังวิกฤติ
เศรษฐกิจ พ.ศ. 2540) เพื่อเปนแนวทางการแกไขเศรษฐกิจของประเทศไทย ใหดํารงอยูไดอยาง
ม่ันคงและยั่งยืนในกระแสโลกาภิวัตนและความเปล่ียนแปลงตาง ๆในทางการเมืองของไทยแลว 
เศรษฐกิจพอเพียงมีบทบาทสําคัญในการสถาปนาอํานาจนําดานอุดมการณ โดยเฉพาะอุดมการณ
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กษัตริยนิยมในสังคมไทย ในฐานะ "กษัตริยนักพัฒนา" ซ่ึงสงผลตอการเติบโตของอุดมการณ
เศรษฐกิจพอเพียง  ส่ิ ง เหล านี้ ถูกตอกย้ํ าและผลิต ซํ้าโดยสถาบันทางสังคมต าง  ๆ  เชน 
สถาบันการศึกษา หนวยงานราชการ ส่ือมวลชน สงผลใหเศรษฐกิจพอเพียงมีบทบาทตอการกําหนด
อุดมการณการพัฒนาของประเทศและการพยายามตีความเพ่ือสรางความชอบธรรมในการพัฒนา
โดยปญญาชนอยาง ประเวศ วะสี, เสนห จามริก, อภิชัย พันธเสน และ ฉัตรทิพย นาถสุภา ซ่ึง
เช่ือมโยงแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงเขากับอุดมการณวัฒนธรรมชุมชน ท่ีถูกเสนอมากอนหนาโดย
องคกรพัฒนาเอกชนจํานวนหนึ่งต้ังแตพุทธทศวรรษ 2550 ก็ไดชวยใหอุดมการณเศรษฐกิจพอเพียง
ขยายครอบคลุมสวนตาง ๆ ของสังคม” 

สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติไดเชิญผูทรงคุณวุฒิในทาง
เศรษฐกิจและสาขาอ่ืน ๆ มารวมกันประมวลและกล่ันกรองพระราชดํารัสเร่ืองเศรษฐกิจพอเพียง
เพื่อบรรจุในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 9 (พ.ศ. 2545-2549) และไดจัดทําเปน
บทความเร่ือง "ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง" และไดนําความกราบบังคลทูลพระกรุณาขอ
พระราชทานพระบรมราชวินิจฉัย เม่ือวันท่ี 22 ตุลาคม พ.ศ. 2542 โดยทรงพระกรุณาปรับปรุงแกไข
พระราชทานและทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ พระราชทานพระบรมราชานุญาตใหนําบทความท่ีทรง
แกไขแลวไปเผยแพร เพื่อเปนแนวทางปฏิบัติของสํานักงานฯ และทุกฝายท่ีเกี่ยวของ ตลอดจน
ประชาชนโดยท่ัวไป เม่ือวันท่ี 21 พฤศจิกายน พ.ศ. 2542 

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงนี้ไดรับการเชิดชูสูงสุดจากองคการสหประชาชาติ วาเปนปรัชญา
ท่ีมีประโยชนตอประเทศไทยและนานาประเทศ และสนับสนุนใหประเทศสมาชิกยึดเปนแนวทางสู
การพัฒนาแบบยั่งยืน ในขณะท่ีนักวิชาการและส่ือจํานวนหน่ึงต้ังคําถามถึงการยกยองนี้ รวมท้ัง
ความนาเช่ือถือของรายงานศึกษาและทาทีของสหประชาชาติ 

พระราชกระแสรับส่ังในเรื่องเศรษฐกิจพอเพียงแกผูเขาเฝาถวายพระพรชัยมงคล เนื่องใน
วันเฉลิมพระชนมพรรษาแตพระพุทธศักราช 2517 “...คนอ่ืนจะวาอยางไรก็ชางเขาจะวาเมืองไทย
ลาสมัย วาเมืองไทยเชย วาเมืองไทยไมมีส่ิงใหมแตเราอยู อยางพอมีพอกิน และขอใหทุกคนมีความ
ปรารถนาที่จะใหเมืองไทยพออยูพอกิน มีความสงบ ชวยกันรักษาสวนรวม ใหอยูท่ีพอสมควร ขอ
ย้ําพอควร พออยูพอกิน มีความสงบไมใหคนอ่ืนมาแยงคุณสมบัตินี้ไปจากเราได...” 

พระราชดํารัส "เศรษฐกิจแบบพอเพียง" พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช 
พระราชทานเม่ือวันท่ี 4 ธันวาคม พ.ศ. 2540  “การจะเปนเสือนั้นมันไมสําคัญ สําคัญอยูท่ีเราพออยู
พอกิน และมีเศรษฐกิจการเปนอยูแบบพอมีพอกิน แบบพอมีพอกิน หมายความวา อุมชูตัวเองได ให
มีพอเพียงกับตัวเอง” 
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เศรษฐกิจพอเพียง เปนปรัชญาท่ียึดหลักทางสายกลาง ท่ีช้ีแนวทางการดํารงอยูและปฏิบัติ
ของประชาชนในทุกระดับ ต้ังแตระดับครอบครัวไปจนถึงระดับรัฐ ท้ังในการพัฒนาและบริหาร
ประเทศ ใหดําเนินไปในทางสายกลาง มีความพอเพียง และมีความพรอมท่ีจะจัดการตอผลกระทบ
จากการเปล่ียนแปลงท้ังภายนอกและภายใน ซ่ึงจะตองอาศัยความรอบรู รอบคอบ และระมัดระวัง 
ในการวางแผนและดําเนินการทุกข้ันตอน เศรษฐกิจพอเพียงไมใชเพียงการประหยัด แตเปนการ
ดําเนินชีวิตอยางสมดุลและยั่งยืน เพื่อใหสามารถอยูไดแมในโลกโลกาภิวัตนท่ีมีการแขงขันสูง 

ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงท่ีทรงปรับปรุงพระราชทานเปนท่ีมาของนิยาม "3 หวง 2 
เง่ือนไข" ท่ี คณะอนุกรรมการขับเคล่ือนเศรษฐกิจพอเพียง สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ นํามาใชในการรณรงคเผยแพร ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง ผาน
ชองทางตาง ๆ อยูในปจจุบัน ซ่ึงประกอบดวยความ "พอประมาณ มีเหตุผล มีภูมิคุมกัน" บน
เง่ือนไข "ความรู และ คุณธรรม" 

อภิชัย พันธเสน ผูอํานวยการสถาบันการจัดการเพื่อชนบทและสังคม ไดจัดแนวคิด
เศรษฐกิจพอเพียงวาเปน "ขอเสนอในการดําเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจตามแนวทางของพุทธธรรม
อยางแทจริง" ท้ังนี้เนื่องจากในพระราชดํารัสหนึ่ง ไดใหคําอธิบายถึง เศรษฐกิจพอเพียง วา "คือ
ความพอประมาณ ซ่ือตรง ไมโลภมาก และตองไมเบียดเบียนผูอ่ืน" 

ระบบเศรษฐกิจพอเพียง มุงเนนใหบุคคลสามารถประกอบอาชีพไดอยางยั่งยืน และใช
จายเงินใหไดมาอยางพอเพียงและประหยัด ตามกําลังของเงินของบุคคลนั้น โดยปราศจากการกูหนี้
ยืมสิน และถามีเงินเหลือ ก็แบงเก็บออมไวบางสวน ชวยเหลือผูอ่ืนบางสวน และอาจจะใชจายมา
เพื่อปจจัยเสริมอีกบางสวน (ปจจัยเสริมในที่นี้เชน ทองเท่ียว ความบันเทิง เปนตน) สาเหตุท่ีแนว
ทางการดํารงชีวิตอยางพอเพียง ไดถูกกลาวถึงอยางกวางขวางในขณะน้ี เพราะสภาพการดํารงชีวิต
ของสังคมทุนนิยมในปจจุบันไดถูกปลูกฝง สราง หรือกระตุน ใหเกิดการใชจายอยางเกินตัว ในเร่ือง
ท่ีไมเกี่ยวของหรือเกินกวาปจจัยในการดํารงชีวิต เชน การบริโภคเกินตัว ความบันเทิงหลากหลาย
รูปแบบ ความสวยความงาม การแตงตัวตามแฟช่ัน การพนันหรือเส่ียงโชค เปนตน จนทําใหไมมี
เงินเพียงพอเพื่อตอบสนองความตองการเหลานั้น สงผลใหเกิดการกูหนี้ยืมสิน เกิดเปนวัฏจักรท่ี
บุคคลหน่ึงไมสามารถหลุดออกมาได ถาไมเปล่ียนแนวทางในการดํารงชีวิต 

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงนี้ ถูกใชเปนกรอบแนวความคิดและทิศทางการพัฒนาระบบ
เศรษฐกิจมหภาคของไทย ซ่ึงบรรจุอยูใน แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 10 (พ.ศ. 
2550-2554) เพื่อมุงสูการพัฒนาที่สมดุล ยั่งยืน และมีภูมิคุมกัน เพื่อความอยูดีมีสุข มุงสูสังคมท่ีมี
ความสุขอยางยั่งยืน หรือท่ีเรียกวา "สังคมสีเขียว" ดวยหลักการดังกลาว แผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 10 นี้
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จะไมเนนเร่ืองตัวเลขการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ แตยังคงใหความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจแบบ
ทวิลักษณ หรือระบบเศรษฐกิจท่ีมีความแตกตางกันระหวางเศรษฐกิจชุมชนเมืองและชนบท 

ปญหาหนึ่งของการนําปรัญชาเศรษฐกิจพอเพียงไปใชก็คือ ผูนําไปใชอาจยังไมไดศึกษา
หรือไมมีความรูเพียงพอ ท้ังยังไมกลาวิเคราะหหรือต้ังคําถามตอตัวปรัชญา เนื่องจากเปนปรัชญา
ของพระมหากษัตริย  

นายสุรเกยีรติ เสถียรไทย ในฐานะ รัฐมนตรีวาการกระทรวงตางประเทศ ไดกลาวไวเม่ือ 

วันท่ี 24 พศจกิายน พ.ศ. 2547 ในการประชุมสุดยอด The Francophonie Ouagadougou คร้ังท่ี 
10 ท่ี Burkina Faso วา ประเทศไทยไดยึดแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง ควบคูกับ "การพัฒนาแบบ
ยั่งยืน" ในการพัฒนาประเทศท้ังทางดานการเกษตรกรรม เศรษฐกิจ และการแขงขัน ซ่ึงเปนการ
สอดคลองเปาหมายแนวทางของนานาชาตใินประชาคมโลก โดยยกตัวอยางการแกปญหาวิกฤต
เศรษฐกิจ เม่ือป 2540 ซ่ึงเม่ือยึดหลักปรัชญาในการแกปญหาสามารถทําใหผลิตภัณฑมวลรวม
ภายในประเทศ (GDP) ของไทยโตไดถึงรอยละ 6.7 

การประยุกตนําหลักปรัชญาเพื่อนําพัฒนาประเทศในตางประเทศนั้น ประเทศไทยไดเปน
ศูนยกลางการแลกเปล่ียน ผานทางสํานักงานความรวมมือเพื่อการพัฒนาระหวางประเทศ (สพร.) 
โดย สพร.มีหนาท่ี คอยประสานงานรับความชวยเหลือทางวิชาการดานตาง ๆ จากตางประเทศมาสู
ภาครัฐ แลวถายทอดตอไปยังภาคประชาชน และยังสงผานความรูท่ีมีไปยังประเทศกําลังพัฒนาอ่ืน 
ๆ เร่ืองปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงนั้น สพร. ถายทอดมาไมตํ่ากวา 5 ป ประสานกับสํานักงาน
คณะกรรมการพิเศษเพื่อประสานงานโครงการอันเนื่องมาจากพระราชดําริ (กปร.) และคณะอนุ 
กรรมการขับเคล่ือนเศรษฐกิจพอเพียง ซ่ึงตางชาติก็สนใจเร่ืองเศรษฐกิจพอเพียง เพราะพิสูจนแลววา
เปนส่ิงท่ีดีและมีประโยชน ซ่ึงแตละประเทศมีความตองการประยุกตใชปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงไม
เหมือนกัน ข้ึนอยูกับวิถีชีวิต สภาพภูมิศาสตร ฯลฯ เชน พมา ศรีลังกา เลโซโท ซูดาน อัฟกานิสถาน 
บังกลาเทศ ภูฏาน จีน จิบูตี โคลัมเบีย อียิปต เอธิโอเปย แกมเบีย อินโดนีเซีย เคนยา เกาหลีใต 
มาดากัสการ มัลดีฟส ปาปวนิวกินี แทนซาเนีย เวียดนาม ฯลฯ โดยไดใหประเทศเหลานี้ไดมาดูงาน 
ในหลายระดับ ท้ังเจาหนาท่ีปฏิบัติงาน เจาหนาท่ีฝายนโยบาย จนถึงระดับปลัดกระทรวง รัฐมนตรี
กระทรวงตางๆ 

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพยีงนี้ ไดรับการเชิดชูสูงสุดจากองคการสหประชาชาติ (UN) โดย
นายโคฟ อันนัน ในฐานะเลขาธิการองคการสหประชาชาติ ไดทูลเกลาฯถวายรางวลั The Human 

Development Lifetime Achievement Award แกพระบาทสมเดจ็พระเจาอยูหวั เม่ือวันท่ี 26 
พฤษภาคม 2549 และไดมีปาฐกถาถึงปรัชญาเศรษฐกจิพอเพียง วาเปนปรัชญาท่ีมีประโยชนตอ
ประเทศไทยและนานาประเทศ และสามารถเร่ิมไดจากการสรางภูมิคุมกันในตนเอง สูหมูบาน และ
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สูเศรษฐกิจในวงกวางข้ึนในที่สุด โดยท่ีองคการสหประชาชาติไดสนบัสนุนใหประเทศตาง ๆ ท่ีเปน
สมาชิก 166 ประเทศยดึเปนแนวทางสูการพัฒนาประเทศแบบยั่งยืน 

อยางไรก็ตาม นายเควิน ฮิววิสัน อาจารยประจํามหาวิทยาลัยนอรธแคโรไลนา ท่ีแชพเพล
ฮิลล ไดวิจารณรายงานขององคการสหประชาชาติโดยสํานักงานโครงการพัฒนาแหงสหประชาชาติ 
(UNDP) ท่ียกยองปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง วา รายงานฉบับดังกลาวไมไดมีเนื้อหาสนับสนุนวา
เศรษฐกิจพอเพียงเปน “ทางเลือกท่ีจําเปนมากสําหรับโลกท่ีกําลังดําเนินไปในเสนทางท่ีไมยั่งยืนอยู
ในขณะน้ี” (น. v ในรายงาน UNDP)โดยเนื้อหาแทบท้ังหมดเปนการเทิดพระเกียรติ และในสวน
ของการอางอิงซ่ึงนอยมากน้ันก็แทบไมมีงานสังคมศาสตรจริง ๆ เลย และอันท่ีจริงแลวราชสํานัก
เปนผูผลิตรายงานฉบับนี้เอง (จากสวน "กิตติกรรมประกาศ" น. vii ในรายงาน UNDP) ทําใหท่ีสุด
แลว รายงานฉบับนี้ก็มีคาเพียงเปนเคร่ืองมือในการโฆษณาชวนเช่ือภายในประเทศเทานั้น และผู
วิจารณเห็นวา UNDP ควรทําการคนหาตัวตนของสถาบันอยางจริงจังเพื่อจะเขาใจวาเหตุใดจึงถูก
ใชในลักษณะนี้ หรือมารวมมือเชิดชูรัฐบาลท่ีมาจากทหารไดอยางไร 

นิตยสารวิเคราะหเศรษฐกิจรายสัปดาห The Economist ไดวิพากษรายงานฉบับดังกลาว
วาเปนรายงานท่ีไมสมดุล ("unbalanced report") เกี่ยวกับทฤษฎีท่ีไมเคยทดสอบในระดับชาติ 
และละเลยการวิเคราะหท่ีอยูบนพื้นฐานของความเปนจริงไมลําเอียง (objectivity) อยางส้ินเชิง 
นอกจากนี้ รายงานฉบับนี้ยังมอบความชอบธรรมใหกับระบอบท่ีไดอํานาจมาจากการใชกําลัง 

สวน Håkan Björkman รักษาการผูอํานวยการ UNDP ในประเทศไทย กลาววา "UNDP 

ตองการท่ีจะทําใหเกิดการอภิปรายพิจารณาเร่ืองนี้ แตการอภิปรายดังกลาวนั้นเปนไปไมไดใน
ประเทศไทย เพราะทฤษฎีพอเพียงเปนปรัชญาของพระมหากษัตริย และอะไรก็ตามท่ีวิพากษมันแม
เพียงหาง ๆ ก็อาจจะถูกมองวาเปนการหม่ินพระบรมเดชานุภาพ ซ่ึงมีโทษถึงจําคุก" 

ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงตามแนวพระราชดําริ จึงประกอบหลักการหลักวิชาการ และ
หลักธรรมหลายประการ อาทิ 

• เปนปรัชญาแนวทางการดํารงอยูและปฏิบัติตนของประชาชนในทุกระดับ ต้ังแตระดับ
ครอบครัว ระดับชุมชนจนถึงระดับรัฐ  

• เปนปรัชญาในการพัฒนาและบริหารประเทศใหดําเนินไปในทางสายกลาง  
• จะชวยพัฒนาเศรษฐกิจใหกาวทันโลกยุคโลกาภิวัตน เพื่อใหสมดุล และพรอมตอการ

รองรับการเปล่ียนแปลงอยางรวดเร็ว กวางขวางท้ังดานวัตถุ สังคม ส่ิงแวดลอม และ
วัฒนธรรม จากโลกภายนอกไดเปนอยางดี  
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• ความพอเพียง หมายถึงความพอประมาณ ความมีเหตุผลรวมถึงความจําเปนท่ีจะตองมี
ระบบภูมิคุมกันในตัวท่ีดีพอสมควรตอ การมีผลกระทบใดๆ อันเกิดจากการเปล่ียนแปลง
ท้ังภายนอกและภายใน  

• จะตองอาศัยความรอบรู ความรอบคอบ และความระมัดระวัง อยางยิ่งในการนําวิชาการ
ตางๆมาใชในการวางแผนและดําเนินการ ทุกข้ันตอน 

• จะตองเสริมสรางพื้นฐานจิตใจของคนในชาติ โดยเฉพาะเจาหนาท่ีของรัฐ นักทฤษฎี และ
นักธุรกิจในทุกระดับใหมีสํานึกในคุณธรรม ความซ่ือสัตยสุจริตและใหมีความรอบรูท่ี 

• เหมาะสม ดําเนินชีวิตดวยความอดทน ความเพียรมีสติปญญาและความรอบคอบ  
 

เห็นไดวาหากประชาชนในทุกระดับ ต้ังแตระดับครอบครัว ระดับชุมชน จนถึงระดับรัฐ 
ยึดถือปรัชญานี้เปนแนวทางการดํารงอยูและปฏิบัติตน มีสํานึกในคุณธรรม มีความซ่ือสัตยสุจริต
และมีความรอบรูท่ีเหมาะสม ดําเนินชีวิตดวยความอดทน ความเพียร มีสติปญญาและความ
รอบคอบ ประเทศไทยจะสงบสุข รมเย็นยืนหยัดอยูไดดวย ความสามารถ ความรวมมือรวมใจของ
คนไทยทุกคน 

“พระบรมราโชวาท” พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว ท่ีพระราชทานแกนิสิตท่ีสําเร็จ
การศึกษาจากจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เม่ือ ๑๒ กรกฎาคม ๒๔๙๙ ความวา “การที่จะประกอบ
กิจการใดๆ ใหเจริญเปนผลดีนั้น ยอมตองอาศัยความอุตสาหะพากเพียร และความซ่ือสัตย สุจริต 
เปนรากฐานสําคัญ ประกอบกับจะตองเปนผูมีจิตเมตตากรุณา ไมเบียดเบียนผูอ่ืน และพรอมท่ีจะ
บําเพ็ญประโยชน ใหเกิดแกสวนรวมตามโอกาสอีกดวย” เอกสารอางอิง การเดินตามรอยพระยุคล
บาท เศรษฐกิจพอเพียง ชวยแกปญหาความยากจนและการทุจริต, สมพร เทพสิทธา  
(ท่ีมา http://www.travelfortoday.com/ourking01.htm) 

 
2.1.3 ทฤษฎีวัฎจักรทางชีววิทยาท่ีมีผลกระทบทางดานกายและจิตใจ (Biorhythm) 

หากจะแปลคําวา Biorhythm ตรงตัว bio = ชีวะ, rhythm = จังหวะ รวมกันหมายถึงจังหวะหรือ
การเคล่ือนไหวทางชีววิทยาที่มีผลกระทบทางดานรางกายและจิตใจ รางกายของมนษุยประกอบข้ึน
ดวยความสมดลุของรางกายและจิตใจ เวลาท่ีท้ังสองอยางมีการทํางานอยางสมดุลรางกายและจิตใจ
ก็จะแข็งแรง  มีพลังท่ีสามารถทําส่ิงตาง ๆ ไดเต็มท่ีอยางมีประสิทธิภาพ  แตถามีส่ิงใดส่ิงหนึ่งไม
สมดุลหรือไมเปนปกติท้ังรางกายและจิตใจจะไมสบายไปดวยจะเกิดความรูสึกท่ี “ใจอยากจะทําแต
รางกายไมขยบัตาม” หรือรางกายแข็งแรงแตจิตใจหอเหีย่ว ใจคอไมดี เปนตน ลวนแลวแตแสดงให
เห็นถึงความ สมดุลของพลังงานจิตใจ และรางกายท้ังส้ิน เม่ือมนุษยบริโภคอาหารเขาไป  
ตอจากนัน้อาหารก็จะถูก อวัยวะภายในยอยใหกลายเปนสวนประกอบท่ีเปนน้ําตาลเปล่ียนเปน
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กรดอะมิโน แลวเก็บสะสมไวเพื่อเปนตน กําเนิดพลังงานของเซลลทุกสวนในรางกาย พลังงานท่ีถูก
เก็บสะสมไวนีจ้ะถูกเผาผลาญไปในการดําเนิน ชีวติประจําวันแลวก็จะ สะสมเติมใหเต็มใหม อีก
คร้ังเปนวัฎจกัร พลังของเซลลในรางกายมนุษยจึงไมคงท่ี มีการเปล่ียนแปลงโดยการข้ึนสูงลงตํ่าอยู
ตลอดเวลา เพราะฉะน้ันมนษุยจึงเกิดวัฎจกัรของการเผาผลาญ และการสะสมใน 24 ช่ัวโมง เกิด วฏั
จักร 1 รอบในชวงระยะเวลา 12 วัน เกดิ วัฏจักร 1 รอบในชวงระยะเวลา 12 เดือน เกิด วัฏจักร 1 
รอบในชวงระยะเวลา 12 ป ทําใหเกดิกราฟเปนหนวยยาวท่ีเช่ือมโยง 12 ป เขา และเรียกแตละ
จังหวะนัน้วาวฏัจักรทางชีววทิยาท่ีมีผลกระทบทางดานรางกายและจิตใจ 

(ท่ีมา http://www.thaipalnet.com/service.htm) 

 ในโครงการจิตรกรรม 12 ป มีระยะเวลา 12 ปเปนขอกําหนดสําคัญ เกิดจากความเช่ือเร่ือง
รอบของการเปล่ียนแปลง และสัมพันธกับเวลา 1 ป มี 12 เดือน สรางผลงาน 12 ช้ิน มีรายไดครบ 
12 เดือนใน 1 ป   
 

2.1.4 ท่ีมาของการแบง12ราศี (นักษัตร)  
ดาวพฤหัสโคจรรอบดวงอาทิตย 1 รอบใชเวลา 12 ป โลกโคจรรอบดวงอาทิตย 1 รอบ 

ใชเวลา 1 ป ดังนั้นตลอดระยะเวลา 12 ปโลกจะมองเห็นดาวพฤหัส อยูท่ีตําแหนงท่ีแตกตางกันใน
จักรวาล เปน 12 ตําแหนง ซ่ึง ณ ตําแหนงหนึ่งๆ ท่ีดาวพฤหัสโคจรอยู จะกอใหเกิดปฏิกริยา ทําให
เกิดพลังรูปแบบหนึ่งๆ สงมายังโลก ดังนั้น โลก จึงไดรับปฏิกริยา อันเกิดจากการโคจรของดาว
พฤหัสท้ังส้ิน 12 รูปนักปราชญจีน ไดเช่ือมโยงรูปแบบของพลังงานท้ัง 12 รูปแบบนั้น เขากับ
ธรรมชาติของ สัตว ท่ีชาวบานรูจัก เพื่อจะไดสามารถส่ือสาร และ แปลความใหชาวบานสามารถ
เขาใจไดงาย จึงเกิดเปน ตํานานของ 12 นักกษัตริย (ท่ีมา http://kondinfa.com/index.asp) 

กําเนิดจักรราศี บนทองฟา จะเห็นวามีลักษณะคลายรูปคร่ึงวงกลมครอบตัวเราอยู ทองฟาท่ี
เรามองเห็นอยูนี้ เรียกวา ทองฟาเบ้ืองบน ใตเราลงไปยังมีทองฟาอีกคร่ึงหนึ่งท่ีเรามองไมเห็น 
เรียกวา ทองฟาเบ้ืองลาง ท้ังสองประกบกันเปนลูกทรงกลมที่ใหญมหึมา มีปริมณฑลกวางใหญ
ไพศาลโดยไมมีท่ีส้ินสุด เรียกวา จักรวาล และตัวเราสมมุติวา อยูท่ีจุดศูนยกลางของลูกทรงกลมนี้
ตลอดเวลา เม่ือทรรศนะในทองฟามีความกวางไกลโดยไมมีท่ีส้ินสุด ทางดาราศาสตร จึงไดแบง
ทองฟาออกเปนสวนๆ เรียกสวนหนึ่งๆ นั้นวา เอกภพ 

เอกภพ หมายถึง การรวมเอากลุมดาวฤกษตางๆ เขาเปนดาราจักร แตละดาราจักรตางก็มี
ดาวฤกษรวมกันอยูมากกวาแสนลานดวงนอกจากจํานวนดาวฤกษดังกลาวแลว มวลสารและ 

เทหวัตถุอ่ืนๆทุกชนิด ท่ีอยูในดาราจักรของดาวฤกษเหลานี้  
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ปนักษัตร การโคจรของโลกครบหนึ่งรอบพอดี เรียกวา หนึ่งปนกัษตัร การสังเกตหน่ึงป
นักษัตรครบหนึ่งรอบพอด ี เราตองสมมุติดาวฤกษดวงใดดวงหนึ่งข้ึนเปนจดุมาตรฐาน ถาเราเห็น
ดวงอาทิตยโคจรผานจุดนี้ 2 คร้ังติดตอกัน เม่ือใด  นับเปนเวลา 1 ปนกัษัตรเม่ือนั้น 

การนับปทางวิธีนี้ เปนปท่ีแทจริงทางดาราศาสตร ซ่ึงมีเวลาคงท่ี โดยคิดตามเวลาพระอาทิตยเฉล่ีย 
คือ ปนักษัตร = 365.25636042 วัน หรือ = 365 วัน 6 ช.ม. 9 นาที 9.5 วินาที ในปจจุบันนี้ทางดารา
ศาสตรไดพบวา เวลาของปนักษัตรจะคอยๆเพิ่มข้ึนในอัตรา 0.01 วินาทีทุกๆป โลกมีอัตราความเร็ว
ในการโคจรรอบดวงอาทิตยคิดเฉล่ียประมาณ 18.5 ไมลตอ 1 วินาที หรือประมาณ 66,600 ไมลตอ
ช่ัวโมง ถาโลกโคจรรอบดวงอาทิตยมีอัตราเพิ่มข้ึนถึง 26 ไมลตอ 1 วินาที หรือ 93,600 ไมลตอ
ช่ัวโมง โลกจะโคจรหลุดออกไปจากบริเวณท่ีอยูใกลดวงอาทิตย และโลกก็จะมีระบบโคจร
เชนเดียวกันกับดาวหางตางๆ  

จักรราศี (Zodiac) การหมุนรอบตัวเองของโลกทําใหเกดิกลางวันและกลางคืน การโคจร
ของโลกรอบดวงอาทิตยทําใหเกิดฤดกูาลตางๆ นักปราชญในสมัยโบราณ ไดกําหนดใหการโคจร
ของดวงอาทิตยบนระนาบเสนสุริยวิถี ซ่ึงโคจรผานกลุมดาวฤกษตางๆ ออกเปน 12 กลุม โดยใชการ
โคจรของดวงอาทิตยในรอบ 1 ป เปนเกณฑในการคํานวณ โดยกําหนดวา ดวงอาทิตยโคจร 1 ป 365 
วัน ผานกลุมดาวฤกษ 12 กลุม แตละกลุมใชเวลาโคจรประมาณ 1 เดือน และกําหนด 1 กลุมดาว
ฤกษ เรียกวา 1 ราศี รวมท้ังหมดเปน 12 เดอืน 12 ราศี เรียกวาจักรราศี แตละราศีมีอาณาเขต 30 องศา
(ท่ีมา http://www.horasaadrevision.com/index.php?lay=show&ac=article&Id=13085) 

การแบงจักรราศี เปน 12 ปตามรอบนักษัตรนั้น นอกจากจะเปนเร่ืองของการโคจรของ
ดวงดาวแลวยังแบงลักษณะของมนุษยออกเปน 12 รูปแบบตามปเกิด ซ่ึงเปนความเช่ือของชาวจีน
และยังคงเปนท่ีแพรหลายในปจจุบัน  

 
2.2อิทธิพลทางแนวคิดทางศิลปะและศิลปน 

2.2.1 แนวคิดเกี่ยวกับประวัติศาสตรศิลปะในประเทศไทย  
สุธี คุณาวิชยานนท(2546) กลาวไวในหนังสือจากสยามเกาสูไทยใหม : วาดวยความพลิก

ผันของศิลปะจากประเพณีสูสมัยใหมและรวมสมัย วา ในยุคตนรัตนโกสินทร ซ่ึงเปนยุคสรางเมือง
ข้ึนมาใหม ชนช้ันปกครองที่มาจากวังหลวงและเจานายทองถ่ินมักจะสนับสนุนการสรางงานศิลปะ
ในวดัหรือวังหลวงตางๆ ซ่ึงโดยมากจําลองแบบอยางมาจากสมัยอยธุยา ไมวาจะเปนการวางผัง
ปราสาท ช่ือวัด ช่ือวังตางๆ และถากลาวถึงคําวา “ศิลปะไทย” ก็มักจะอางอิงถึงศิลปะในราชสํานกั
และในวัดท่ีเกีย่วของกับชนช้ันปกครองแทบท้ังส้ิน โดยเนื้อหาแลวงานจากวดัและวังมักจะนําเสนอ
เร่ืองราวเกีย่วกับพุทธศาสนา ผลงานสวนมากเปนจิตรกรรมฝาผนังหรือในสมุดขอย เร่ืองท่ีนิยม
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ไดแกพุทธประวัติ ชาดก สวนทางดานประติมากรรมไดแกพระพุทธรูปตางๆ รูปแบบทางศิลปะก็
เปนแบบอุดมคติเปนหลัก ไมสนใจจะแสดงใหเห็นภาพความเปนจริงตามท่ีตาเห็น สวนศิลปะของ
ชาวบานในยุคตนรัตนโกสินทร เปนแบบท่ีเรียบงาย และงานฝมือตางๆก็อยูในรูปแบบเคร่ืองมือ
เคร่ืองใชในชีวิตประจําวัน จิตรกรรมฝมือชางชาวบานในวัดก็เปนเร่ืองราวท่ีตลกขบขัน ภาพวิถีชีวติ
ท่ีเรียบงาย สงบสุข ภาพโปเปลือย การละเลนพื้นบานและอบายมุขตางๆ  
 การคากับตางประเทศเร่ิมปรากฏชัดในสมัยรัชกาลท่ี 2 อิทธิพลของศิลปะตะวนัตกก็เร่ิม
ปรากฏขึ้นบางจากของท่ีรัฐบาลโปรตุเกสนํามาถวายในหลวง ซ่ึงตอมาไดกลายเปนเคร่ืองประดับ
ตกแตงอาคารเชนบานกระจกใหญ ระยาแกว  
  ในสมัยรัชกาลท่ี 3 ทรงมีดําริใหมีการบูรณปฏิสังขรณ อีกท้ังโปรดใหสรางศาสนสถาน
ใหมข้ึนอีกมากมายทําใหกรุงเทพฯขยายตัวออกไปมากกวาเดิม มีการตดิตอการคากับจีน มีการสราง
วัดท่ีสะทอนถึงพระราชนิยมในศิลปะจีน เชนวัดราชโอรสารามราชวรวิหาร สวนจิตรกรรมก็มีความ
รุงเรือง เพราะศิลปนบรมครูไดฝากผลงานไวพอสมควร เชน ครูทองอยู(หลวงวจิิตรเจษฎา) และชาง
จีนอยางครูคงแปะ(หลวงเสนียบริรักษ) ศิลปนในสมัยนี้ตางไดรับการอุปถัมภจากชนช้ันปกครอง
ท้ังส้ิน  นอกจากจิตรกรรมไทยแลวในยคุนี้จิตรกรรมจนีท่ีปรากฏตามวัดตางๆก็มีความเหมือนจริง
มากกวาแบบประเพณีของไทย มีการระบายนํ้าหนักออนแก ใหแสงเงามากข้ึน  แมวารัชกาลท่ี 3 จะ
ไมนิยมการเปล่ียนแปลงแตอารยธรรมตะวันตกท่ีแพรกระจายเขามาในประเทศสยาม ดังจะเห็นได
จากรสนิยมใหมในราชสํานักท่ีเร่ิมชมชอบภาพวาดลายเสนและภาพพิมพแบบฝร่ัง 
 ในระหวางปพ.ศ. 2394-2411 ประเทศในเอเชียถูกคุกคามดวยกระแสการลาอาณานิคม 
โดยเฉพาะจากประเทศมหาอํานาจอยางอังกฤษ และฝร่ังเศส ประเทศสยามตองปฏิรูปตัวเองใหเปน
แบบสมัยใหมมากข้ึน เร่ิมมีการเผยแพรวฒันธรรมตะวนัตก มาเปนแมแบบในการพัฒนา ไมวาจะ
เปนศิลปวัฒนธรรม วิทยาศาสตรและเทคโนโลยี และจากการที่รัชกาลท่ี 4 มีพระราชนิยมในศิลปะ
และวิทยาการตะวนัตก จิตรกรสมัยใหมชาวสยามอยาง ขรัวอินโขง จึงมีโอกาสแสดงฝมือการเขียน
รูปจิตรกรรมท่ีแหวกแนวประเพณนีิยมอยางกลาหาญ ท้ังนี้เนื่องจากไดรับการสนับสนุนและ
อุปถัมภเปนอยางดีจากราชสํานัก  
  “ความสมัยใหมในจิตรกรรมของขรัวอินโขงคือ รูปแบบการเขียนภาพที่ใชหลักทัศนวีิทยา 
ทําใหภาพมีความลวงตาวามีมิติความลึกท่ีสมจริงดวยการระบายสีภาพคนและวัตถุตางๆ ใหมีแสง
เงา ความกลมและมีขนาดใหญเล็กแตกตางกันตามระยะไกลใกลของวตัถุนั้นๆ โดยมีคนดูเปนหลัก 
เชนภาพคนท่ีอยูใกลคนดูจะมีขนาดใหญกวาคนท่ียนือยูหางออกไป และในสมัยรัชกาลที่ 4 นี้เอง ท่ี
จิตรกรหลายทานเร่ิมทํางานแนวใหมแบบขรัวอินโขง เชนท่ีวดัมหาพฤฒาราม เนื้อหาของภาพ
ครอบคลุมไปในเร่ืองการปฏิบัติธรรมของพระภกิษแุละประวัติศาสตรไทย นอกจากนี้ ในหลวง
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รัชกาลท่ี 4 ยังโปรดใหจิตรกรชาวยุโรป อี.พีซ-เฟรรี (E. Peyze-Ferry) เขียนภาพบรมสาทิส
ลักษณสีน้ํามันบนไม และยังทรงประทับใหชางภาพฉายพระบรมฉายาลักษณหลายภาพ”  
 การสะสมศิลปะแบบตะวนัตกก็เร่ิมตนอยางจริงจังในยุคนี้ ท้ังจากภาพถายและจิตรกรรมท่ี
ผูนําชาติในยุโรปและสหรัฐอเมริกาสงมาถวายในหลวง มีการเปล่ียนแปลงคร้ังยิ่งใหญในสมัย
รัชกาลท่ี 5 พระองคทรงปฏิรูประบบการคลังและการศึกษา เกดิระบบการคาเสรีทําใหเศรษฐกิจ
เติบโตและทําการเกษตรเพ่ือการสงออก มีการปรับปรุงแกไขจารีตประเพณีท่ีลาหลังตางๆ ท้ังการ
รถไฟ ไปรษณีย การสรางถนน แมวาจะมีความเปล่ียนแปลงในหลายดานแตศิลปะก็ยังมีศูนยกลาง
อยูในวัดและวงั  และเพื่อใหการพัฒนาเปนไปอยางรวดเร็วไดมีการนําเขา นายชาง วิศวกร และ
สถาปนิกจากตะวนัตกมาสรางพระราชวังและพระทีน่ั่งตางๆ มีการวาจางศิลปนตางประเทศ ใหปน
พระบรมรูป ฉายพระบรมฉายาลักษณหรือเขียนภาพพระบรมสาทิสลักษณไวมากมาย งาน
จิตรกรรมโดยมากก็ยังคงอยูในวดัและในวงั  
 ในบรรดาศิลปนชาวตะวนัตกท้ังหลาย ในหลวงรัชกาลท่ี 5 ทรงสนพระทัยในศิลปะและ
ศิลปนจากประเทศอิตาลีเปนพิเศษ เชนการสรางพระท่ีนั่งอนันตสมาคม ไดนําเขาหินออนจากเมือง
คารรารา (Carrara) ประเทศอิตาลี รวมท้ังสถาปนิกและจิตรกรก็นําเขาจากอิตาลีดวย เชน แกลีเลโอ 
คิน ี (Galileo Chini) และคารโล ริโกลี (Carlo Rigoli) ท่ีรวมกันเขียนภาพจิตรกรรมปูนเปยกท่ี
สําคัญท้ังหมด 5 ภาพ แตละภาพ มีรูปแบบท่ีผสมผสานระหวางการใชลวดลายท่ีเปน ภาพเปลือย 

ตามแนวลัทธินีโอ-คลาสสิค และ ลัทธิโรแมนติค (Romanticism 1770-1840) 

 วิรุณ ต้ังเจริญ(2534) กลาววา “ในสมัยรัชกาลท่ี 6 ทรงโปรดงานทางศิลปวัฒนธรรมเปน
อยางมาก ทรงงานนิพนธบทละครและวรรณคดีมากมาย ถึงแมวาพระองคจะทรงสนบัสนุนศิลปะ
แบบอยางไทยประเพณแีตทางดานจิตรกรรมก็ทรงโปรดใหจิตรกรชาวตะวันตกไดทํางานออกมา
อยางตอเนื่อง ในยุคนี้มี    

จิตรกร ชาวไทยซ่ึงเรียนรูวธีิการวาดอยางตะวนัตกคือ พระสรลักษณลิขิต (มุย จันทรลักษณ 
หรือ ขุนสรลักษณลิขิตในสมัยรัชกาลท่ี 5) จิตรกรในราชสํานักต้ังแตสมัยรัชกาลท่ี 5 ผูเคยเรียนรู
การเขียนรูปจากเซซาเร เฟโร และยังมีโอกาสตามเสด็จประภาสยุโรปท้ัง 2 คร้ัง กอนจะไปเรียน
ศิลปะตอท่ีอิตาลี ศิลปนไทยอีกคนท่ีมีประสบการณในประเทศตะวันตกคือ ขุนปฏิภาคพิมพลิขิต ผู
เคยไปเขียนรูปหากินในยุโรปมากวา 10 ปไดกลับมาปรับปรุงการสอนท่ีโรงเรียนเพาะชาง และได
สอนการเขียนภาพแบบลัทธิอิมเพรสชั่นนสิมและเทคนคิการทําบล็อคแมพิมพระบบตางๆ ลูกศิษย
ในสมัยนัน้มี อาทิ เฟอ หริพิทักษ ลมูล อติพิทักษ และวรรณสิทธ์ิ ปูคะวณิช นอกจากขุนปฏิภาค
พิมพลิขิต แลวยังมีครูญ่ีปุน 2 คน คือ ไวซาเซ และโยโกตาท่ีสอนวาดรูปแนวตะวันตกดวย” 
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 ในรัชสมัยของสมเด็จพระปกเกลาเจาอยูหัวรัชกาลท่ี 7 เปนชวงเวลาท่ี ระบบ
สมบูรณาญาสิทธิราชย ถูกทาทาย มีการเปล่ียนแปลงการปกครองโดยคณะราษฎร เปนคณะผูนาํ
ใหมท่ีเติบโตมาจากการเปล่ียนแปลงการปกครองและระบบการศึกษาในสมัยรัชกาลท่ี 5 ท่ีมีท้ังจบ
การศึกษาภายในประเทศและจากตางประเทศ เชน หลวงพิบูลสงคราม หลวงประดิษฐมนูธรรม การ
ปกครองโดยคนรุนใหมนี้ตางมีอุดมการณเร่ืองชาตินิยม ประชาธิปไตย และความไมพอใจในระบบ
สมบูรณาญาสิทราชยคลายๆกัน มีการสรางบรรยากาศทางภูมิปญญา ท่ีแสวงหาเสรีภาพ และ
ประชาธิปไตยในหมูชนช้ันกลาง  
 การอุปถัมภศิลปะก็ตกเปล่ียนมาอยูในมือของรัฐบาล ดังจะเห็นไดจากการท่ีรัฐไดต้ัง
คณะกรรมการพิจารณาอนุมัติการสรางอนุสาวรียทุกแหงท่ัวประเทศข้ึน ซ่ึงแตกอนเร่ืองการสราง
อนุสาวรียจะเปนพระราชวนิิจฉัยของพระมหากษัตริย  
  ความเปล่ียนแปลงทางดานศิลปะท่ีเกิดข้ึนในสังคมสยาม เปนผลมาจากการปฏิรูปสังคมใน
เกือบทุกดานต้ังแตสมัยรัชกาลท่ี 4-5 เร่ิมต้ังแตอิทธิพลของศิลปะตะวนัตกในสมัยรัชกาลท่ี 4 และ
ตอเนื่องมาถึงรัชกาลท่ี 6 เนื้อหาของงานศิลปะยังวนเวียนอยูกับการรับใชพระมหากษัตริยและ
พระพุทธศาสนา รัฐและศาสนาเปนผูอุปถัมภศิลปะท่ีสําคัญ การเสนอภาพชีวิตชนช้ันกลางและ
ชาวบานยังไมไดรับความสนใจมากนัก การเปล่ียนแปลงการปกครองในป 2475 ก็ไมไดทําให
เนื้อหาในงานศิลปะไทยเปล่ียนแปลงไปมากนัก แตวัดและวังไดออนกาํลังลง พลเรือนไดกาวเขามา
มีบทบาทสําคัญโดยมีกรุงเทพฯเปนศูนยกลาง ศิลปะยังคงรับใชรัฐอยู แตเปล่ียนเปนรัฐชาติแทน 

  จุดเปล่ียนสําคัญเกิดข้ึนในปลายสมัยรัชกาลท่ี 6 เม่ือรัฐบาลอิตาลีไดสงประติมากรชาวฟลอ
เรนซ นามวา คอรราโด เฟโรจี (Corrado Feroci) ใหเดินทางมาสยามตามคําขอของรัฐบาลใน
ขณะน้ันเพื่อเขาทํางานเปนชางปนอนุสาวรีย ตอมา คอรราโด เฟโรจี ไดโอนสัญชาติเปนไทยและใช
ช่ือวา ศิลป พีระศรี  

ตอมา ศิลป พีระศรี ไดกอต้ังโรงเรียนประณีตศิลปกรรมและเปล่ียนเปนโรงเรียนศิลปากร 
โดยมีพระสาโรชรัตนนิมมานก (สาโรช สุขยางค) เปนหวัหนากองสถาปตยกรรม สังกัดกรม
ศิลปากร เปนผูสนับสนุนให ศิลป พีระศรี ดําเนินการจัดต้ังโรงเรียน นับไดวาศิลปะไทยไดรับการ
ดูแลอยางตอเนื่องและเปนระบบระเบียบมากข้ึน เพราะเนื่องจากโรงเรียนเพาะชางท่ีเปดข้ึนกอน
หนานีจ้ะเนนท่ีงานชางหัตถกรรม ไมใชวจิิตรศิลปแบบสมัยใหม  โรงเรียนศิลปากร ไดใชหลักสูตร
แบบอยางเมืองฟลอเรนซ อิตาลี เนนฝกทักษะฝมือเชิงชางใหเช่ียวชาญเพื่อนําไปสรางสรรคผลงาน
ท่ีเปนปจเจกบุคคลตอไป  

โรงเรียนศิลปากร ไดสรางบุคลากรทางการสรางอนุสาวรียและศิลปกรรมอ่ืนๆ อีกมากมาย 
เชน แชม ขาวมีช่ือ, จงกล กาํจัดโรค, แชม แดงชมพู, พมิาน มูลประมุข, สิทธิเดช แสงหิรัญ, สนั่น 
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ศิลากรณ, แสวง สงฆม่ังมีและไพฑูรย เมืองสมบูรณ โรงเรียนศิลปากรไดสถาปนาเปนมหาวิทยาลัย
ศิลปากรในป 2486 และตอมาก็เร่ิมมีการจดัแสดงศิลปกรรมแหงชาติและ ศิลป พีระศรี ก็ไดรับยก
ยองใหเปน “บิดาแหงศิลปะรวมสมัยในประเทศไทย” 

ภายหลังป 2505 ซ่ึงประเทศไทยไดมี แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับแรก 
ประเทศไทยไดเปล่ียนโฉมหนาไปอยางมากภายใตกฎหมายการลงทุน ไทยต้ังเปาหมายเปนประเทศ
พัฒนาอุตสาหกรรม เมืองขยายตัว ปริมณฑลถูกแทนท่ีดวยโรงงานอุตสาหกรรม ประชากร
กรุงเทพฯกาวกระโดดจากประมาณ 1 ลานคนในป 2490 มาเปน 2 ลานคนในป 2503 แมวา
ประเทศไทยจะมุงพัฒนาเปนประเทศอุตสาหกรรมแตศิลปะสมัยใหมก็ยังคงเปนวฒันธรรมใหมใน
สังคมของคนกลุมเล็กๆ อยูนั้นเอง กลุมคนดูคือคนในวงการศิลปะและชนช้ันสูงบางคน ผูอุปถัมภ
ดวยการซ้ือสะสมคือกลุมชาวตางชาติในไทย การแสดงศิลปกรรมแหงชาติยังคงดําเนินไปอยาง
ตอเนื่อง นับไดวาเปนการเผยแพรและความรูในเร่ืองศิลปะสมัยใหมใหแกคนดูไดไมนอย และใน
ยุคนี้ยังมีนิตยสาร “สังคมปริทรรศน” โดยมี ส.ศิวลักษณ เปนบรรณาธิการ ไดมีสวนเผยแพรศิลปะ
สมัยใหมดวยการพิมพภาพผลงานของศิลปนข้ึนปกหนาและยังมีบทความและวิจารณศิลปะต้ังแตป 
2502 โดย น. ณ ปากนํ้า ซ่ึงเปนนามปากกาของ ประยูร อุลุชาฎะ จิตรกรผูมีช่ือเสียง 

ในชวงป 2514 จอมพลถนอม กิตติขจร ทําการรัฐประหารรัฐบาลของตนเอง และบริหาร
ประเทศโดยคณะปฏิวติั ในขณะท่ีเศรษฐกิจขยายตัว มีชนช้ันกลางเพ่ิมมากข้ึนจงึเกิดการเรียกรอง
ความเปนธรรมและประชาธิปไตย จนนําไปสูการเดินขบวนเรียกรองรัฐธรรมนูญและโคนลม
รัฐบาลเผด็จการทหาร ในวนัท่ี 14 ตุลาคม 2516 แตขบวนการประชาธิปไตยและนักศึกษาก็ตองถูก
ปราบปรามอยางรุนแรงในป 2519 บรรยากาศทางการเมืองมีความคึกคักเปนอยางมาก นักศึกษามี
สํานึกทางสังคมสูงมาก วงการศิลปะก็เชนเดียวกัน มีการทํางานแนวเพ่ือชีวิตออกมาเปนจํานวนมาก 
งานศิลปะมีเนือ้หาสะทอนความเปนไปในสังคม นักศึกษาศิลปะและศิลปนมีสวนในการรวม
เคล่ือนไหวทางการเมือง จนเกิด แนวรวมศิลปนแหงประเทศไทย  

การสนับสนุนทางศิลปะ นอกจากการประกวดศิลปกรรมแหงชาติโดยมหาวิทยาลัย
ศิลปากรแลว ในป 2517 กมี็องคกรเอกชนอยางธนาคารกรุงเทพฯไดเร่ิมการประกวดจิตรกรรมบัว
หลวง บริษัทไทยอินเวสเมนตแอนดเซ็คเคียวริต้ี จํากดั (ทิสโก) กจ็ัดการประกวดศิลปกรรมรวมสมัย
และเร่ิมสะสมผลงาน ธนาคารกสิกรไทย กจ็ัดการประกวดต้ังแตป 2522 และยุติไปเมื่อป 2544 นับ
ไดวาเปนการสนับสนุนอยางเปนรูปธรรมจากภาคเอกชน  

ในป 2506 มีการตั้งมูลนิธิหอศิลป พีระศรี หลังจากท่ีศิลป พีระศรีเสียชีวิต และมีการจัด
ระดมทุนกันในป 2508 และในวันท่ี 14 พฤษภาคม 2517 ซ่ึงตรงกับวันคลายวันเสียชีวิตของ ศิลป 
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พีระศรี ก็มีการเปดหอศิลปพีระศรีข้ึนท่ีถนนสาธรใต และกลายเปนพื้นท่ีทางศิลปะท่ีเปนกลาง
สําหรับคนในวงการทุกคน  

สวนทางราชการ ไดกอต้ังพพิิธภัณฑสถานแหงชาติ หอศิลป ข้ึนในป 2520 โดยดัดแปลง
จากตึกเกาของกองกษาปณ ถนนเจาฟา  

จนถึงปจจุบัน การอุปถัมภศิลปะในประเทศไทย ก็ยังคงอยูภายใตบริษัทเอกชนท่ีจัดงาน
ประกวดศิลปกรรม เชน ธนาคารกรุงเทพฯ จํากดั(มหาชน) และบริษัทโตชิบา(ไทยแลนด) จํากดั 
กลุมเผยแพรภาษาและวัฒนธรรม เชน บริติช เคาทซิล (British Concil) จากประเทศอังกฤษ อะลิ
ยอง ฟรองเซ (Alliance Fanacais) จาก ประเทศฝร่ังเศส และ เจแปน ฟาวเดช่ัน (Japan 

Foundation) จากประเทศญี่ปุน รวมถึงชนช้ันสูงบางกลุม โดยเฉพาะชาวตางชาติท่ีอาศัยอยูใน
ประเทศไทย บทบาทของวดัและวังในการอุปถัมภศิลปะไดเปล่ียนแปลงไปสูการอุปภถัมภงานฝมือ
เชิงชาง เชน ศูนยศิลปาชีพ บางไทร จังหวดัอยุธยา และศูนยหัตถกรรมตางๆ ศิลปนอิสระตอง
ทํางานอ่ืนๆ เพื่อหารายไดมาใชสรางสรรคงานศิลปะสวนบุคคล เชนการรับราชการเปนอาจารย 
หรือทํางานในบริษัทเอกชน  

ศิลปกรรมในประเทศไทยยคุหลังการปฏิรูปการปกครองในป พ.ศ. 2475 ไดพัฒนา
แนวทางของตนเองในลักษณะกาวกระโดด โดยไมไดเรียงลําดบัตามพัฒนาการทางสังคมหรือ
อาจจะกลาวไดวารูปแบบศิลปะในประเทศไทยไมไดเกดิจากความเปล่ียนแปลงทางสังคมเหมือน
รูปแบบศิลปะในตะวันตก ท้ังนี้เนื่องจากประเทศไทยมีวฒันธรรมท่ีเปดรับปรับตัวกบัวัฒนธรรมอ่ืน
ไดงาย ศิลปกรรมในประเทศไทยรับอิทธิพลทางรูปแบบศิลปกรรมจากโลกตะวนัตกโดยตรงจาก
บุคลากร ศิลปนหรือ อาจารยในสถาบันการศึกษาหลายแหง ไดมีโอกาสไปศึกษายังตางประเทศ ท้ัง
ยุโรปและอเมริกา และไดนําเขารูปแบบทางศิลปะมาดวย ศิลปกรรมในประเทศไทยจึงเต็มไปดวย
การผสมผสานทางดานรูปแบบ อยางอิสระ ดังท่ีเห็นในยุคปจจุบัน มีศิลปนไทยท่ีทํางานในรูปแบบ
อิมเพรสชั่นนสิม อยางเต็มท่ี คือการออกไปเขียนรูปทิวทัศนสีน้ํามันในสถานท่ีจริง เชน เสง่ียม ยา
รังสี, เอกชัย ลวดสูงนิน, อภิรักษ ปนมูลศิลป ซ่ึงศิลปะรูปแบบอิมเพรสช่ันนิสมแพรหลายในชวง
ปลายศตวรรษท่ี 18 ถึงตน ศตวรรษท่ี 19 และในขณะเดียวกันก็มีการทํางานศิลปะแบบอินสตอล
เลช่ัน ซ่ึงเปนรูปแบบศิลปะในชวงปลายศตวรรษท่ี 19 ตอเนื่องถึงปจจุบัน อยาง มณเฑยีร บุญมา, 
นาวิน ลาวัลยชัยกุล, สุรสีห กุศลวงศ ยังไมนับศิลปนไทยท่ีทํางานในแนวทางลัทธิเซอรเรียลลิซึม 
แอบสแทรกต และเอ็กเพรสชั่นนิสม เรียกไดวา ในประเทศไทย รูปแบบการสรางสรรคงานศิลปะ
เต็มไปดวยความหลากหลาย แตดูเหมือนวา การอุปถัมภงานศิลปะจะกระจุกตัวอยูกับงานจิตรกรรม
ท่ีไดรับรางวัลหรืองานจิตรกรรมท่ีสงเขาประกวดเทานัน้โดยการอุปถัมภท่ีวานี้เกดิจากบริษัทเอกชน
ท่ีสนใจสะสมผลงานศิลปะ นั้นแสดงใหเห็นวา คุณคาของงานศิลปะในประเทศไทยยังตองตัดสิน
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จากรางวัลและการสงประกวด (ท่ีมาเรียบเรียงจาก สุธี คุณาวิชยานนท(2546). จากสยามเกาสูไทย
ใหม : วาดวยความพลิกผันของศิลปะจากประเพณีสูสมัยใหมและรวมสมัย.) 

เวอรจิเนยี เฮนเดอรสัน (2540) กลาววา “คํากลาวท่ีวา งานศิลปะท่ีดท่ีีสุดยอมเกดิข้ึนจาก
ฐานะท่ีลําบากยากแคน อาจเปนคํากลาวท่ีจะตองพิสูจนกนัในประเทศไทยภายในเวลาไมกี่ป
ขางหนา วิทยานิพนธฉบับนีใ้หความสนใจตอการกําหนดทางดานการเงินท่ีมีตอเนื้อหาและผลผลิต
ทางวัฒนธรรมและศิลปะ ในขณะท่ีพิจารณาปจจัยดานความคิดอุดมคติควบคูกนัไปดวย แต
ความสัมพันธระหวางอุดมคติกับศิลปะไมใชการถอดรูปออกมาจากแมพิมพ ทฤษฎีของแนวคิดอุดม
คติตางๆ ไมใชส่ิงท่ีถูกนํามาปรับทอนใหงาย แตเปนแกนท่ีตองใชในการวิเคราะหตีความผลงาน
ศิลปะ โดยคํานึงถึงแนวเร่ืองและเนื้อหา สารและนัยและส่ิงท่ีอยูคูกันระหวาง ความเกา - ขนบ กับ 
ความใหม - สัญลักษณสมัยใหม เร่ืองทางโลกกับโลกทางธรรม และบริบทใหมทางสังคม ความ
เขาใจท้ังหลายเหลานี้จะตองถูกหลอหลอมรวมกันเขา การวิเคราะหในแงลึกทางสัญญะของระบบ
การแทนความหมายแบบไทย รวมท้ังระบบสัญลักษณท่ีถูกใชในการส่ือสารวาเปนอยางไร และมี
ลักษณะอยางไร ซ่ึงสามารถอธิบายบริบททางประวัติศาสตรและเง่ือนไขเฉพาะทางสังคมไดนั้น ส่ิง
เหลานี้จะชวยใหเราเขาใจไดมากข้ึนวา เนือ้หาและสาระในงานศิลปะถูกสรางสรรคข้ึน และถูกช่ืน
ชม หรือถูกตีความไปอยางไร”  

ถึงแมวาจะมีความคาดหวังอยางสูงเกี่ยวกับรูปแบบทางศิลปะท่ีกําลังจะเกิดข้ึนในชวงเวลา
ตอไปของการพัฒนา แตในขณะเดียวกนั ศิลปะและศิลปนก็ตองการผูอุปถัมภ ศิลปนไมสามารถ
สรางสรรคงานตามลําพัง โดยปราศจากการสนับสนุน และแมวาในปจจุบัน ศิลปะไมเพียง
ตอบสนองความนึกคิดหรือจินตนาการแตตองสนองความเปนชาติไทยดวย 

เวอรจิเนยี เฮนเดอรสัน (2540) กลาววา “การรณรงคร้ือฟนวัฒนธรรมของรัฐบาลไทย ซ่ึง
สนับสนุนโดยการทองเท่ียวแหงประเทศไทยนั้น อาศัยศิลปะไทยเพื่อสรางภาพลักษณของความเปน
ไทยในปจจุบัน ยิ่งหนุนใหเห็นแนวคิดท่ีวา "เปนคนไทยก็คือเปนชาวพทุธ" และเปนการตอกย้ํามโน
ทัศนของ มรดก เอกภาพ และสายเลือดเดียวกัน ท่ีวาดวยเร่ืองเอกลักษณไทย แตแทนท่ีจะพยายาม
อธิบายขยายความและรณรงคเร่ืองเอกลักษณของความเปนชาติโดยอางเอาประวัติศาสตรวัฒนธรรม
และศิลปะ มันอาจเปนประโยชนมากกวาในการที่จะปรับรับวิสัยทัศนในการมองโลกระดับมหภาค
ในขณะท่ีโลกปจจุบันนานาชาติกําลังเช่ือมโยงเขาหากนั ซ่ึงโลกาภิวตันก็มีอยูแลวภายในประเทศใน
ลักษณะของความเปนอ่ืน ในคน วฒันธรรม และประเดน็ทางการศึกษาโดยท่ัวไป ดงัท่ีปรากฏอยูวา
รูปแบบกิจกรรมทางวัฒนธรรมนั้นมีลักษณะผสมปนเปกันจนแยกไมออกและไมแนนอนตายตัว 
ดังนั้นเรานาท่ีจะสํารวจดูวา เราผสมผสานกับคนอ่ืนๆอยางไร มากกวาท่ีจะพยายามช้ีชัดออกมาวา 
เราแตกตางกันอยางไร” 
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ในสวนของผูอุปถัมภ จากอดีต ซ่ึงมีวัดและวังเปนผูอุปถัมภศิลปนท่ีสําคัญ ในชวงตน
ศตวรรษท่ี 19 ศิลปนมีอิสระมากยิ่งข้ึนในการสรางสรรคผลงานศิลปะสวนตัว ทํางานโดยไมตองรับ
คําส่ังจากผูอุปถัมภ ทําใหเกดิสถาบันทางศิลปะ ไมวาจะเปนพพิิธภณัฑ แกลลอร่ี และขณะเดียวกนัก็
ไดสรางอาชีพใหมๆท่ีเกีย่วของกับศิลปะมากยิ่งข้ึนเชน ตัวแทนขายงานศิลปะ (Art Dealer) 

ภัณฑารักษ (Curator) เอกชนใหความสนับสนุนงานศิลปะมากยิ่งข้ึน มีการจัดประกวด มีการ
ประมูลผลงานของบริษัทเอกชนอยางเปนทางการ และราคาจําหนายผลงานศิลปะท่ีมีช่ือเสียงก็สูง
มากเชนกนั ทําใหวงการผูอุปถัมภศิลปะเจริญเติบโตข้ึนตามไปดวย  
 

2.2.2 แนวคิดเก่ียวกับประวัติศาสตรศิลปะตะวนัตก  
พรสนอง วงศสิงหทอง (2547) รายงานไวในหนังสือประวัติศาสตรนฤมิตศิลปสรุปได

ดังนี้ ต้ังแตปลายคริสตศตวรรษท่ี 16 มีความขัดแยงทางดานการเมืองและศาสนาเปนอยางมาก 
โดยเฉพาะนิกายโรมันคาทอลิกกับนิกายโปเตสแตนต ท่ีดําเนินไปจนถึงศตวรรษท่ี 17 ผลของ
สงคราม 3 ทศวรรษ เม่ือ ค.ศ. 1618-1648 ไดทําใหจักรวรรดิโรมันออนแอลง มีการบุกเบิกแผนดนิ
ใหมๆ การขยายตัวทางอาณานิคม และการพัฒนาทางดานวิทยาศาสตรและปรัชญา  
 ศิลปะแบบบาโรก (Baroque) ครอบคลุมศิลปะหลายรูปแบบ คําวาบาโรกเปนคําแผลงเปน
คําในภาษาฝร่ังเศสท่ีรับมาจากภาษาโปรตุเกสอีกทีหนึ่ง คําวา บารอกโก(Barocco) แปลวาหอยมุก
ท่ีผิดปกติ ใชแทนส่ิงท่ีไมสมบูรณ ศิลปะบาโรกจะปฏิเสธการยึดติดกับขนบธรรมเนียมหรือการ
สรางศิลปะท่ียึดติดกับรูปแบบเดิมๆ แตหันมาสนใจศึกษาธรรมชาติมากข้ึน นําธรรมชาติมาเปน
ตนแบบ งานศิลปะแบบบาโรกจึงดูมีลีลาและมีความรูสึกอยู นับวาเปนความเปล่ียนแปลงท่ีเห็นได
อยางชัดเจนแตกตางจากศิลปะแบบเรอเนสซองซ (Renaissance) งานแบบบาโรกใชสีและแสงท่ี
ตัดกันอยางรุนแรง อีกท้ังมีการทําลวดลายพื้นผิว โดยไมไดคํานึงถึงความถูกตองทางทัศนียภาพ  
 ผูอุปถัมภศิลปะในยุคบาโรกไดแกเหลาบาทหลวงโดยเฉพาะท่ีกรุงโรม ประเทศอิตาลี แต
ในชวงท่ีศิลปะบาโรกเจริญรุงเรืองท่ีสุด ศูนยกลางยายมาอยูท่ีกรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส จิตรกรท่ี
สําคัญในยุคบาโรกไดแก มิเคลันเจโล เมริซี ดา คาราวัจโจ (Michelangelo Merisi da 

Caravaggio 1571-1610), ปเตอร พอล รูเบนส (Peter Paul Rubens 1577-1640), เรมบรันต 
ฟาน ริเจน (Rembrandt van Riji 1606-1669), จาน เฟรเมร (Jan Vermeer 1632-1675), ดิเอ
โก เบลาซเกส (Diego Velazquez 1599-1660), นิโคลา ปูแซ็ง (Nicholas Poussin 1594-1665) 

เปนตน 

 ศิลปะแบบโรโกโก (Roccoco) เปนรูปแบบทางศิลปะท่ีโดดเดนท่ีสุดในศตวรรษท่ี 18 คํา
วา โรโกโก เปนคําท่ีสรางข้ึนจากภาษาฝรัง่เศส โรไกเยอ (Rocaille) กับคําวา โกกีเยอ (Couille) 
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ซ่ึงแปลวา หินกับหอย ศิลปะแบบโรโกโก เปนการแสดงออกท่ีฉับพลันและมีลูกเลน ศิลปะโรโกโก
เร่ิมตนตอนชวงเปล่ียนศตวรรษ ในบรรยากาศของราชสํานักท่ีแวรซายส หลังจากท่ีพระเจาหลุยสท่ี 
14 สวรรคตเม่ือ ค.ศ. 1715 และความตกตํ่าของเหลาขุนนางและนางกํานัลท่ีเกิดข้ึนตามมา 
ศูนยกลางของรสนิยมขยับจากราชสํานักไปสู แหลงใหมๆ ของการอุปถัมภ และการขยายอาณาจักร
ของราชวงศฝร่ังเศสไปสูพวกขุนนางในเมืองหลวงอ่ืนๆของยุโรป โดยเฉพาะอยางยิ่งในเยอรมนี 
ศิลปะแบบโรโกโก ตกมาเปนของพวกผูครองนครและสํานักของผูคนเหลานั้น  
 ศตวรรษท่ี 18 นับวาเปนยุคแหงความโชติชวงดานปญญาและวิทยาศาสตร (Age of 

Enlightenment) แนวความคิดท่ีสลับซับซอนมาจากความคิดดานปรัชญาหลายๆดาน การใช
เหตุผลและปญญาเปนฐานความเช่ือ ซ่ึงตรงขามกับการยอมรับอํานาจของเทพอยางดุษฏี ความเอน
เอียงไปหาเหตุผลเชนนี้ใหผลในทางบวกอยางลึกลํ้า เนื่องจากไปชวยสนับสนุนความตองการที่จะ
สอบสวนความเช่ือเกี่ยวกับความกาวหนาและความสามารถของมนุษยในการควบคุมธรรมชาติ 

 ถึงแมวาโรโกโกจะเปนรูปแบบศิลปะของศตวรรษท่ี 18 แตรูปแบบคลาสสิคก็ยังคงมีพลัง
สําคัญอยู จิตรกรท่ีสําคัญในยุคโรโกโก ไดแก อ็องตวน วาโต (Antoine Watteau 1684-1721), ช็
อง โอโนเร ฟราโกนาร (Jean-Honore Fragonard 1732-1806), ธอมัส เกนสเบรอะ (Thomas 

Gainborough 1727-1788), วิลเล่ียม โฮการธ (William Hogarth 1697-1764)  

  ชวงตนศตวรรษท่ี 19 กรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศสไดกลายเปนศูนยกลางของศิลปะอยาง
สมบูรณแบบ แมวากรุงโรมยังมีอิทธิพลอยู ศิลปะแบบนีโอ-คลาสสิค (Neo-Classicism) หรือ
ลัทธิคลาสสิคใหม เปนการตอบโตความไรสาระของโรโกโก แมวา ศิลปะแบบนีโอ-คลาสสิค จะ
เกิดข้ึนในสมัยพระเจาหลุยสท่ี 14 ก็ตาม เพราะตอมาภายหลังมีผูนําคณะปฏิวติัฝร่ังเศสนํามาใช จงึ
เปนรูปแบบท่ีเกี่ยวพันแนบชิดกับการปฏิวติัในยุคนี ้ ศิลปะแบบนีโอ-คลาสสิคมีสวนสําคัญทาง
การเมืองเพราะเนื้อหามักจะกลาวถึงวีรบุรุษ และ วีรสตรีออกมาอยางชัดเจน เปนการสรางความ
ประทับใจดวยความม่ังคง เขมแข็ง นอกจากนั้นยังมักจะอางถึงความเปนประชาธิปไตยของชาว
เอเธนสและสาธารณรัฐโรมัน ภายหลังการปฏิวัติฝร่ังเศส นโปเลียน โบนาปารตไดหนัมายึดเอา
ศิลปะแบบนีโอ-คลาสสิค ไปเปนเคร่ืองมือในการสรางและธํารงภาพลักษณของตัวเองทางการเมือง 
ในฐานะแมทัพ และจอมจักรพรรดิ จิตรกรในยุคนีโอ-คลาสสิค เชน ชาค หลุยส ดาวิด (Jacques-

Louis David 1748-1825), ช็อง ออกุสต โดมินิก แองกร (Jean Auguste-Dominique Ingres 
1780-1867)  
  ชวงเดยีวกันกบัศิลปะแบบนโีอ-คลาสสิค ก็เกิดศิลปะแบบโรแมนติซิซึม (Romanticism) 

คําวา โรแมนติกมาจากกลุมภาษาโรมัน มาจากเร่ืองเลาเกี่ยวกับความกลาหาญ ความรัก ศักดิ์ศรีและ
การผจญภัย ศิลปะแบบโรแมนติซิซึมไมไดเปนรูปแบบทางศิลปะเทานั้น หากแตเปนแนวรวมท่ีมี
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ขอบเขตคอนขางกวางขวาง จึงทําใหมีเคาโครงในการสรางเร่ืองราวมากกวานีโอ-คลาสสิค ศิลปะ
แบบโรแมนติซิซึม ถือไดวากําเนินในศตวรรษท่ี 18 โดยเฉพาะอยางยิ่งผลงานของนักปราชญชาว
ฝร่ังเศส ช็อง ชาค รูโซ (Jean Jacques Rousseau) ถือวาโรแมนติซิซึม มีคานิยมตรงขามกับนีโอ-

คลาสสิค ตรงความมีระเบียบและความชัดเจน โรแมนติซิซึมมีความเช่ือเกี่ยวกับเร่ืองความออนไหว 
การใชอารมณในการแสดงออก และแทนท่ีจะสราง วีรกรรมในรูปของความคิดนามธรรมตาม
ลักษณะนีโอ-คลาสสิค ศิลปะแบบโรแมนติซิซึม มักจะหาเร่ืองราวจากเหตุการณปจจุบัน และยัง
พัฒนาความสนใจไปท่ีจิต โดยเช่ือวาจิตเปนแหลงของความล้ีลับท่ีอธิบายไมไดและบางทีกใ็ช
ปรากฏการณท่ีเปนอันตราย นับเปนคร้ังแรกในประวติัศาสตรศิลปะตะวันตก ท่ีศิลปะเปนเร่ือง
เกี่ยวกับจิต จติรกรท่ีมีความสําคัญในยุคศิลปะแบบโรแมนติซิซึม เชน วิลเลียม เบลก (William 

Blake 1757-1827), ธีโอดอร เชริโก (Theodore Gericault 1791-1824), เออแชน เดอลาครัว 
(Eugene Delacroix 1798-1863), ฟรานซิสโก เดอ โกยา (Francisco de Goya 1746-1828)  

 ในศตวรรษท่ี 19 ส่ิงท่ีขนานไปกับการเปลี่ยนแปลงโครงสรางท้ังทางเศรษฐกิจและทาง
สังคมของโลกศิลปะเอง คือการท่ีงานหัตถกรรมถูกผลิตภัณฑอุตสาหกรรมเขามาทดแทน งานฝมือ
เชิงชางไมมีความจําเปนตอเศรษฐกิจของศิลปนอีกตอไป แตมีกลุมบุคคลกลุมใหมๆเขามาเกี่ยวของ
กับศิลปน เชน นักวจิารณ ซ่ึงมีผลตอเศรษฐกิจของศิลปน คําวิจารณงานศิลปะจะสงผลตอผูซ้ือ งาน
ของผูอุปถัมภสวนใหญตกอยูในมือของตัวแทนจําหนายงานศิลปะ (Dealer) พิพิธภัณฑ และ 
นักสะสม ซ่ึงสถาบันทางศิลปะเชน หอศิลป ก็กําเนิดในยุคศตวรรษท่ี 19 นี้เชนเดยีวกัน  
 ทางดานทัศนศิลป รูปแบบทางศิลปะท่ีสะทอนภาพสังคมไดดีท่ีสุดคือ เรียลลิซึม (Realism) 

หรือสัจนิยม คํานี้ถูกนํามาใชต้ังแตป 1840 แมวาในความเปนจริงรูปแบบศิลปะสัจนิยมจะปรากฏ
ข้ึนอยางแพรหลายมากอนหนานีแ้ลวก็ตาม การสังเกตสังคม ธรรมชาติและการเมืองอยาง
ตรงไปตรงมา เปนเนื้อหาหลักท่ีท่ีถูกใชในงานจิตรกรรมประเภทน้ี จิตรกรในรูปแบบสัจนิยมท่ีมี
ช่ือเสียงเชน ช็อง ฟร็องซัว มีเล (Jean Francois Millet 1814-1875), กุสตาฟ กูรเบ (Gustave 

Courbet 1819-1877), โอโนเร โดมิเย (Honore Daumier 1808-1879),เอดวัร มาเน (Eduard 
Manet 1832-1883) 
 อิมเพรสชันนซึิม (Impressionism) หรือลัทธิประทับใจ กอตัวข้ึนท่ีกรุงปารีส ในชวง 
1860 และดําเนินตอไปจนถึงตนศตวรรษท่ี 20 ศิลปะในแนวลัทธิประทับใจ ไมมีเนื้อหาเกี่ยวกับ
การเมือง ซ่ึงแตกตางจากแนวสัจนยิม ศิลปะในแนวลัทธิประทับใจ ชอบเนื้อหาที่เปนเร่ืองราวใน
ชีวิตประจําวัน โดยเฉพาะชีวิตท่ีสนุกสนาน บันเทิง ภาพผูคนใชชีวิตร่ืนเริงในเมืองใหญ และภาพ
ทิวทัศน ซ่ึงสะทอนรสนิยมของชนช้ันกลาง ท่ีมีความสุขสบาย ศิลปะในแนวลัทธิประทับใจไดรับ
อิทธิพลจากภาพพิมพแกะไมของญ่ีปุน ซ่ึงเปนสินคานาํเขามาจากโลกตะวันออก ในสวนความ
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ตอเนื่องจากศิลปะในแนวสัจนิยม คือวิธีการสังเกต ยกตัวอยางเชน จิตรกรในแนวสัจนิยมมุงสังเกต
การความเปนไปทางการเมืองแตจิตรกรในแนวลัทธิประทับใจมุงสังเกตธรรมชาติและชีวิตชาวเมือง 
ส่ิงท่ีมีผลอยางยิ่งตอรูปแบบของจิตรกรรมแนวประทับใจคือ ปรากฏการณทางวิทยาศาสตรและการ
คนพบแถบสีของแสง  พวกอิมเพรสชันนิสตศึกษาการเปล่ียนแปลงของแสงและสีท่ีเปล่ียนไปตาม
สภาพอากาศ เวลาในชวงวนัและฤดูกาล แสงและเงาจึงเปนสวนสําคัญในดานเทคนิค ของจิตรกรรม
แนวประทับใจ ในทางสังคม จิตรกรรมในแนวประทับใจไดสรางรูปแบบชีวิตของศิลปนข้ึนมาใหม 
แมวาศิลปนสวนมากมาจากครอบครัวช้ันนายทุน แตก็ยังนยิมมาแลกเปล่ียนความคิดในรานกาแฟ
ตามขางถนน สวนหนึง่เกิดจากการทีสํ่านักศิลปะไดปฏิเสธจะแสดงผลงานของศิลปนในกลุมนี้ 
พวกเขาจึงรวมตัวกันและไดแยกกลุมออกไป และไดจดังานแสดงนทิรรศการศิลปะในแนวทางของ
ลัทธิประทับใจข้ึนอยางตอเนื่องถึง 8 คร้ังในชวงป 1874-1886 และศิลปะในรูปแบบนี้กย็ังสง
อิทธิพลตอจิตรกรรม หลังศตวรรษท่ี 20 อยางตอเนือ่งในระดับนานาชาติ ในปจจุบัน ผูชมงาน
ศิลปะจํานวนมาก็ยังมีความนิยมในรูปแบบลัทธิประทับใจ จิตรกรท่ีสําคัญในแนวทางนี้ ไดแก เอ็ด
การ เดการ (Edgar Degas 1834-1917), โคลด โมเน (Claude Monet 1840-1936), ออกุสต 
เรอนัวร (Auguste Renoir 1841-1919), คามีย ปซาโร (Camille Pissarro 1830-1903) 

 โพสตอิมเพรสชันนิซึม(Post-Impressionism) เปนคําท่ีนิยามจิตรกรรมกลุมหนึ่งใน
ปลายศตวรรษท่ี 19 ท่ีมีความสําคัญเปนอยางมาก ศิลปนในกลุมนี้ตางรับอิทธิพลจากศิลปะแนว
ลัทธิประทับใจ ไมทางใดก็ทางหนึ่ง ศิลปนโพสตอิมเพรสชันนิสต นิยมใชสีสด และท้ิงรองรอยฝ
แปรงอันโดดเดน ขอบของภาพจะแยกสวนกันอยางชัดเจน ถาไมตัดเสนกรอบก็จะนิยมใชสีบงบอก
ความแตกตางของรูปทรง ศิลปนโพสตอิมเพรสชันนิสต บางคนรับอิทธิพลจากงานประเภท
สัญลักษณนยิมในชวงปลายศตวรรษท่ี 19 เขาไวบาง ใชฉากชีวิตและธรรมชาติเปนตนแบบอยาง
ศิลปะลัทธิประทับใจ พอล เซซานน (Paul Cezanne 1839-1906) คือศิลปนคนสําคัญของศิลปะ
ในแนวทางนี ้ จิตรกรในลัทธิโพสตอิมเพรสชันนิซึม ท่ีมีช่ือเสียงและมีความสําคัญอยางมากอีกคน
หนึ่งไดแก วินเซนต ฟาน กอก (Vincent Van Gogh 1853-1890), พอล โกแกง (Paul Gauguin 
1848-1903) 
 ศิลปะแนวนวศิลป หรือ อารต นูโว (Art Nouveau) เปนแนวศิลปะท่ีไดรับความนิยม
อยางสูงในชวงป 1880-1914 เปนศิลปะท่ีแพรกระจายไปหลายรูปแบบ ท้ังสถาปตยกรรม การ
ออกแบบ มีลักษณะพิเศษ ดวยการใชรูปทรงแบบอินทรียรูปและเปนธรรมชาติ มีการใชเสนท่ีเล่ือน
ไหล และผสมผสานลวดลายตางๆ กลุมอารต นูโว ปฏิเสธกระแสฟนฟศิูลปวิทยา ซ่ึงครอบงําศิลปะ
และการออกแบบในศตวรรษท่ี 19 ซ่ึงความนิยมในศิลปวัฒนธรรมญ่ีปุน และรูปแบบสารพัดท่ีผสม
เขามาต้ังแตแนวอียิปตโปราณและรอคโกโก ในศตวรรษท่ี 18 อารต นูโว นิยมทํางานท่ีมีเร่ืองของ
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การเสพสังวาส และมักจะใชความเปนธรรมชาติและความเปนผูหญิง ซ่ึงจะตรงกันขามกับการ
สรางสรรคในศิลปวัฒนธรรมตะวนัตกโดยท่ัวไปที่มักจะเกีย่วโยงกับความเปนชาย จิตรกรท่ีมี
ช่ือเสียงในแนวศิลปะแบบอารต นูโว ไดแก กุสตาฟ คลิมต (Gustav Klimt 1862-1968) 

 ศิลปะลัทธิเอ็กซเพรสช่ันนิสม แพรหลายในชวงศตวรรษท่ี 19 ใหความสําคัญกับการ
แสดงออกดานอารมณและความรูสึก ศิลปนเลือกแสดงออกในทางสี รูปทรงและพื้นท่ีวาง การ
แสดงออกทางดานอารมณตางๆ ดวยลักษณะเฉพาะของศิลปนสรางรูปทรงท่ีบิดเบ้ียว ศิลปะลัทธินี้
มักจะเช่ือมโยงกับศิลปะสมัยใหม กระแสของศิลปนกลุมนี้ครอบคลุมไปกับศิลปนหลายกลุมไมวา
จะเปนศิลปนในเยอรมนี หรือโยงไปไดกับศิลปนในลัทธิโพสต อิมเพรสชั่นนิสม 
 ตนศตวรรษท่ี 20 ศิลปะแนวท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุดคือ ศิลปะในลัทธิคิวบิซึม (Cubism) 

ศิลปะในรูปแบบนี้ กอตัวข้ึนท่ีปารีส ประเทศฝร่ังเศส โดยมีการใชแผนระนาบในงานจิตรกรรมและ
ใชสีแบบอยางศิลปะชวงปลายศตวรรษท่ี 19 โดยผสมผสานแบบอิมเพรสช่ันนิสม และโพสต อิม
เพรสช่ันนิสม พลังขับดันท่ีสําคัญท่ีชวยพฒันาศิลปะลัทธิคิวบิซึม ไดแก ศิลปะแบบพื้นบาน หรือ 
พรีเมทีฟ อารต (Primative Art) ซ่ึงในชวงเวลานี้ศิลปนและนักสะสมตางนิยมเก็บสะสมผลงาน
ของศิลปะแบบพื้นบาน ศิลปะแบบนี้ชวยเปดโอกาสใหศิลปนในยโุรปไดเห็นส่ิงใหมๆท่ีแตกตาง
จากท่ีตนเองคุนเคย  จิตรกรท่ีโดดเดนเปนอยางมากในลัทธินี้ไดแก พาโบล ปกัสโซ (Pablo 
Picasso 1881-1973)  

ในป 1909 หนังสือพิมพ เลอ ฟกาโร (Le Figaro) ของฝร่ังเศส ไดตีพิมพสัตยาบันของ
กลุมท่ีเรียกตัวเองวา ฟวเจอริซึม (Futurism)  สัตยาบันนี้มีจุดมุงหมายที่จะปลุกมวลชนใหต่ืนตัวตอ
ภาษาทางศิลปะใหมๆ ในศิลปะทุกแขนง ท้ังทัศนศิลป ดนตรีและวรรณศิลป จะละท้ิงวิชาการใน
แนวดั้งเดิม เลิกยึดถือสถาบันและทุมเทพลังสรางสรรคแตในเร่ืองเฉพาะปจจุบันและอนาคต เนื้อหา
ในงานศิลปะเปนเร่ืองความเร็ว การเดนิทาง เทคโนโลยี และความเคล่ือนไหว 

 หลังสงครามโลกคร้ังท่ี 1 เกิดการสูญเสียอยางมาก ทัศนศิลปในยคุหลังสงครามโลกจึง
เปนไปในแนวท่ีมองโลกในแงราย และส้ินหวัง เกิดศิลปะลัทธิดาดา (DaDa) คําๆนี้ถูกใชนํามา
เรียกปญญาชนในยุคหลังสงครามโลกคร้ังท่ี 1 งานศิลปะแบบดาดา ไมมีรูปแบบท่ีชัดเจน แตเปนไป
ในลักษณะตอตานศิลปะ (Anti-Art) เปนปรัชญาทางลบ และเจริญกาวหนาในยุโรปจนถึงป 1920 

และขยายไปยงัฝงอเมริกา แมวาความส้ินหวังจากสงครามจะเปนจุดกาํเนิดของดาดา แตลัทธิศิลปะน้ี
กลับนิยมใชอารมณขันในการสรางสรรคซ่ึงตอมาสงอิทธิพลอยางสูงตอศิลปะในแนวคอนเซปชวล
อารต (Conceptual Art) ชวงปลายศตวรรษท่ี 20 ศิลปนท่ีมีช่ือเสียงของดาดาไดแก มาเซล ดูช็อง 
(Marcel Duchamp )  
 แนวรวมหลายคนของดาดาพัฒนาผลงานของตัวเอง และไปสนใจในแนวทางของเซอร
เรียลลิซึม (Surrealism) ซ่ึงเปนศิลปะท่ีสํารวจในจิตใจและจิตใตสํานึกของมนุษย เปนภาวะ
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ความรูสึกทางจิตลวนๆ ท่ีเปนไปเหมือนภาวะไรความรูสึกท่ีอาจปรากฏออกมาเปนคําพูด หรือการ
เขียน ซ่ึงเปนความคิดท่ีแทจริง การคิดสวนนัน้เกดิข้ึนโดยปราศจากการควบคุมของเหตุผล และอยู
นอกเหนือการครอบงําของสุนทรียศาสตรและศิลปกรรมจิตรกรท่ีมีความสําคัญในลัทธินี้ไดแก จอร
โจ เด คิริโค (Giorgio de Chirico 1888-1978), แมน เรย (Man Ray), เรอเน มากริตต (Rene 
Magritte 1897-1967)  
  ตอมาศูนยกลางของโลกศิลปะดูเหมือนวาจะยายจากฝงยุโรปมาท่ีอมริกา โดยศิลปนชาว
ยุโรปท่ีอพยพเขามาอาศัยในประเทศสหรัฐอเมริกา เชน ฮันส ฮอฟมันน (Hans Hoffmann 1888-

1966) และ โยเซฟ อัลเบอรส (Josef Albers 1888-1976) ท้ังคูมาจากเยอรมนี ฮอฟมันนสอนที่
สมาคมนักศึกษาศิลปะแหงเมืองนิวยอรค สวน อัลเบอรสสอนท่ีวิทยาลัยแบล็คเมาเทนท่ีมลรัฐนอรธ
แคโรไลนา ท้ังสองคนไดสรางงานท่ีมีแนวทางเปนของตัวเอง เรียกวา แอบสแทรกต หรือศิลปะ
รูปแบบนามธรรม ดวยการจัดเรียงสีและรูปทรง สีมีลักษณะเปนโครงสรางดวยตัวมันเอง โดย รับ
อิทธิพลการใชสีท่ีสดในมาจากกลุมโฟวิสม และ ใชโครงสรางแบบคิวบิสม  
 ประมาณกลางป 1939 มีการจัดต้ังพพิิธภัณฑศิลปะไรรูปกาย (Museum of Non 

Objective Art) ซ่ึงตอมาภายหลังกลายเปนพพิิธภณัฑกุกเกนไฮม (Guggenheim) ในป 1942 

เพกกี ้ กกุเกนไฮม (Peggy Guggenheim) ผูอุปถัมภ ตัวแทนขายงานศิลปะและนักสะสมงาน
ศิลปะคนสําคัญไดเปดหอศิลปช่ือ ศิลปะของศตวรรษน้ี (Art of This Century) ท่ีกรุงนิวยอรค 
เพื่อจัดแสดงงานศิลปะผาเหลาในขณะท่ีเจาหนาท่ีเผดจ็การฟาสซิสตในยุโรปพยายามสกัดกั้นไมให
ศิลปนเดินตามแนวทางสมัยใหม (Modernism) ดวยเหตุผลวา ศิลปะสมัยใหมคือศิลปะแหงความ
เส่ือมโทรม ในป 1940 กรุงปารีสตกอยูภายใตการปกครองของนาซี โลกศิลปะจึงไดยายไปสู
นิวยอรคอยางสมบูรณ และทําใหวัฒนธรรมอเมริกันมีสีสันมากยิ่งข้ึน  
  ตัวอยางงานจิตรกรรมแบบ แอบสแทรกต เอ็กเพรสชั่นนิซึม ท่ีเจริญข้ึนในกรุงนิวยอรค ใน
บางคร้ังเรียกวา จิตรกรรมแบบกระบวนทา หรือ แอคช่ัน เพนทต้ิง(Action Painting) เปนคําท่ีนัก
วิจารณ ฮารโรลด โรเซนเบิรก (Harold Rosenberg) ต้ังข้ึนเพื่อบรรยายสมาชิกกลุมหนึ่งใน
นิวยอรคถาถือวาการใชฝแปรงเปนเร่ืองสําคัญของกลุมอิมเพรสชั่นนิสมและโพสตอิมเพรสชั่นนิสม 
แลว กรรมวิธีการระบายสีจดัวาเปนลักษณะเฉพาะของจิตรกรรมแบบกระบวนทา ศิลปนในกลุมนี้
ใชวิธีหยด สะบัด พน ไถ หรือซัดสี ลงบนผืนผาใบ ศิลปนท่ีรูจักกันดใีนกลุมนีไ้ดแก แจ็คสัน 
พอลลอค (Jackson Pollock 1912-1956)  

 นอกจากจิตรกรรมแบบกระบวนทาแลวยังมีศิลปนอีกกลุมท่ีดูเหมือนวามีวิธีการสรางสรรค
งานจิตรกรรมท่ีตรงกับขาม กลุมนี้มีหลายช่ือเชน จติรกรรมแอบสแทรกตสอดสี (Chromatic 

Abstraction ) และจิตรกรรมสีกลางแปลง (Color Field Painting) คําหลังนีแ้สดงใหเห็นถึง
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ความนิยมในการระบายสีใหแผกระจายลงบนพื้นท่ีราบ ตรงขามกับจิตรกรรมแบบกระบวนทา งาน
มักจะมีลักษณะนิ่งสงบ และมุงลึกเขาสูภาวะภายใน ปลุกความรูสึกใหเกิดสมาธิ และเปนการตอบ
โตทางจิตวิญญาณ จิตรกรท่ีสําคัญในกลุมนี้ไดแก มารก รอทโก (Mark Rotkho 1903-1970) 

แมวาในชวงตนของอาชีพเขาสนใจจิตรกรรมในแนวเหนือจริงมากอนแตก็ไดพัฒนาใหมีรูปแบบ
ทางศิลปะของตัวเอง โดยไมใชรูปรางใดๆ เขาพยายามอยูเหนืออิทธิพลของโลกวัตถุโดยตัดรูปรางท่ี
ชัดเจนออกไป จนดูเสมือนวางานของรอทโก ขาดเนื้อหาสาระภาพดเูลือนราง ไมมีขอบ ทําใหมี
เร่ืองราวไปในทางจิตวิญญาณ และดูล้ีลับ 

 หลังสงครามโลกคร้ังท่ีสอง มีการตอบโตศิลปะในแนวแอบสแทรกต เอ็กเพรสช่ันนิสม 
โดยหยิบยืม จินตภาพจากวัตถุท่ีมีความนิยมจากแหลงการคาตางๆมาใช ไมวาจะเปนเร่ืองการ
ส่ือสารมวลชน ซ่ึงมีอิทธิพลมาจากโทรทัศน และภาพยนตร เรียกศิลปะประเภทนี้วา ปอป อารต 
(Pop Art) ศิลปะแนวปอปอารตจะใหความรูสึกอะไรนัน้ข้ึนอยูกับเนือ้หาของส่ิงของท่ีนํามาใชเปน
ประธานในภาพ มีการจัดนิทรรศการเรียลลิสตใหม(New Realism) ท่ีหอศิลปซิดนีย แจนิส เม่ือป 
1962 เปนการตอนรับศิลปะแบบปอปอารตเขาสูนิวยอรคอยางเปนทางการ อยางไรก็ตามศิลปะ
แบบปอปอารตไมเคยมีสไตลอยางสมํ่าเสมอ มีเทคนิคแปลกและแตกตางกันไปเปนอยางมาก ไมวา
จะเปนการใชภาพถาย การปะติด หรือเปนวัสดุสําเร็จรูป ศิลปนท่ีมีช่ือเสียงไดแก แอนดี้ วอรโฮล 
(Andy Warhol 1928-1987) นอกจากศิลปะแนวปอปยังมีแนวรวมท่ีเกิดข้ึนพรอมๆกัน เรียกวา
ศิลปะแบบออปติคัล อารต (Optical Art) โดยพิพธิภัณฑศิลปะสมัยใหม ไดมีสวนในการปลุก
รูปแบบศิลปะนี้ ดวยการจัดนิทรรศการช่ือ สายตาตอบโต (Responsive Eye) ศิลปะแบบออปติคัล 
มักจะใชภาพนามธรรมเชิงเรขาคณิตเขามาแทน การลวงตาดวยเสนและสี เปนเนื้อหาสาระของงาน
ศิลปะแบบออปติคัล อารต 

 ในชวงปลาย 1970-1980 มีศิลปนหลายคนพยายามจะสลัดตัวหนีการทํางานในแนวทาง
แบบแอบสแทรกต รูปทรงเรขาคณิต และยอยกลับไปทํางานในแนวทางท่ีเรียบงายและเปน
ธรรมชาติมากยิ่งข้ึน สวนศิลปนอีกพวกหนึ่งก็นยิมสรางงานจากวัสดุสําเร็จรูป เชน เจฟฟ คูนส 
(Jeff Koons 1955-) แตกย็งัมีสวนท่ีไดรับอิทธิพลจากดาดา ปอปอารตและศิลปะรวมสมัยเดยีวกนั 
และในชวงนีน้ี่เอง ถือวาเปนยุคของบริโภคนิยมสมัยใหม มีเทคนิคใหมๆในทางเทคโนโลยีและ
อุตสาหกรรม ผูใชสามารถเปล่ียนสินคาไดบอยๆเพราะมีราคาถูกและคุณภาพไมดีมาก การแสวงหา
ส่ิงใหมๆอยูตลอดเวลา คือตัวเรงความลาสมัยใหเกิดข้ึนอยางรวดเร็ว ในขณะเดยีวกบัก็มีกลุมคนท่ี
เรียกรองใหตระหนกัถึงภยัท่ีเกิดจากการทําลายธรรมชาติ และมลพิษในส่ิงแวดลอม ศิลปนก็ยังคง
พัฒนาผลงานของตัวเองไปอยางมาก จิตรกรรมมีรูปแบบท่ีแปลกประหลาดออกไป มีการใชวสัดุ
ผสมและสรางเทคนิคใหมๆทางภาพมากยิง่ข้ึน  
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2.3 การบริหารจัดการสมัยใหม  
การศึกษาเร่ืองนี้ไดนําทฤษฏีกลยุทธการตลาดสําหรับธุรกิจบริการ ของฟลลิป คอตเลอร 

(Philip Kotler) (ศิริวรรณ เสรีรัตน, ปริญ ลักษิตานนท และ ศุภร เสรีรัตน, 2534) มาใชใน
การศึกษา ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้  

1) การตลาดภายใน (Internal Marketing) การตลาดภายในของบริษัท จะรวมถึงการ
ฝกอบรมและการจูงใจพนักงานขายของบริษัทในการท่ีจะสรางความสัมพันธกับลูกคา
รวมถึงพนักงานท่ีสนับสนุนการใหบริการโดยใหเกิดการทํางานรวมกันเปนทีมเพื่อ
สรางความพึงพอใจใหกับลูกคา 

2) การตลาดที่สัมพันธกันระหวางผูซ้ือและผูขาย (Interactive Marketing) หมายถึง
การสรางคุณภาพการบริการใหเปนท่ีนาเช่ือถือ เกิดข้ึนในขณะท่ีผูขายใหบริการลูกคา 
ซ่ึงคุณภาพจะเปนท่ียอมรับหรือไมข้ึนอยูกับความพอใจของลูกคา การพิจารณา
คุณภาพการใหบริการของผูขายจะพิจารณาดานตางๆคือ 

 
• การเขาถึงลูกคา (Access) บริการท่ีใหกับลูกคาตองอํานวยความสะดวกในดานเวลา

สถานท่ี ทําเลที่ต้ังเหมาะสมอันแสดงถึงความสามารถในการเขาถึงลูกคา 
• การติดตอส่ือสาร (Communication) มีการอธิบายอยางถูกตองโดยใชภาษาท่ีเขาใจไดงาย 

• ความสามารถ (Competence)บุคลากรท่ีท่ีใหการบริการตองมีความรูความสามารถในงาน  
• ความมีน้ําใจ (Courtesy) บุคคลตองมีมนุษยสัมพันธนาเช่ือถือ มีความเปนกันเองและมี 

วิจารณญาณ 

• ความนาเช่ือถือ (Credibility) บริษัทและบุคคลตองสรางความเช่ือม่ันในบริการโดยการ 
เสนอบริการที่ดีท่ีสุดแกลูกคา 

• ความไววางใจ (Reliability) บริการที่ใหกับลูกคาตองมีความสม่ําเสมอและถูกตอง 
• การตอบสนองลูกคา (Responsiveness) พนักงานจะตองใหบริการและแกปญหา ใหแก 

ลูกคาไดรวดเร็วอยางท่ีลูกคาตองการ 

• ความปลอดภัย (Security) บริการที่ใหตองปราศจากอันตราย ความเส่ียงและปญหาตางๆ 

• การสรางบริการใหเปนท่ีรูจัก (Tangible) บริการท่ีลูกคาไดรับจะทําใหเขาสามารถ 
คาดคะเนถึงคุณภาพของการบริการดังกลาวได 

• การเขาใจและรูจักลูกคา (Understanding / Knowing Customer) พนักงานตองพยายาม 
เขาใจถึงความตองการของลูกคาและใหความสนใจตอบสนองความตองการดังกลาวได 
 



 

 

34 

3) การตลาดของสินคาบริการ Hollway and Plant (1992) และ Rust : Zahorik and 

Keiningham (1996) กลาวไววาสินคาธุรกิจบริการมีลักษณะพิเศษแตกตางจาก
สินคาท่ัวไป ดังนั้นการดําเนินการดานการตลาดของสินคาบริการจึงแตกตางจาก
สินคาท่ัวไปดวย ซ่ึงมีลักษณะสําคัญ 4 ประการซ่ึงมีผลตอการกําหนดกลยุทธทาง
การตลาดคือ 

ไมสามารถจับตองได (Intangibility) การบริการไมสามารถมองเห็นหรือเกิดความรูสึกได 
กอนการใชบริการ อาทิเชน การประกันชีวิต ผูซ้ือจึงมีความรูสึกไมม่ันใจที่จะซ้ือ การทําใหลูกคา
ตัดสินใจซ้ือไดตองอาศัยความฝน การสรางความม่ันใจใหเกิดข้ึน เปนแรงจูงใจใหสามารถซ้ือได 

ไมสามารถแบงแยก (Inseparability) การใหบริการเปนการผลิตและบริโภคใน
ขณะเดียวกันกลาวคือผูขายหนึ่งรายสามารถใหบริการลูกคาในขณะน้ันไดหนึ่งราย ไมสามารถ
ใหบริการคนอ่ืนแทนไดเพราะวาตองผลิตและใหบริการในเวลาเดียวกัน ทําใหการขายบริการอยูใน
วงจํากัดเร่ืองของเวลา ผูใหบริการและผูใชบริการตองพบปะสัมพันธกันดังนั้นทัศนคติ มุมมองและ
ความคาดหวัง ฯลฯ ของผูใชบริการจึงมีผลตอความพึงพอใจในบริการนั้นๆ แตกตางจากสินคา
ท่ัวไปท่ีการผลิตอาจจะดําเนินการโดยเคร่ืองจักรและมีการตรวจสอบคุณภาพจากโรงงานเรียบรอย
แลว 

ไมแนนอนและความหลากหลาย (Variability) ลักษณะของการบริการไมแนนอนข้ึนอยู
กับวาผูขายบริการเปนใครจะใหบริการเม่ือไหร ท่ีไหนและอยางไร การใชคนเปนผูบริการจึง
ควบคุมมาตรฐานของการใหบริการไดยาก เพราะคนมีความคิดอารมณและการฝกฝนท่ีแตกตางกัน
ซ่ึงแตกตางจากสินคาท่ัวๆไป 

ไมสามารถเก็บเอาไวได (Perishability) การบริการไมสามารถผลิตและเก็บไวไดเหมือน
สินคา เชนกรณีหองพักในโรงแรม หากวันนี้ไมมีคนใชบริการก็ถือวาขายไมไดแลว มีความเกี่ยวพัน
กับเง่ือนของเวลาอยูมาก 

ลักษณะของสินคาบริการแตกตางจากสินคาท่ัวไป สวนประสมทางการตลาดจึงจําเปนตอง
มีมากกวา(4P’s) ของสินคาท่ัวไป กลาวคือ สวนประสมการตลาดของสินคาบริการ (The 

Expanding Marketing Mix for Services) ประกอบดวย 7P’s คือสินคา ราคา ชองทางการจัด
จําหนาย การสงเสริมการตลาด บุคลากรท่ีใหบริการ ข้ันตอนการใหบริการและภาพลักษณของ
องคกร 

4) การตลาดภายนอก (External Marketing) การตลาดภายนอกของบริษัทหมายถึง
กิจกรรมทางการตลาดท่ีบริษัทไดจัดเตรียมผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนายและการ
สงเสริมการตลาดของบริการที่บริษัทมีอยูไปยังลูกคา หรือท่ีเรียกวาสวนประสมทาง
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การตลาด ตามทฤษฎีสวนประสมทางการตลาดของ อี. เจโรม แมคคารธี (E. Jerome 

McCarthy) (E. Jerome McCarthy, 1990) โดยปจจัยพื้นฐานเหลานี้สามารถ
ควบคุม ปรับปรุง เปล่ียนแปลง แกไขได รวมท้ังมุงตอบสนองความตองการของลูกคา
เรียกไดวาเปนสวนประสมทางการตลาดแบบ 4P’s  

• ผลิตภัณฑ (Product) เปนส่ิงท่ีตองมีการพัฒนาออกแบบหรือพัฒนาเพื่อมุงใหตรงกับ
ความตองการของตลาดหรือลูกคา โดยผลิตภัณฑประกอบดวยสินคาและหรือบริการ
รวมท้ังภาพพจนของผลิตภัณฑท่ีมีตอลูกคา ซ่ึงสวนท่ีสําคัญท่ีสุดของสินคาและ
บริการ คือสามารถตอบสนองความตองการของลูกคา และทําใหลูกคาเกิดความพึง
พอใจ 

• ราคา (Price) การกําหนดราคาตองใหมีความถูกตองเหมาะสมโดยพิจารณาทั้ง
ลักษณะของการแขงขันในตลาดเปาหมายและปฏิกิริยาของลูกคาตอราคาท่ีแตกตางกนั 
หากลูกคาไมยอมรับในเร่ืองราคาเม่ือใดปญหาก็จะเกิดข้ึน ซ่ึงจะสงผลใหแผนงาน
ตางๆ ท่ีกําหนดไวแลวนั้นเสียหายและนําไปใชปฏิบัติไมได ดังนั้นราคาจึงเปนตัว
ตัดสินท่ีสําคัญ 

• การจัดจําหนาย (Place) คือการนําผลิตภัณฑไปสูตลาดเปาหมาย ผลิตภัณฑจะเปน
ผลิตภัณฑท่ีดีไมได หากไมสามารถไปถึงทันเวลาในสถานท่ีท่ีมีความตองการแลว 
ดังนั้นในเร่ืองของการจัดจําหนายจึงมีการพิจารณาเร่ืองสถานท่ีและเวลา และบุคคลท่ี
สินคาและบริการควรถูกนําไปเสนอขาย 

• การสงเสริมการตลาด(Promotion) คือการแจงการบอกกลาวและการขายความคิด 
ความเขาใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑท่ีถูกตองใหลูกคาเปาหมายรับรู ซ่ึงการสงเสริม
การตลาดน้ันมีอิทธิพลตอทัศนคติและพฤติกรรมของผูซ้ือ รวมท้ังยังทําใหลูกคา
เปาหมายม่ันใจวาผูขายมีบริการหรือสินคาท่ีลูกคาตองการ  โดยการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ การขายโดยพนักงานขายและสงเสริมการขาย 

 
สวนประสมทางการตลาดแบบ 7P’s มีสวนท่ีเพิ่มเขามาดังนี้ บุคคล (People) หมายถึง

บุคคลในองคกรท่ีคอยใหบริการและความสะดวกตางๆแกลูกคาข้ันตอนการใหบริการ (Process) 

หมายถึงข้ันตอนตางๆในการใหบริการตั้งแตตนจนจบกระบวนการ 
 

ภาพลักษณองคกร (Physical Evidence) หมายถึงสวนประกอบขององคกรท่ีลูกคา
สามารถสัมผัสไดเปนสวนท่ีเพิ่มความม่ันใจใหแกลูกคาในการเขามาใชบริการ 
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การตลาด เปนงานท่ีเกี่ยวของกับการสรางสรรค สงเสริม และสงมอบสินคาหรือบริการใหกับ
ผูบริโภคและองคการธุรกิจตางๆ นักการตลาดมีหนาท่ีกระตุนความตองการซ้ือผลิตภัณฑตางๆ 
การตลาดในทางสังคมหมายถึงกระบวนการทางสังคมซ่ึงบุคคลและกลุมบุคคลไดรับการคอบสนอง
อยางมีคุณคาในสินคาและบริการที่ตองการโดยผานกระบวนการแลกเปล่ียน สวนในทางการจัดการ
การตลาดมักถูกอธิบายในเชิง “ศิลปะของการขายสินคา” ซ่ึงจุดมุงหมายแทจริงของการตลาดคือ ให
รูจักและเขาใจลูกคาเปนอยางดี เพื่อจัดสินคาและบริการท่ีเหมาะสม การตลาดมักเกิดผลกับลูกคาท่ี
พรอมท่ีจะซ้ือ ดังนั้นสินคาและบริการจึงตองมีความพรอมอยูตลอดเวลาPeter Drucker กลาววา 
“บางคนคิดอยูเสมอวา การตลาดคือความตองการขายแตจุดมุงหมายของการตลาดคือการเพ่ิมการ
ขายใหมากข้ึน ตองรูจักและเขาใจลูกคาเปนอยางดีเพื่อจัดสินคาและบริการใหเหมาะกับลูกคาซ่ึงจะ
ทําใหสินตาหรือบริการนั้นสามารถขายตัวมันเองได การตลาดจะไดผลเม่ือลูกคาพรอมที่จะซ้ือและ
เม่ือมีสินคาหรือบริการพรอมท่ีจะขาย” 

ตราสินคาหรือยี่หอ (Brand) เปนขอเสนอจากแหลงท่ีรูจัก ช่ือตรายี่หอ ท่ีประกอบไปดวย
หลายอยางท่ีทําใหผูบริโภคนึกถึง การผสมผสานส่ิงตางๆชวยสรางภาพลักษณของตรา (Brand 

Image) บริษัทท้ังหลายพยายามสรางจุดแข็งของตรายี่หอ ส่ิงเหลานี้ไดแก ความคงทนอยูไดนาน
ของตรายี่หอ ความช่ืนชมในภาพลักษณ 

การตลาดสัมพันธภาพ (Relationship Marketing) มีจุดประสงคเพื่อสรางความนาพอใจ
ในระยะยาวกับหุนสวนท่ีสําคัญ ไดแกลูกคา ผูจัดจําหนาย เพื่อประโยชนทางธุรกิจ นักการตลาดจะ
บรรลุส่ิงนี้ไดโดยใหคําสัญญาและสงมอบสินคาและบริการท่ีมีคุณภาพในราคายุติธรรมตรงตาม
เวลาปจจุบันความกาวหนาทางเทคโนโลยีทําใหการทําการตลาดเต็มไปดวยความซับซอนและเกิด
กลุมทางการตลาดใหมๆข้ึนอยูเสมอ ถานักการตลาดและกิจการธุรกิจอยากจะประสบความสําเร็จก็
จําเปนตองหาเคร่ืองมือใหมๆ และวิธีการใหมๆ มาเพ่ิมเพื่อดําเนินการ ปจจัยสําคัญท่ีเปนตัวผลักดัน
เศรษฐกิจใหมๆไดแก การเกิดของดิจิตอล และการเช่ือมตอ การทําใหระบบคนกลางหมดไปและ
เกิดระบบคนกลางแบบใหมๆ การกําหนดสินคาตามความตองการของลูกคาใหลูกคาเปนคนกาํหนด
รายละเอียดเอง และภาวะท่ีเบนเขาบรรจบกันของอุตสาหกรรม การตลาดแบบใหมใหความสําคัญ
กับเร่ืองตางๆมากกวาตัวผลิตภัณฑเพียงอยางเดียว เชนคุณคาตลอดชีพของลูกคา ลูกคาเปนผูทําให
คุณคาสูงข้ึนโดยการสรางความคาดหวังดานคุณคาข้ึนมา ลูกคาจะซ้ือผลิตภัณฑจากบริษัทท่ีเขารับรู
ไดวาสามารถสงมอบคุณคาเพื่อลูกคาใหไดมากท่ีสุด ซ่ึงถูกกําหนดในรูปของผลตางระหวางคุณคา
โดยรวมของลูกคากับตนทุนโดยรวมของลูกคา ความพอใจของผูซ้ือเปนการรับรูการทําหนาท่ีของ
ผลิตภัณฑนั้นกับความคาดหวังของลูกคา ซ่ึงยอมรับวาความพึงพอใจสูงนําไปสูความภักดีของลูกคา
สูงหลายๆบริษัทในปจจุบันมุงการสรางความพึงพอใจโดยรวมของลูกคา สําหรับบริษัทนั้นความพึง
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พอใจของลูกคาเปนท้ังเปาหมายและเปนท้ังเคร่ืองมือทางการตลาด การเสียลูกคาท่ีทํากําไรมีผล
อยางมาก ตอกําไรของบริษัท ตนทุนในการดึงดูดลูกคาใหมตอคนเปน 5 เทาของตนทุนการรักษา
ลูกคาปจจุบันใหมีความสุขกับบริษัท  กุญแจสําคัญท่ีนําไปสูการรักษาลูกคาคือ  การตลาด
สัมพันธภาพ ในการรักษาใหลูกคามีความสุข นักการตลาดสามารถเพิ่มผลประโยชนทางการเงิน
หรือทางสังคมสูผลิตภัณฑหรือการสรางการผูกพันทางโครงสรางระหวางบริษัทกับลูกคา 

 
คุณภาพคือลักษณะโดยรวมของสินคา การคงคุณภาพคือการคงไวซ่ึงความสามารถในการ

ทํากําไร คุณภาพโดยรวมเปนกุญแจไขไปสูการสรางคุณคาและความพึงพอใจของลูกคา ผูจัดการ
ตลาดมีความรับผิดชอบสองประการในบริษัทท่ีเนนคุณภาพเปนสําคัญ ประการแรกตองเขาไปมี
สวนรวมในการกําหนดกลยุทธและนโยบายโดยการออกแบบเพ่ือชวยใหบริษัทชนะดวยความเปน
เลิศดานคุณภาพ ประการท่ีสองตองสงมอบคุณภาพทางการตลาดพรอมกับคุณภาพทางการผลิต 
กิจกรรมทางการตลาดซ่ึงไดแก การวิจัยตลาด การฝกอบรมพนักงานขาย การโฆษณา การบริการ
ลูกคาท้ังนี้การท่ีผูประกอบการจะเลือกใชกลยุทธทางการตลาดชนิดใดก็ข้ึนอยูกับความเหมาะสม
และสวนผสมของการสงเสริมการขาย  

 
ตัวอยางของการจัดการสวนประสมทางการตลาดท่ีเหมาะสม พอสรุปไดดังนี ้

1) การจัดการดานสินคา (Product Management) เปนการผลิตสินคาใหเหมาะสม
สอดคลองและตรงตามความตองการของผูซ้ือมากท่ีสุด ในกรณีท่ีสินคาเสนอขาย
ตรงกับความตองการของตลาด หรือ เหมาะสมกับตลาดแลวนับไดวาการ
ดําเนินการดานการตลาดประสบความสําเร็จไปแลวเกือบคร่ึงหนึ่งของการ
ดําเนินงานส่ิงท่ีควรพิจารณาในการจัดการดานสินคาคือ ลักษณะของสินคาใน
ขณะน้ันเปนสินคาเกา (Existing Product) หรือเปนสินคาใหม (New Product) 

ชวงเวลาของสินคาในขณะนั้นคือ (Product Life Cycle) อยูในชวงแนะนํา 
(Introduction) เติบโต (Growth)  อ่ิมตัว (Maturity) หรือตกตํ่า (Decline) การ
จัดการดานสินคาคือการกําหนดวาสินคาชนิดใดจะวางขายในตลาดใด กลาวคือ 
ขายสินคาเกาในตลาดเกาหรือขายสินคาใหมในตลาดใหม ในลักษณะท่ีจะสราง
สินคาใหมและจะนําไปขายยังตลาดใหมๆ 

2) การจัดการดานราคา (Price) ราคาของสินคาประกอบไปดวยสองสวนคือ  
• ราคาท่ีเปนจริง คือราคาของสินคาตามสภาพความเปนจริงหมายถึงตนทุนวัสดุ 

อุปกรณแรงงานการผลิตสินคา 
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• ราคาทางจิตใจ คือราคาท่ีสามารถสรางข้ึนเพื่อใหผูบริโภครูสึกภูมิใจในการบริโภค
สินคานั้น 

การกําหนดราคาสินคาประเภทของงานศิลปะน้ัน หากผูผลิตสามารถสรางคุณคาหรือราคา
ทางจิตใจใหแกผูบริโภคไดมากเทาไหรนั้น ก็จะสามารถสรางราคาท่ีสูงกวาราคาเปนจริงไดมาก
เทานั้น ส่ิงท่ีตองนํามาพิจารณาในการกําหนดราคาของสินคาประเภทงานศิลปะคือลักษณะของ
ผูบริโภค กลุมผูบริโภคท่ีบริโภคสินคาประเภทงานศิลปะมีหลายระดับโดยสามารถแยกประเภทได
จากรายได อายุ อาชีพ ทางดานจิตวิทยาเชน สนใจคุณภาพบริการมากกวาราคา หรือไมสนใจ
คุณภาพมากนักแตสนใจราคา 

3) การจัดการดานชองทางการจัดจําหนาย (Distribution Channel) ในระบบงาน
ศิลปะ ผูผลิตคือศิลปนซ่ึงผูผลิตตองเปนคนกําหนดวาผลงานของตนจะวางขายท่ี
ใดบาง จึงจะสะดวกแกผูซ้ือ จําเปนตองวางขายตรงแกผูบริโภคหรือผานพอคาคน
กลางเพื่อใหเปนผูจําหนายให ในระบบของการเสนอขายผานคนกลาง (Gallery) 

คนกลางสําหรับสินคางานศิลปะหมายถึง ดีลเลอร (Dealer) หรือเจาของแกลอร่ี 
(Gallerist) เปนผูท่ีเสนอขายสินคางานศิลปะใหแกผูบริโภคโดยการทําหนาท่ีเปน
ตัวแทนของผูผลิต (ศิลปน) ในการเจรจา ตอรองราคา และสงมอบสินคา  

4) การจัดการดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) ผูผลิตจะเปนตองส่ือสารไปยัง
ผูบริโภค เพื่อใหผูบริโภคนําไปประกอบการตัดสินใจซ้ือ การสงเสริมการตลาด
อาจจะดําเนินการไดหลายทาง เชน การโฆษณา (Advertising) ผานส่ือตางๆเชน
ส่ิงพิมพ วิทยุ โทรทัศน ปายโฆษณา หรือสงใหลูกคาโดยตรง (Direct Mail) 

การประชาสัมพันธ (Public Relation) เปนการใหความรูเกี่ยวกับผูผลิต สราง
ภาพพจนท่ีดี การดําเนินการเปนไปในลักษณะของการแจงใหทราบมากกวาการ
กระตุน อาจจะเปนจดหมายขาว (Newsletter) การแถลงขาว (Press 

Conference) หรือการสงขาว (Press Release)  

การขายโดยตรง (Direct Sale) เปนการพบปะกับลูกคาซ่ึงอาจจะเปนตัวแทนจําหนายหรือ
ผูบริโภคก็ได การดําเนินงานอาจจะทําดวยการเยี่ยมเยียนเพื่อแจงขอมูลใหม (Sale call) การจัด
บรรยายใหความรูในรูปแบบสัมมนาเชิงปฏิบัติการ (Workshop/Seminar) การรวมงาน
นิทรรศการ(Exhibition) การนําเสนอสูลูกคาโดยตรง(Consumer Presentation) 

การสงเสริมการขาย (Sale Promotion) เพื่อเปนการเรงใหลูกคาซ้ือเร็วข้ึน อาจจะ
ดําเนินการโดยการกําหนดดานราคา หรือบริการพิเศษ สงเสริมการขาย 
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การผลิตโสตทัศนูปกรณตางๆ(Sale Aid) เชนแผนพับ โปสเตอร ภาพยนตร แผนท่ี สไลด 
รูปภาพ เปนเคร่ืองมือประกอบการดําเนินงานท่ีทําใหผูบริโภคตัดสินใจ 

 
ขั้นตอนการจัดทําแผนการตลาดท่ีเหมาะสมและมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด สามารถสรุปไดดังนี ้

1) การจัดทําขอมูลพื้นฐาน เปนการศึกษาสภาพทั่วไปของตลาด สภาพสินคา สภาพ
ลูกคาและสภาพของคูแขง ท้ังนี้เพื่อนํามาวิเคราะหเพื่อหาแนวทางตอบสนองความ
ตองการของลูกคา 

2) การกําหนดกลุมเปาหมาย (Market Segmentation) คือการกําหนดกลุมลูกคาท่ีมี
ความเปนไปไดในตลาดสูงเชน ดานอายุ สภาพสังคม รายได และสภาพทางจิตใจ 

3) การกําหนดวัตถุประสงคทางดานการตลาด (Objective) การกําหนดวัตถุประสงค
ควรเปนไปอยางชัดเจน 

4) การกําหนดกลยุทธทางการตลาด (Marketing Strategy) กลยุทธดานสินคา ราคา 
ชองทางการจัดจําหนาย การสงเสริมการตลาด บุคลากร การใหบริการรวมไปถึง
ภาพลักษณขององคกร 

5) การกําหนดงบประมาณ ควรพิจารณาการกําหนดงบประมาณในแตละตลาดอยาง
เหมาะสม 

6) การกําหนดเปาหมาย ควรมีการคาดคะเนเปาหมายท่ีจะไดรับใหชัดเจน 

7) การติดตามและวัดผล เพื่อใหการดําเนินการมีประสิทธิภาพตองมีการติดตามและ
วัดผล เพื่อการพัฒนาสินคาและบริการในโอกาสตอไป 

 
กระบวนการหาแนวคิดทางการธุรกิจจะแสดงออกมาในรูปของแผนธุรกิจ (Business 

Plan) ท่ีแจกแจงรายละเอียดของข้ันตอนการปฏิบัติงาน เปนเคร่ืองมือสําคัญสําหรับผูประกอบการ
ท่ีริเร่ิมกอต้ังกิจการ และผูประกอบการท่ีกําลังจะขยายกิจการและประสงคจะขอกูเงินจากสถาบัน
การเงินและหาผูรวมลงทุน โดยแผนธุรกิจชวยประกอบการตัดสินใจและการดําเนินธุรกิจใหมี
เปาหมายและทิศทางชัดเจน เปรียบเสมือนแผนท่ีในการบอกรายละเอียดในการเดินทาง ซ่ึงจะทําให
ผูประกอบการถึงจุดหมายท่ีต้ังไว 

• ทําใหผูประกอบการมีเปาหมายท่ีชัดเจน และกําหนดแนวทางของความคิดในการประกอบ
ธุรกิจ  

• เปนเคร่ืองมือท่ีจะแสวงหาเงินทุนจากผูรวมลงทุนและจากสถาบันการเงินตาง ๆ 
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• ชวยบอกรายละเอียดของกิจกรรมตาง ๆ ท้ังกิจกรรมในการจดหาเงินทุน กิจกรรมในการ
พัฒนาการผลิต กิจกรรมดานการตลาด ซ่ึงแผนธุรกิจยังใชเพื่อกําหนดการปฏิบัติงานท่ี
ตอเนื่องในอนาคตของกิจการอีกดวย  

2.4 แนวคิดแผนธุรกิจ 

แผนธุรกิจ หรือ Business Plan คือแผนการดําเนินงานของธุรกิจ หรือโครงการหน่ึงๆ ท่ี
จัดทําข้ึนเพื่อเปนแนวทางในการดําเนินธุรกิจท้ังในระยะส้ัน 1 – 3 ป และในระยะยาว 3 – 5 ป อัน
ประกอบไปดวยการวิเคราะหถึงผลกระทบตอธุรกิจท้ังทางดานมหภาค (Macro Analysis) และ
จุลภาค (Micro Analysis) การวิเคราะหธุรกิจของโครงการในแงมุมตางๆ ท้ังทางดานการตลาด 
ทางดานการดําเนินงาน ทีมผูบริหาร และทางดานการเงิน เพื่อเปนการประเมินความเปนไปไดของ
โครงการ และเปนกรอบในการดําเนินธุรกิจ แนวทางการพัฒนาธุรกิจในอนาคต 

แผนธุรกิจจะชวยอธิบายถึงปจจัยหลักท่ีทําใหเกิดความสําเร็จหรือความลมเหลวและเปน
เคร่ืองมือท่ีจะชวยในการคาดเดาถึงเหตุการณตางๆท่ีอาจเกิดข้ึน แผนธุรกิจเปนเอกสารส่ือในการ
ขายความคิด อันจะทําใหธุรกิจนั้นเปนท่ียอมรับ โดยแผนธุรกิจจะอธิบายถึงโอกาสในการลงทุน
หรือการทําความหวังของผูประกอบการมีความกระจางชัดข้ึน แผนธุรกิจจะชวยในการเรียบ
เรียงความคิดตางๆ อธิบายสภาพปจจุบันของธุรกิจ บอกถึงทิศทางท่ีธุรกิจดําเนินไป รวมท้ังเหตุผล
ของการกระทําดังกลาว เชนเดียวกับการสรางบาน แผนธุรกิจเปรียบเสมือนแบบโครงรางพิมพเขียว
ของผูประกอบการในการสรางธุรกิจข้ึนมาใหม แผนธุรกิจจึงอาจเรียกไดวาเปนข้ันตอนท่ี 1 ของ
การสรางธุรกิจ ถาขาดการทําใหความคิดกอตัวเปนรูปเปนรางนี้แลว การลงมือทําธุรกิจอยางจริงจัง
อาจจะเปนไปไดลําบาก 

แผนธุรกิจจึงเปรียบเสมือนส่ิงท่ีเช่ือมตอระหวางความคิดและความเปนจริง บทบาทของ
แผนธุรกิจคือทําใหผูประกอบการทราบไดอยางชัดเจนวาจะตองทําอะไร เม่ือไหร แผนธุรกิจของ
ธุรกิจใหมจะตองประกอบไปดวยแผนงานดานตางๆ เชนการตลาด การเงิน การดําเนินการตางๆ 
สําหรับชวง 3-5 ปแรก 

ในบางคร้ังธุรกิจอาจครอบคลุมถึงการขยายกิจการของธุรกิจท่ีดําเนินการไปแลวและแผน
ธุรกิจจะตองมีการสนองตอบตอปจจัยแวดลอมตางๆท่ีเปล่ียนแปลงไปเชน นโยบายของภาครัฐ 
ประชากร อุตสาหกรรม ความเปล่ียนแปลงใหมๆนี้อาจเปนการเปดโอกาสใหมๆใหกับธุรกิจ ส่ิง
สําคัญท่ีสุดอยางหนึ่งในการวางแผนธุรกิจคือ ตองคิดเสมอวาการวางแผนธุรกิจเปนส่ิงท่ีตองการ
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ปฏิบัติอยางตอเนื่อง แผนธุรกิจจะตองมีการปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา ท้ังนี้เพื่อใหทันกับความ
เปล่ียนแปลงตางๆ ท่ีจะเกิดข้ึน 

การเขียนแผนธุรกิจ เปนส่ิงสําคัญอยางหนึ่งและเปนมาตรฐานในการทําธุรกิจสมัยใหมไป
แลวก็วาได ไมวาจะเปนการขอกูเงินหรือการขอสินเช่ือจากธนาคารเพ่ือนําเงินมาลงทุน การขอเงิน
จาก Venture Capital หรือการใชเงินลงทุนของตนเองก็ดี เนื่องจากจะทําใหเจาของกิจการ ผูรวม
ธุรกิจ หรือธนาคารไดเห็นภาพรวมของโครงการ รวมถึงการประเมินความเปนไปไดของโครงการ
ตางๆ วามีความเปนไปไดมากนอยเพียงใด จะใหผลคุมทุนเม่ือใด มีความสามารถในการชําระหนี้
หรือไม กอนท่ีจะเร่ิมตนลงทุนในโครงการนั้นๆ จริง โดยแผนธุรกิจนอกจากจะเปนการประเมิน
ความเปนไปไดของโครงการแลว ยังเปนแผนงานและแผนควบคุมการดําเนินงานของบริษัทไดอีก
ทางหนึ่งดวย 

 
แผนธุรกิจประกอบไปดวย 

1) บทสรุปสําหรับผูบริหาร (Executive Summary) เพื่อใหผูบริหารหรือผูพิจารณา
แผน ไดทราบภาพรวมท้ังหมดของโครงการ และผลตอบแทนท่ีไดรับจากการ
ลงทุน ซ่ึงประกอบไปดวยการสรุป ลักษณะโครงการ โอกาสทางการตลาด จุดเดน
เหนือคูแขง สรุปผลทางการเงิน ประวัติของกิจการ/ผูประกอบการ สภาพท่ีต้ัง และ
วิสัยทัศน/ภารกิจหลัก ซ่ึงจะตองเขียนอยางส้ัน กระชับ นาสนใจ และจัดทําเปนข้ัน
สุดทายของแผนท้ังหมด เนนเพื่อจะใหทราบวา ทําธุรกิจอะไรและมีแนวธุรกิจนั้น
เปนอยางไร มีโอกาสและกลยุทธในการดําเนิน ธุรกิจอยางไร กลยุทธท่ีจะทําให
ประสบความสําเร็จ ( Keys to Success ) ใครคือกลุมลูกคาเปาหมายและการ
คาดคะเนลูกคาเปาหมาย มีความไดเปรียบเชิงแขงขันของธุรกิจ เชน ความ
ไดเปรียบจากตัวผลิตภัณฑ ความไดเปรียบจากการเขาตลาดกอน สรางความคุมคา
เชิงเศรษฐกิจและความสามารถในการทํากําไร  

2) ประวัติความเปนมา (Company Summary) ประวัติการจัดต้ัง ทุนของกิจการ 
และประวัติการเพิ่มทุนของผูถือหุน การดําเนินธุรกิจประเภทสินคาและบริการมี
อะไรบาง กําลังการผลิต ยอดขาย สถานท่ีต้ังสํานักงาน สินทรัพยถาวรมีอะไรบาง 
เชน ท่ีดิน อาคารส่ิงปลูกสราง และเคร่ืองจักร 

3) การวิเคราะหสถานการณ (SWOT Analysis)  

• การวิเคราะหปจจัยภายใน  
• การวิเคราะหปจจัยภายนอก  
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 ผลลัพธจากการวิเคราะหสถานการณจะชวยใหทราบถึง ความเปนไปไดและแนวโนมการ

เปล่ียนแปลงของการดําเนินธุรกิจท่ีเปนประโยชนในการกําหนดกลยุทธดานตา งๆ ของกิจการ  
 

4) วัตถุประสงคและเปาหมายทางธุรกิจ  
• เปาหมายโดยรวม  
• เปาหมายเฉพาะดาน ไดแก  
• เปาหมายและแผนทางการตลาด  
• เปาหมายและแผนทางผลิต  
• เปาหมายและแผนการจัดการดานองคกรและกําลังคน  
• เปาหมายและแผนการเงิน  

 
ในการกําหนดเปาหมาย ตองพิจารณาถึง ความเปนไปไดในการท่ีจะบรรลุเปาหมาย 

สามารถวัดผลไดอยางเปนรูปธรรม จึงควรมีการกําหนดระยะเวลา และเปาหมายแตละดานควรจะมี
ทิศทางเปนไปในทางเดียวกัน  

  
5) แผนการตลาด  

• สินคาและบริการ (Products and Service) กลาวถึงวา Positioning ของสินคา
หรือบริการวา อยูตําแหนง จับตลาดเปาหมายระดับใด และจุดแข็งของสินคามี
อะไรบาง มีการวิเคราะห SWOT Analysis  

• ใครคือลูกคากลุมเปาหมาย ท้ังเปาหมายหลักและเปาหมายรอง  
• ภาพรวมของตลาดและสวนแบงการตลาด ชองทางการจัดจําหนาย  
• การกําหนดกลยุทธทางการตลาดและกิจกรรมทางการตลาด (ท่ีจะสรางความพึง

พอใจใหกับกลุมลูกคาเปาหมาย)  
 
6) การจัดการและโครงสรางองคกร (Management and Organization)  กลาวถึง

ประวัติ ประสบการณในการบริหารงานของทีมผูบริหารเปนรายบุคคลและหนาท่ี
รับผิดชอบ ในแผนธุรกิจ และควรมีการวางแผนผังองคกรเพื่อใหเห็นภาพรวมของ
อํานาจหนาท่ีในองคกรของแตละบุคคล  

 
7) การดําเนินกิจการ (Operation)  

• แผนการผลิต (กลาวถึงความสามารถในการผลิต กําลังการผลิต)  
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• การจัดซ้ือวัตถุดิบ  
• ระบบสินคาคงคลัง  
• กําหนดการผลิตและปฏิบัติการ  
• การรักษาเคร่ืองมือและเคร่ืองจักร  
• อธิบายผังการผลิต ข้ันตอนการผลิต  
• สถานท่ีผลิต  

 
8) แผนการเงิน (Finance Plan)  

ขอกําหนดสมมติฐาน ประมาณการ  
• งบกําไรขาดทุน  
• งบดุล  
• งบกระแสเงินสด  
• แหลงท่ีมาและใชไปของเงินทุน  
• จุดคุมทุน – ระยะเวลาคืนทุน  
• อัตราสวนทางการเงิน เชน ROE (Return on Equity) , ROI (Return on 

Investment), Current Ratio, D/E Ratio เปนตน  
 
9) แผนการดําเนินงาน เปนการนําแผนดานการผลิต การตลาด การจัดองคกร และการเงิน 

มาสรุปเพื่อนําไปสูการกําหนดกลยุทธ วิธีการ งบประมาณ และระยะเวลาดําเนินการ  
 
10) ความเส่ียง (Critical Risks) กลาวถึงปจจัยภายนอกท่ีมีผลกระทบกับธุรกิจ เชน ภาวะ

เศรษฐกิจโดยรวม อัตราเงินเฟอ อัตรา ดอกเบ้ีย เปนตน และอาจพิจารณาถึง ความ
เส่ียงจากคูแขงขันในตลาด ความเส่ียงจากการขาดแคลน บุคลากรในอนาคต 

 
11) แผนฉุกเฉินหรือแผนสํารอง เปนการเตรียมแนวทางการดํานินงานไวลวงหนาในกรณี

ท่ีเกิดสถานการณหรือการดําเนินงานไมเปนไปตามท่ีคาดไว หรือมีเหตุไมคาดฝน
เกิดข้ึนในกิจการ ซ่ึงสงผลกระทบในทางลบ เชน ยอดขายหรือการเก็บเงินจากลูกหนี้
ไมเปนตามแผน สินคาถูกลอกเลียนแบบและขายในราคาที่ถูกกวา สินคาผลิตไมทัน
ตามคําส่ังซ้ือเนื่องจากขาดแคลนวัตถุดิบ หรือกําลังคน เปนตน  

 
12) ภาคผนวก  

• ประวัติของผูบริหารโดยละเอียด  
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• ภาพถายสินคา สถานท่ีต้ัง สถานท่ีผลิต แผนท่ีโดยสังเขป  
• ขอมูลวิจัยตลาดโดยท่ัวไป  
• ประมาณการงบการเงิน (Financial Sheets)  

• บุคคลหรือองคกรท่ีสามารถอางอิง หรือใหคํารับรอง (References) 
 
กระบวนการหาแนวคิดทางการธุรกิจจะแสดงออกมาในรูปของแผนการตลาด 

(Marketing Plan) ท่ีแจกแจงรายละเอียดของข้ันตอนการปฏิบัติงาน 
 
1) บทนํา (Introduction) เปนการอธิบายรายละเอียดของสินคาและบริการ 

2) การวิเคราะหสถานการณทางการตลาด (Market Situation Analysis) ไดแกการ
วิเคราะหสถานการณท่ัวไป สภาพเศรษฐกิจ สังคม การวิเคราะหสถานการณของธุรกิจ
ศิลปะในตลาดปจจุบัน รวมถึงธุรกิจอ่ืนท่ีเกี่ยวของดวย วิเคราะหโอกาสทางการตลาด 
จุดแข็ง จุดออน โอกาส และ อุปสรรค (SWOT Analysis) การวิเคราะหตลาดท้ัง
ผูผลิต ผูซ้ือ การแขงขัน พฤติกรรมผูซ้ือและแนวโนม การแบงสวนตลาดและการ
กําหนดตลาดเปาหมาย (Market Segmentation and Target Market 
Identifiation) 

3) การวางแผนการตลาด (Marketing planning) หมายถึงการกําหนดนโยบาย
จุดมุงหมาย วัตถุประสงคทางการตลาด (Marketing Objective) เปนเคร่ืองช้ีทางการ
วางตําแหนงผลิตภัณฑทางการตลาด (Product Positioning) การกําหนดกลยุทธ
สินคา ราคา ชองทาง การจัดจําหนาย การสงเสริมการตลาด โปรแกรม แผนงาน 

4) การปฏิบัติการทางการตลาด (Marketing Implementation) หมายถึงกระบวนการ
ประยุกตแผนการตลาดใหเปนแนวปฏิบัติท่ีสอดคลองกับวัตถุประสงค มีการราง
รายละเอียดแผนปฏิบัติการ ระยะเวลาท้ังระยะยาวและระยะส้ัน 

5) การกําหนดงบประมาณการตลาด (Marketing Budget) ตองกําหนดเพื่อใหใชการได
จริง สําหรับกิจกรรมแตละอยางโดยอาจจะกําหนดตามฐานะขององคกร ดูจาก
งบประมาณของคูแขงขัน 

6) การควบคุมการตลาด (Marketing Control) หมายถึงการติดตามผลการปฏิบัติงาน
ทางการตลาดใหเปนไปตามแผนการท่ีวางไว โดยอาจจะกําหนดโครงสรางของหนาท่ี
รับผิดชอบท่ีชัดเจน มีการควบคุมและการประเมินผลดวย 

 
การตลาดแบบกลุมยอย (Niche Market) เปนการตลาดท่ีแคบซ่ึงจะเจาะกลุมเปาหมายท่ี

มองหาผลประโยชนเฉพาะ นักการตลาดมักจะแบงตลาดกลุมยอย (Niche) จากการแบงตลาด
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ออกเปนกลุมๆ (Segment) แลวเขาไปเจาะในแตละกลุมตลาดน้ันๆ (Subsegment) ในแตละกลุม
ยอยจะประกอบไปดวยผูบริโภคท่ีมีกลุมของความตองการที่แตกตางจากกลุมอ่ืนโดยส้ินเชิงและเต็ม
ใจท่ีจะจายในราคาแพงใหแกธุรกิจท่ีสามารถตอบสนองความตองการของพวกเขาไดดีท่ีสุด ซ่ึง
ตลาดกลุมยอยนี้ จะไมนาสนใจสําหรับคูแขงเพราะการตลาดกลุมยอยจะทํากําไรไดเฉพาะบาง
เศรษฐกิจเทานั้น โดยอาศัยความชํานาญเฉพาะ นอกจากนี้ตลาดยอย มีขนาด กําไร และศักยภาพท่ี
สามารถจะเติบโตไดอีก  การตอบสนองความตองการของลูกคาเฉพาะราย  (Customized 

marketing) โดยการใหลูกคาออกแบบสินคาและบริการโดยท่ีบริษัทไมจําเปนตองผลิตเอง เพียงแต
บริษัทมีฐานสําหรับออกแบบและเคร่ืองมือสําหรับออกแบบใหลูกคาสามารถออกแบบสินคาของ
ตนเองได 

 
กลยุทธการสงเสริมการตลาดท่ีใชกันคือ  
1) กลยุทธดึง (Pull Strategy) หมายถึงการใชเงินจํานวนมากในการสงเสริมการขายเพ่ือ

มุงไปสูระดับของผูบริโภค เพื่อสรางความตองการซ้ือของผูบริโภค 

2) กลยุทธผลัก (Push Strategy) หมายถึงการใชหนวยงานขายหรือคนกลางชวยผลักดัน
สินคาผานชองทางการจําหนายไปยังผูบริโภค ซ่ึงเปนการใชการสงเสริมการขายที่มุง
สูพนักงานขายและสงเสริมการขายท่ีมุงสูคนกลาง 

3) กลยุทธผสม (Push Pull Strategy) เปนการใชการสงเสริมการขายท่ีมุงสูผูบริโภค
รวมกับการสงเสริมการขายท่ีมุงสูคนกลาง หรือการสงเสริมการขายท่ีมุงสูผูบริโภค
รวมกับการสงเสริมการขายท่ีมุงสูพนักงานขาย การสงเสริมการขายท่ีมุงสูผูบริโภค 
คนกลางและพนักงานขายรวมกัน 

 
การดําเนินกลยุทธทางการตลาดผูติดตอทางการตลาดจะตองดําเนินการตอบสนองข้ัน

สุดทายคือพฤติกรรมการซ้ือแตการซ้ือไมไดเกิดข้ึนทันทีทันใด ผูบริโภคสวนใหญจะมีกระบวนการ
กอนการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ 3 ข้ันตอน เกิดความเขาใจ คือ เกิดการรับรู รูจักหรือเกิดความรู
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ เกิดความมีเหตุผล หรือ เกิดความสนใจความชอบ ทัศนคติท่ีดี ความเช่ือม่ันใน
สินคาและความต้ังใจซ้ือสินคา เกิดพฤติกรรม คือผูบริโภคเกิดการตัดสินใจซ้ือ 
 
การกําหนดงบประมาณในการสงเสริมการตลาดสามารถใชวิธีการดังตอไปนี ้

• กําหนดตามความสามารถท่ีจะจายได  
• กําหนดเปนเปอรเซ็นตของยอดขาย 

• วิธีเปรียบเทียบจากคูแขง 
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• กําหนดจากวัตถุประสงคและงาน 
 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการกําหนดสวนประสมทางการตลาดไดแก 
• ลักษณะตลาด 

• ลักษณะของผลิตภัณฑ 
• กลยุทธท่ีเลือกใช 
• ความพรอมของผูซ้ือ 

• วงจรชีวิตผลิตภัณฑ 
 

นิยามศัพท  
กลยุทธการตลาด หมายถึง เทคนิคและวิธีการทางการตลาดท่ีผูประกอบธุรกิจจะนํามาใช

เพิ่มประสิทธิภาพ ในการบริหาร ใหบรรลุวัตถุประสงคสูงสุดคือตอบสนองความตองการของตลาด
เปาหมาย สําหรับธุรกิจบริการ คือแผนงานที่มีความพรอมสมบูรณครอบคลุมครบถวนทุกดานและ
สามารถสอดคลองเขากันได ซ่ึงชวยใหธุรกิจมีขอไดเปรียบในการเผชิญสภาพแวดลอมตางๆ กล
ยุทธจะถูกกําหนดข้ึนเพื่อเปนหลักประกันวา วัตถุประสงคของกิจการจะมีทางบรรลุผลสําเร็จ คือ
สามารถตอบสนองความตองการของลูกคาเปาหมายได 

  
2.5 แนวคิดเก่ียวกับผูประกอบการ 

  คําวา “ผูประกอบการ” ตามพจนานุกรมหมายถึงบุคคลท่ีจัดต้ังองคการธุรกิจโดยยอมรับ
ความเส่ียงภัยเพื่อหวังกําไร(ผุสดี รุมาคม, 2537:29) ผูประกอบการหมายถึง ผูท่ีมีความรูความ
ชํานาญเฉพาะดานท่ีมองเห็นโอกาสทางธุรกิจและตองการเปนเจาของธุรกิจ จึงออกมาดําเนินธุรกิจ
ของตนเอง  และพัฒนามา เปน รูปแบบองคการทาง ธุรกิจในลักษณะของผูผ ลิตสินค า 
(Manufacturer) การบริการ (Service) การคาสง (Wholesaler) การคาปลีก (Retailer) และอ่ืนๆ 
(บริษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย, 2541:4) 

 ผูประกอบการคือ ผูท่ีริเร่ิมและยินดีท่ีจะรับความเส่ียงในการลงทุนประกอบกิจการโดย
รวบรวมผสมผสานปจจัยการผลิตท้ังหลายเขาดวยกัน และนําสติปญญาความสามารถ ประสบการณ
วิทยาการดานการผลิตและการจัดการท่ีเหมาะสม เพื่อจัดการใหเกิดการผลิตสินคาหรือการจําหนาย
หรือการใหบริการแกผูท่ีเกี่ยวของ(อาทิตย วุฒิคะโร, 2543:39) 
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ผูประกอบการหมายถึง ผูมองเห็นโอกาสและชองทางตางๆแลวลงมือสรางธุรกิจของ
ตนเองข้ึนอยางสรางสรรค ดวยการลงทุนและจัดสรรทรัพยากรตางๆ เพื่อผลิตสินคาหรือบริการ
สําเร็จรูปซ่ึงอาจเปนสินคาหรือบริการใหมๆก็ไดสูทองตลาด เพื่อสรางรายไดแกตนเอง(วิฑูรย สิมะ
โชคดี, 2542: 28) 

แนวคิดการเปนผูประกอบการ 

1) ผูประกอบการสามารถสรางข้ึนได 

2) ไมใชทุกคนท่ีจะเปนผูประกอบการแตทุกคนสามารถมีความเปนผูประกอบการหรือ
พลังสรางสรรคได 

3) ธุรกิจขนาดยอมคือแปลงเพาะพันธุ หรือจุดเร่ิมตนของการเปนผูประกอบการ 

4) นวัตกรรมคือจุดแรกแหงความสําเร็จ 

จากการศึกษาของ The Management System International in Washington, D.C. 

(อางใน อรพิณ สันติธีรากุล, 2542 : 133) พบวาผูประกอบการที่จะประสบความสําเร็จประกอบไป
ดวยคุณลักษณะในการเปนผูประกอบการ(Personal Entrepreneurial Characteristics) หรือท่ี
เรียกวา PECs ซ่ึงประกอบไปดวย 3 ศักยภาพ 10 คุณลักษณะดังนี้ 

1) ศักยภาพแหงความสําเร็จ(Achievement Competencies) 

• การแสวงหาโอกาส (Opportunity Seeking) 

• ความมุงม่ัน (Persistence) 

• ความมีพันธะตองาน ความผูกพัน ความรับผิดชอบในงาน (Commitment to Work 
Contract) 

• ความกลาเส่ียง (Risk Taking) 

2) ศักยภาพแหงการวางแผน (Planning Competencies) 

• การตั้งเปาหมาย (Goal Setting) 

• การประเมินอยางมีระบบ (Systematic Planning and Monitoring) 
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• การแสวงหาขอมูล (Information Seeking) 

3) ศักยภาพแหงอํานาจ (Power Competencies) 

• การชี้ชวน การชักชวน การมีเครือขาย (Persuasion and Networking) 

• ความเช่ือม่ันในตนเอง (Self Confidence) 

 คุณสมบัติของผูประกอบการธุรกิจขนาดยอม (วิฑูรย สิมะโชคดี, 2542 : 29-31) ท่ีมี
แนวโนมจะประสบความสําเร็จควรประกอบไปดวยคุณสมบัติอยางนอย 7 ประการดังนี้ 

1) เปนนักแสวงหาโอกาส คนท่ีจะเปนเถาแกใหมจะตองเปนคนท่ีมองเห็นโอกาสตางๆ
ไดแมตกอยูในภาวะวิกฤติ โอกาสที่มองเห็นนั้นก็สามารถหยิบฉวยมาใชประโยชนได
เหมาะกับความสามารถหรือความเช่ียวชาญที่เรามีอยูดวย ไมใชมองเห็นโอกาส แตไม
มีความสามารถก็ถือวา “เสียของ” 

2) ตองเปนนักเส่ียง คือเปนคนกลาไดกลาเสีย เม่ือไดเห็นโอกาสและพอมีความสามารถ
อยูบางก็ตองกลาเส่ียงท่ีจะลุยทําไปเลย ไมใชจดๆจองๆ กลาๆกลัวๆ รอจนม่ันใจก็ชา
เกินไป การเสียแลวความเปนนักเส่ียงไมใชทําอยางใจกลาบาบ่ินไมมีหลักการเลย 

3) ตองเปนคนท่ีมีความคิดริเร่ิม ความคิดริเร่ิมหรือความคิดสรางสรรคเปนคุณสมบัติท่ี
สําคัญของเถาแกใหม เพื่อการผลิตสินคาหรือบริการใหมๆเขาสูตลาดท่ีมีสภาพการ
แขงขันสูงมากอยูแลวในปจจุบัน ความคิดฉีกแนวจากเดิม มักเปนจุดเร่ิมตนท่ีดึงดูด
ลูกคาใหสนใจในผลิตภัณฑใหมๆ ความคิดสรางสรรคอาจหมายรวมถึงความเพอฝน
ดวยก็ได แตเปนความเพอฝนท่ีเปนไปได 

4) ตองเปนคนท่ีไมทอถอยงาย เถาแกใหมตองมีความอดทน มีความฮึด โดยเฉพาะใน
ระยะเร่ิมแรกของการสรางตัวหรือสรางธุรกิจใหมๆ ตองเปนคนที่มีความมุมานะและ
ยืนหยัดตอสูแมจะประสบความลมเหลวเปนระยะๆ ความไมทอถอยงายๆทําใหเรา
เปนคนไมลังเลหรือจับจด และรูจักอดทนใจเย็นพอที่จะรอคอยเก็บผลที่จะเกิดข้ึนใน
อนาคต 

5) ตองเปนคนท่ีใฝรูอยูเสมอ การเปนคนท่ีรักการเรียนรูอยูเสมอทําใหเรามีความคิด
สรางสรรคและเปนผูท่ีต่ืนตัวตลอดเวลา มีความสนใจส่ิงรอบตัวจึงปรับเปล่ียนต้ังรับ
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การเปล่ียนแปลงไดอยางรวดเร็วทันการณ การใฝรูยังทําใหเรารูจักปรับปรุงงานตางๆ
ใหดีข้ึนดวย 

6) ตองเปนคนมีวิสัยทัศนกวางไกล การมีจุดหมายในอนาคตท่ีชัดเจนคือรูวาจะไปไหน
และมีแนวทางดําเนินการไปสูจุดมุงหมายน้ันอยางชัดเจน ทําใหเราไมเดินออกนอกลู
นอกทางอยางสะเปะสะปะไรทิศทาง 

7) ตองมีเครือขายดี เถาแกใหมท่ีมีเครือขายดีหมายถึง มีเพื่อนฝูงมากมีคนชวยช้ีแนะชวย
สนับสนุนชวยเหลือและมีแหลงขอมูลมากมาย 

จากท่ีกลาวมาแลวขางตนจะเห็นไดวาคุณลักษณะหรือคุณสมบัติของความเปนผูประกอบการท่ี
ประสบความสําเร็จไมใชเปนส่ิงท่ีติดตัวมาแตกําเนิด แตเกิดจากการเรียนรูบมเพาะหรือหลอหลอม
ใฝหาฝกฝน เพื่อการพัฒนาไปสูคุณลักษณะท่ีดี ดังไดกลาวมาแลว ซ่ึงไมใชพรสวรรคแตเปนพร
แสวง  

 
ในการกําหนดราคาของสินคา ตองกําหนดจากความจําเปนพื้นฐานดานตนทุน ซ่ึงใน

การศึกษานี ้ ผูวิจัยไดกําหนดราคาสินคาท่ีตนเองผลิตจากตนทุนของวัตถุดิบและความตองการ
รายรับในแตละเดือนตามความเหมาะสมกบัคุณวุฒิและวยัวุฒิของผูวจิัย ดังท่ีแสดงใหเห็นในตาราง
เงินเดือนของผูสําเร็จการศึกษา ซ่ึงกรณีของผูวิจัยเอง หากจบการศึกษาในระดับปริญญาโท ก็จะมี
คาเฉล่ียอัตรารายรับอยูท่ี 8,870 บาท ตอเดอืน 

 
2.6 ตารางแสดงเงนิเดือนโดยเฉล่ียสําหรับผูสําเร็จการศึกษา 
 

ตารางสรุปการพิจารณาคุณวุฒิผูสําเร็จการศึกษา 

คุณวุฒิ อัตราเงินเดือน 

ปริญญาตรี (Bachelor’s degree) อันดับท.3 ข้ัน 7,260 บาท 
  

ปริญญาโท (Master’s degree) 
 

อันดับท.4 ข้ัน 8,870 บาท 

 
ปริญญาเอก (Doctor of Philosophy) อันดับท.5 ข้ัน12,000 บาท 
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(ท่ีมา http://www.mua.go.th/users/withanya/TW/fileLink/TW_Japan.htm) 


