
 
บทที่ 4 

ขอมูลเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณและเก็บขอมลู 
การศึกษาวิจัยในหัวขอเร่ือง “การศึกษากระบวนการออกแบบเครื่องแตงกายท่ีสะทอน 

อัตลักษณเกย” ไดใชการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)ซ่ึงเปนการเก็บขอมูลรวบรวมจาก
แบบสอบถามเพื่อศึกษาถึงความตองการของกลุมเกย จํานวน 10 คน โดยเลือกผูสัมภาษณจากเกยท่ี
อาศัยอยูในเขตจังหวัดเชียงใหมท่ียอมเปดเผยความเปนเกยตอสังคม ในบทนี้ ผูวิจัยมีจุดมุงหมายเพื่อ
ศึกษารูปแบบการแตงกายและการสรรคสรางประกอบสรางเส้ือผาของกลุมเกยนั้น มีการสะทอนอัต
ลักษณผานเส้ือผาอยางไร รวมทั้งเพื่อศึกษาความคิดเห็น, ทัศนคติและความตองการของเกยในการ
เลือกซ้ือเส้ือผาในรูปแบบไหน เพื่อใหเกิดความเขาใจและมองการแสดงอัตลักษณของกลุมเกยได
อยางชัดเจนโดยผานการสัมภาษณไดดังนี้ 
 

1. คุณฮันนี่(Hunny) 
คุณฮันนี่(Hunny) ปจจุบันทํางานในตําแหนงกราฟฟคดีไซตของบริษัทแหงหนึ่งใน

อุตสาหกรรมจังหวัดลําพูนมีรูปรางท่ีคอนขางเจาเนื้อและเปนคนท่ีชอบแตงตัว แตเม่ือใดท่ีคุณฮันนี่ 
(Hunny) ตองการอัพเดทแนวเส้ือผาใหมๆคุณฮันนี่ (Hunny) จะหาขอมูลเส้ือผาผานทางอินเทอรเน็ท
จากหนาเว็บไซตตางๆ และเลือกซ้ือจากหางสรรพสินคาเซ็นทรัลกาดสวนแกวเพื่อนํามาตกแตง
เพิ่มเติม 

 

 
 
รูปภาพท่ี 4.1 คุณฮันนี่(Hunny) 
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คุณฮันนี่ (Hunny) ไดกลาววา การแตงตัวของเคานั้นสวนใหญจะเลือกใสเส้ือเช๊ิตแขนส้ัน
เพราะดูสุภาพเรียบรอยสามารถสวมใสไปทํางานหรือไปติดตอธุระทางราชการและไมทําใหเกิด
ความรอนมากจนเกินไป แตเส้ือเช้ิตท่ีซ้ือมาสวนใหญจะเปนเส้ือเช้ิตสีพื้นเรียบๆ เชนสีฟา สีขาว สี
ครีม สีดําไมมีเทคนิคการตัดเย็บใดๆท้ังส้ิน ตองนําเส้ือผามาตกแตงเพิ่ม ถาหากเปนเส้ือเช้ิตท่ีมี
ลวดลายก็จะเปนลวดลายท่ีเหมาะจะสวมใสตามชายหาด ไมเหมาะอยางยิ่งท่ีจะสวมใสเพื่อไปเท่ียว
สถานบันเทิงยามราตรี 1 

 

 
 
รูปภาพท่ี 4.2 เส้ือเช้ิตแขนส้ันท่ีมีการตกแตงดวยเข็มกลัดเพชรของคุณฮันนี่(Hunny) 
จากรูปภาพเส้ือเช้ิตแขนส้ันท่ีมีการตกแตงดวยเข็มกลัดเพชรนั้นหมายถึงการเลือกใชวัสดุ

ท่ีมาตกแตงบนตัวเส้ือผานั้นตองมีความแวววาวและตกแตงเพียงเล็กนอย เนื่องดวยลวดลายบนตัว
เส้ือผาซ่ึงเปนลวดลายรูปใบไมลักษณะเสนโคงมน, พล้ิวไหวและการใชสีท่ีสมดุลตามหลัก
องคประกอบศิลปไดสรางความโดดเดนไดดี  

จากการสัมภาษณคุณฮันนี่ (Hunny) ไดกลางถึงแรงบันดาลใจในการเลือกตกแตงดวย
ลวดลายของใบไมดอกไมเพราะวาไดแรงบันดาลใจมาจากการอานนิตยสารแอล (Elle) ท่ีนําเสนอ
ชุดกระโปรงสีเขียวลาดดอกไมสีชมพูของเส้ือผายี่หอดีแอนดจี (D&G) ท่ีใหความรูสึกถึงความ
สดใสและออนหวานจึงอยากนํามาตกแตงบนตัวเส้ือ“เม่ือเส้ือผาตกแตงสวยงามถูกใจใสกี่คร้ังก็
ม่ันใจสุดฤทธ์ิ”2 

                                                 
1 คุณฮันน่ี (Hunny), สัมภาษณ, 10 สิงหาคม 2550. 
2

 คุณฮันน่ี (Hunny), สัมภาษณ, 11 สิงหาคม 2550. 
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รูปภาพท่ี 4.3 กระโปรงเพนทลายดอกไมของดีแอนดจี (D&G) รูปจากนิตยสารแอล (Elle) 

 
 

 

 
 
รูปภาพท่ี 4.4 เส้ือเช้ิตแขนส้ันท่ีมีการตกแตงดวยลูกปดเพชรของคุณฮันนี่ (Hunny) 
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รูปภาพท่ี 4.5 ลวดลายการตกแตงท่ีโคงมลและปกดวยลูกปดเพชรของคุณฮันนี่(Hunny) 
 

 
 

รูปภาพท่ี 4.6 ลวดลายท่ีโคงมลและใชเทคนิคการปกของเส้ือคุณฮันนี่ (Hunny) 
 

คุณฮันนี่(Hunny) ไดทําการตกแตงเส้ือผาดวยเทคนิคการปก เห็นไดจากตัวอยางจากรูปภาพ
ท่ี4.2 และยังวาดลวดลายท่ีมีความโคงมน, พล้ิวไหว ซ่ึงมีความคลายคลึงกับลวดลายของเส้ือเช้ิต
แขนส้ันจากรูปภาพท่ี4.5 สะทอนไดวา ลูกปดเพชรและลวดลายที่โคงมน ไดสะทอนอัตลักษณของ
คุณฮันนี่ (Hunny) ผานเส้ือผาท่ีไดมีการตกแตง ท้ัง 2 ตัวท่ีกลาวมาขางตน 
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จากการสัมภาษณส่ิงท่ีคุณฮันนี่(Hunny) ไดนํามาตกแตงเพิ่มเติมนั้น ไดนําตัวอยางมาจาก
การดูนิตยสารอิมเมจ (Image) เปนสวนใหญโดยการนําลวดลายจากนิตยสารมาวาดตกแตงเส้ือผา
ใหกับตนเอง หรือนําตัวอยางจากการใชวัสดุท่ีนํามาตกแตงในเส้ือผาแฟช่ันในนิตยสารมาเลือกใช
ตกแตงเส้ือผาของตนเอง และลวดลายท่ีคุณฮันนี่ (Hunny) ใชตกแตงเปนประจําคือลายโคงมลโดย
นํามาวาดเองลงบนเส้ือผา คุณฮันนี่ (Hunny) ไดกลาววา “ปรกติก็ดูตามนิตยสารทั่วไปนี้แหละแตก็
เลือกๆลวดลายเอามาใชแตConceptของชุดนั้นๆมาตกแตงเส้ืออีกที”  3 ดังตัวอยางรูปภาพดังตอไปนี้ 
เปนรูปภาพลวดลายท่ีไดนํามาวาดลงบนตัวเส้ือของคุณฮันนี่ (Hunny) เอง 

 

 
 
รูปภาพท่ี 4.7 เส้ือเช้ิตแขนยาวลายโคงมล รูปจากนิตยสารอิมเมจ (Image) 
 
2. คุณไคล่ี (KyLie) 
คุณไคลี่ (KyLie) ปจจุบันทํางานเปนนักออกแบบผลิตภัณฑอิสระ (Freelance) อีกท้ังยัง

ชอบเท่ียวสถานบันเทิงยามราตรีในวันพุธ, วันศุกรและวันเสาร ซ่ึงสถานท่ีท่ีคุณไคล่ี (KyLie) ชอบ
ไปเท่ียวมากท่ีสุดคือรานมังกี้ คลับ และรานมัลดาเลย ในท่ีนี้เส้ือผาของคุณคุณไคล่ี (KyLie) จึงมีการ
เปล่ียนแปลงตลอดเวลาแตส่ิงหนึ่งท่ีขาดไมไดในการเลือกซ้ือเส้ือผาคือ ความแวววาวของลูกปด
เพชรเพราะมีการสะทอนของแสงไฟภายในราน มันสามารถสรางความโดดเดนข้ึนมาได 

 

                                                 
3

 คุณฮันน่ี (Hunny), สัมภาษณ, 10 สิงหาคม 2550. 
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รูปภาพท่ี 4.8 คุณไคล่ี (KyLie) 

 

 
 

รูปภาพท่ี 4.9  เส้ือยืดคอกลมแขนส้ันใชวัสดุท่ีมีความแวววาวตกแตงของคุณไคล่ี (KyLie) 
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รูปภาพท่ี 4.10  เส้ือยืดคอกลมแขนส้ันใชวัสดุท่ีมีความแวววาวตกแตงของคุณไคล่ี (KyLie) 
  
“คุณไคล่ี (KyLie) ไดกลาววา เส้ือผาท่ีมีการตกแตงดวยวัสดุมีความแวววาวจะเปนท่ีช่ืน

ชอบมากท่ีสุด แตเส้ือผาท่ีเลือกมาให 2 ตัวนี้ ไมไดนํามาตกแตงเพิ่มเติมเองครับ เพราะวาผมไมมี
ความ สามารถทางดานแฟช่ัน แตจะเลือกซ้ือตามรานเส้ือผาท่ัวไป ก็หานานหนอยครับกวาจะเจอ
เส้ือผาท่ีถูกใจ”4  

 
จากการสัมภาษณส่ิงท่ีไดเปนแรงบันดาลใจในการเลือกซ้ือและตกแตงเส้ือผาของคุณไคล่ี 

(KyLie) ในชวงนั้นไดมาจากการดูแฟช่ันเส้ือผาจากอินเทอรเน็ท เว็บไซตของเส้ือผายี่หอดังจาก
เมืองนอก ส่ิงท่ีคุณไคล่ี (KyLie) ไดบอกถึงส่ิงท่ีแสดงถึงอัตลักษณของตนเองคือ ความแวววาว 
เพราะเม่ือสวมใสจะชวยใหเกิดความรูสึกถึงความม่ันใจในตนเอง รูสึกถึงความโดดเดนจากกลุมเกย
ทานอ่ืนในบริเวณนั้นๆในสถานบันเทิง5 

 
 

                                                 
4 คุณไคล่ี (Kylie), สัมภาษณ, 13 สิงหาคม 2550. 
5 คุณไคล่ี (Kylie), สัมภาษณ, 14 สิงหาคม 2550. 
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รูปภาพท่ี 4.11  เส้ือแจคเก็ตท่ีมีความแวววาว รูปภาพจากนิตยสารอิมเมจ (Image) 
 
จากบทสัมภาษณนี้สามารถระบุไดวาเส้ือผาท่ีมีวัสดุตกแตงมีความแวววาว สามารถสะทอน

ใหเห็นถึงอัตลักษณของคุณไคลี่ (KyLie) ไดอยางเดนชัด แมจะไมสามารถออกแบบตกแตงเส้ือผา
ดวยตนเองไดแตก็ใชความพึงพอใจในลวดลายและรูปแบบเส้ือผาเปนปจจัยการเลือกซ้ือ 
 

3. คุณอุย (Oui) 
 

 
 

รูปภาพท่ี 4.12  คุณอุย (Oui) 
 

บุคคลที่จะกลาวถึงคือ คุณอุย (Oui)เปนผูหนึ่งท่ีชอบแตงตัวและตกแตงเส้ือผาดวยตนเอง 
เพราะปจจุบันนี้คุณอุย (Oui) ทํางานเปนนักออกแบบเส้ือผาและของตกแตงบานแหงหนึ่งยานถนน
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นิมาน      เหมินทร จ.เชียงใหม ดวยความท่ีคุณอุย (Oui) คลุกคลี อยูในวงการแฟช่ันเปนระยะเวลา
รวม 10 ป จึงมีความคิดเห็นตอการแตงกายของตนเองและของกลุมเกยในจังหวัดเชียงใหมวา “พี่
หนะมีเส้ือผาเยอะมาก รวมๆรอยกวาชุด 1เดือนจะสงเส้ือผาซัก 1คร้ัง เพราะมีเส้ือผาใสครบ 30วัน
โดยไมซํ้ากันและสวนใหญพี่จะไปซ้ือเส้ือผารานมือสองเพราะราคาถูกดีแลวนํามาตกแตงเอง
ประหยัดมากคะคุณนอง แลวก็ไมซํ้าใครดวย สวนเทคนิคท่ีใชก็จะใชปก มันงาย ลงมือปกไดเลย ไม
ตองรอชาง ถาปกแลวหรือตกเทรน ไมสวยเร่ิดพอคูควรก็เอาออกทําใหมได” 6 

 

 
 

รูปภาพท่ี 4.13  เส้ือยืดคอกลมแขนยาวใชวัสดุท่ีมีความแวววาวตกแตงของคุณอุย (Oui) 
 

 
 

                                                 
6 คุณอุย (Oui), สัมภาษณ, 5 สิงหาคม 2550. 
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รูปภาพท่ี 4.14  เส้ือยืดคอกลมแขนส้ันใชเทคนิกการปกตกแตงของคุณอุย (Oui) 

 
 

รูปภาพท่ี 4.15  เส้ือยืดคอกลมแขนยาวใชเทคนิกการปกตกแตงของคุณอุย (Oui) 
 
การปกลวดลายตางๆและใชวัสดุหลากชนิด ทําใหเกิดผิวสัมผัส, เกิดมิติและลูกเลนบน

พื้นผิวเส้ือผา จึงเปนส่ิงแรกท่ีคิดถึงของคุณอุย (Oui) สวนความหมายที่สะทอนของอัตลักษณผาน
เส้ือผาของคุณอุย (Oui) นั้น คือความกลมกลืนอยางโดดเดน ดังตัวอยางรูปภาพท่ี4.14 ไดมีการ
เลือกใชวัสดุท่ีมีสีโทนเดียวกับเส้ือใหกลมกลืนกับเส้ือผาแตมีความโดดเดนของผิวสัมผัส 

 
จากการสัมภาษณพูดคุยคุณอุย (Oui) นิยมติดตามแฟช่ันเส้ือผาจากเว็บไซตของยี่หอเส้ือผา

ตางแตยี่หอท่ีคุณอุย (Oui) ช่ืนชอบมากท่ีสุดคือยี่หอดีแอนดจี (D&G) ซ่ึงยี่หอนี้ไดนําความแวววาว
ของสีทองและเทคนิคการปกเพื่อใหเกิดผิวสัมผัส ส่ิงเหลานี้คือแรงบันดาลใจในการหยิบนํามา
ตกแตงเส้ือผาของคุณอุย (Oui) ซ่ึงใหความรูสึกถึงความโดดเดนและกลมกลืน คุณอุย (Oui)ให
สัมภาษณวา “ดูเส้ือตัวนี้สิ ( รูปภาพท่ี 4.13 ) พี่ใชดิ้นทองปกใหมันดูแรดข้ึนมา มันดูเขากันกับ
รองเทาสีทองของ ดีแอนดจี (D&G) มากๆ และก็เส้ือตัวนี้ ( รูปภาพท่ี 4.14  ) พี่ปกเพิ่มเพราะวาเส้ือ
ยืดสีขาวมันธรรมดาๆไป อยากใหมันมีtexture นิดหนอย เส้ือผาของพี่สวนใหญจะตกแตงไมใหมัน
เดนมากแตขอแอบมีอะไรแตงตางจากท่ัวๆไปนิดหนึ่ง มันทําใหรูสึกวาฉันสวยเริ่ดกวาใคร”7 ส่ิง

                                                 
7 คุณอุย (Oui), สัมภาษณ, 5 สิงหาคม 2550. 
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เหลานี้สะทอนใหเห็นถึงความรูสึกนึกคิดของคุณอุย (Oui) วาอยูในกระบวนการของการแสวงหา
ความโดดเดนเปนแรงขับเพื่อสะทอนอัตลักษณของตนเองออกมา 

 
 

 
รู ป ภ า พ ท่ี  4 . 1 6  ร อ ง เ ท า ข อ ง ดี แ อน ด จี  (D&G) ท่ี ใ ช สี ท อ ง ต ก แ ต ง  รู ป จ า ก 

www.dolcegabbana.it  
 

 

 
รูปภาพท่ี 4.17 กางเกงสีเหลืองทองของดีแอนดจี (D&G) ไดใชเทคนิคการปกตกแตง  
                       รูปจาก www.dolcegabbana.it  
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3. คุณแพทต้ี (Patty) 
คุณแพทต้ี (Patty) ปจจุบันรับจางอิสระ(Freelance) รับออกแบบเส้ือผาและของตกแตงบาน

ใหกับรานคาบริเวณถนนนิมานเหมินทร และผานเวทีประกวดการแขงขันการออกแบบเส้ือผามา
อยางโชกโชน เส้ือผาของคุณคุณแพทต้ี (Patty) สวนใหญมีการตกแตงเพิ่มเติมเส้ือผาข้ึนมาใหม
เกือบทุกช้ินดวยเหตุผลบางอยางของคุณแพทตี้ (Patty) ได กลาวจากการสัมภาษณวากลาววา 
“รูปแบบเส้ือผาของฉันนั้นมีหลายรูปแบบแตสวนมากจะเปนเส้ือยืด การตกแตงก็ข้ึนอยูวาเปนผา
แบบไหน เส้ือแบบใด เพราะตองคํานึงถึงความเหมาะสมเปนหลัก เชนสีกับความสมดุล พื้นเส้ือเปน
สีแดงแลวพิมพลวดลายใชสีเขียว มันก็อีกาคาบพริกชัดๆนะจะ ”8 

 

 
 

รูปภาพท่ี 4.18  คุณแพทต้ี (Patty) 
 

การใชเทคนิคตางๆในการตกแตงเส้ือผาสามารถสรางสรรคเพื่อสะทอนอัตลักษณของคุณ
แพทตี้ (Patty) ไดหลากหลายรูปแบบและเทคนิคท่ีคุณแพทต้ี (Patty) ใชคือ เทคนิกการปกดวยดายสี
ทองการปกเพื่อใหเกิดมิติและการเย็บตีเกร็ด อยางไรก็ดี แมจะใชหลากหลายเทคนิคการตกแตง แต
ส่ิงหนึ่งท่ีเหมือนกันคือสามารถสรางผิวสัมผัสท่ีมีมิติเกิดข้ึน ดังตัวอยางรูปภาพท่ี 4.19 – 4.21 

 

                                                 
8 คุณแพทต้ี (Patty), สัมภาษณ, 8 สิงหาคม 2550. 
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รูปภาพท่ี 4.19  เส้ือยืดคอกลมแขนส้ันสีชมพูลายดอกกุหลาบของคุณแพทต้ี (Patty) 
 

 
 

รูปภาพท่ี 4.20  เส้ือเช้ิตแขนยาวปกดวยวัสดุแวววาวของคุณแพทต้ี (Patty) 
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รูปภาพท่ี 4.21  เส้ือเช้ิตแขนยาวตีเกร็ดเหนืออกเส้ือของคุณแพทต้ี (Patty) 
 
 

 
 
รูปภาพท่ี 4.22 กางเกงพิมพลายดอกทิวลิปของพราดา (prada) รูปจาก www.prada.com 
 
จากรูปภาพท่ี 4.22 กางเกงพิมพลายดอกทิวลิปของพราดา (prada) เปนลายท่ีคุณแพทต้ี 

(Patty) นํามาใชตกแตงเส้ือผาจะเห็นตัวอยางไดจากรูปภาพท่ี 4.19 เปนรูปเส้ือยืดคอกลมสีชมพูซ่ึง
ถูกแตงลวดลายดอกไม ซ่ึงคุณแพทต้ี (Patty) ไดหยิบแนวคิดของลวดลายมาใชเปนแนวคิดในการ
ตกแตงเส้ือผาท่ีสะทอนอัตลักษณของตนเองออกมา 
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4. คุณเปเป (Pepea) 
แหลงขอมูลคนท่ีหาคือ คุณเปเป (Pepea) สําหรับคุณเปเป (Pepea) แลวการแตงกายคลาย

ผูหญิงถือวาเปนเร่ืองปรกติเพราะปจจุบันการทํางานของคุณเปเป (Pepea) คือการแสดงโชวคาบาเรย 
แตเส้ือผาท่ีเลือกสวมใสตามสถานบันเทิงคุณเปเป (Pepea) กลับเลือกเส้ือท่ีมีลวดโคงมน, พร้ิวไหว
แสดงถึงความออนชอยของผูหญิง 

 

 
 

รูปภาพท่ี 4.23  คุณเปเป (Pepea ) 
 

“เส้ือผาอะ ไปซ้ือนูนกรุงเทพแถวสยาม แตท่ีเชียงใหมก็ซ้ือนะแถวๆหนามอ สวนมากก็
ชอบซ้ือเส้ือยืดท่ัวไปๆเพราะยับยากใสไดท้ังวัน ไมตองหวงไรเลย อีกอยางใสแลวสบายดี สีโปรดท่ี
ซ้ือเส้ือบอยๆก็ไมมียะ แตจะเนนท่ีลวดลายมากกวา ชอบเสนประมาณนี้อะ (ตัวอยางจากรูปภาพที่ 
4.24)”9 

 
ลวดลายท่ีคุณเปเป (Pepea) อางถึงคือลวดลายท่ีมีความพล้ิวไหว, กราฟฟกเสนโคงมน, 

รูปแบบลายเสนอิสระแรงบันดาลใจและแนวคิดในการการตกแตงของคุณเปเป (Pepea) ไดมาจาก
ภาพกราฟคพิมพลายบนกระเปาพราดา (Prada) ซ่ึงมีเปนลายโคงมล, พล้ิวไหว, ดอกไมและหญิง
สาวซ่ึง ส่ิงเหลานี้ถูกสะทอนนออกมาเปนอัตลักษณของคุณเปเป (Pepea) ผานเส้ือยืดสีเขียวเห็น
ตัวอยางไดจากรูปภาพ 
ท่ี4.24 คุณเปเป (Pepea) กลาววา “เส้ือตัวนี่ใสแลวรูสึกม่ันใจและก็รูสึกวามันหวานเหมือนผูหญิงแต
ก็แอบแมนนิดหนึ่ง” 
 

                                                 
9 คุณเปเป (Pepea), สัมภาษณ, 17 สิงหาคม 2550. 
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รูปภาพท่ี 4.24  เส้ือยืดคอกลมแขนส้ันสีเขียวลายโคงมนของคุณเปเป (Pepea) 
  
 

 
 

รูปภาพท่ี 4.25 ลายพิมพบนกระเปาของของพราดา (prada) รูปจาก www.prada.com 
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6. คุณทอฟฟ (Tofy) 

 
 

รูปภาพท่ี 4.26  คุณทอฟฟ (Tofy) 
 

จากการสัมภาษณและคลุกคลีอยูกับคุณทอฟฟ (Tofy) ชวงเวลาหน่ึงทําใหทราบวาคุณทอฟ
ฟ (Tofy) ทํางานอยูท้ังในจังหวัดเชียงใหมและกรุงเทพฯเปนฝายเส้ือผาใหกับนิตยสารเลมหนึ่งและ
มีรานขายเส้ือผายี่หอของตนเองอีกหนึ่งแหง ดวยมีความเปนศิลปนอยูในตัวตนอยูแลว เส้ือผาท่ี
เลือกมาไดสะทอนอัตลักษณไดอยางดี 

 
รูปภาพท่ี 4.27  เส้ือยืดคอกลมแขนส้ันเย็บตีเกร็ดดานหลังเส้ือของคุณทอฟฟ (Tofy) 
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 รูปภาพท่ี 4.28  เส้ือยืดคอกลมแขนส้ันพิมพสีทองของคุณทอฟฟ (Tofy)  
 

   
 

        รูปภาพที่ 4.29 เส้ือผาท่ีใชเทคนิคการปายสีของดีแอนดจี (D&G) รูปภาพจากนิตยสารแอล 
(Elle) 
            
        จากรูปภาพท่ี 4.29 เปนรูปเส้ือผาของดีแอนดจี (D&G) ท่ีใชเทคนิคการปายสีลงบนผืนผา ได
กลายเปนแรงบันดาลใจในการตกแตงเส้ือผาของคุณทอฟฟ (Tofy) โดยหยิบใชเทคนิกการปายสี
นํามาตกแตงดังตัวอยางจากท่ีสะทอนอัตลักษณของคุณทอฟฟ (Tofy) คือเส้ือคอกลมแขนส้ันพิมพ
ทอง (รูปภาพท่ี 4.28) และกางเกงสีเขียวขาส้ันปายดวยสีขาว (รูปภาพท่ี 4.30-4.31)   
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รูปภาพท่ี 4.30  กางเกงขาส้ันปายสีของคุณทอฟฟ (Tofy) 

 

 
 

รูปภาพท่ี 4.31  ขากางเกงใชเสนดายแปะใหเกิดลวดลายโคงมนของคุณทอฟฟ (Tofy) 
 

 
 

 รูปภาพท่ี 4.32 กางเกงปกดวยเสนดายสีทองคุณทอฟฟ (Tofy)  
 จากรูปภาพที่ 4.27 – 4.32 เส้ือผาท่ีสะทอนอัตลักษณของคุณทอฟฟ (Tofy) สังเกตพบวาสี
ทองหรือส่ิงท่ีมีความแวววาวถูกเลือกเปนวัสดุตกแตง คุณทอฟฟ (Tofy) อธิบายถึงเทคนิกการ
ตกแตงเส้ือผาของเขาวา “พี่หนะชอบใสกางเกงขาส้ันเพราะมันสบาย กางเกงพวกนี้ก็ออกแบบใส
เองบาง อยางตัวนี้(รูปภาพท่ี4.32) ก็ทํามาขายดวย พี่ส่ังใหเคาทอใสดิ้นทองตลอดท้ังผ่ืนผา ตัด
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ออกมามีแคไมกี่ตัวเองจา รับรองไมมีใสเดินมาชนกัน” 10  ในท่ีนี้กระบวนการสรางความโดดเดนได
ปรากฏอยูในบทสัมภาษณของคุณคุณทอฟฟ (Tofy) อยางชัดเจน จากการสัมภาษณแหลงท่ีมาของ
แนวคิดการออกแบบผืนผาโดยการทอลวดลายลงบนผาของคุณทอฟฟ (Tofy) ไดมาจาก ชุด
กระโปรงสีทองของดีแอนดจี (D&G) ซ่ึงไดทอลวดลายลงบนผืนผาเกิดผิวสัมผัสมีมิติเพิ่มมากข้ึน  
 

 
 
รูปภาพท่ี 4.33 ชุดกระโปรงสีทองของดีแอนดจี (D&G) ท่ีใชเทคนิคการทอลวดลายบนผา 

รูปจาก www.dolcegabbana.it 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
10 คุณทอฟฟ (Tofy), สัมภาษณ, 15 สิงหาคม 2550. 
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7. คุณนิมซ่ี 
(Nimsy) 

 

 
 

รูปภาพท่ี 4.34 คุณนิมซ่ี (Nimsy) 
 
 บุคคลท่ีจะกลาวตอไปคือ คุณนิมซ่ี (Nimsy) ปจจุบันนี้คุณนิมซ่ี (Nimsy) เปนเจาของราน
ดอกไมแหงหนึ่งในจังหวัดลําปางและคุณนิมซ่ี (Nimsy) ไดจบการศึกษาในระดับปริญญาตรีสาขา
ดานการออกแบบจึงทํางานเปนนักออกแบบเส้ือผาอิสระ (Freelance) ควบคูไปดวย  คุณนิมซ่ี 
(Nimsy)ไดนิยามตัวเองวาเปนคนชอบแตงตัวแนวหวาน โดยใชสีชมพูหรือสีพาสเทล (Pastel)11 เปน
หลักในการเลือกซ้ือเส้ือผาหรือแมกระท้ังการตกแตงเพิ่มเติม จากการสัมภาษณ คุณนิมซ่ี (Nimsy) 
พบวาไดใหความสําคัญเกี่ยวกับเร่ืองการแตงกายมากซ่ึงเนนภาพลักษณของตนเองเพ่ือใหมีบุคลิกท่ี
ดีในสายตาของ 
ผูพบเห็น โดยคุณนิมซ่ี (Nimsy)ไดเลาบอกถึงลายละเอียดการแตงตัวของเขาวา 

“พี่ไมคอยแตงตัวอะไรมากพี่เปนคนซอฟๆ (Soft)12 ขอแคมีเข็มกลัดเพชรมาติดเพื่อความเก 
เล็กนอยก็โอเคแลว ไมอยากแตงตัวเวอรเดียวจะกลายเปนกระเทยไปซะ ไมควรคะ เพราะเดีย๋วเคาจะ
หาวาเปนตูเพชรเคล่ือนท่ี ขอกิ๋บเกเล็กๆก็พอ สมัยกอนตอนเรียนจบป.ตรีใหม พี่ก็แตงสาว13เลยคะ 
เพราะชวงนักศึกษาตองแตงแบบนักศึกษาชายท่ัวไป พอเรียนจบปุบแตงสาวบ๊ัป ตอจากนั้นซักพัก
แตงสาว 

                                                 
11 สีพาสเทล (Pastel) คือโทนสีที่มีสีขาวผสมอยูดวย โดยใหความรูสึกออนหวาน,ละมุมลไมในการมองเห็น 
12 “คนซอฟ” คือ คนที่มีกิริยาไมกระโตกกระตาก, นิ่ง, เรียบรอย,สวนใหญใชกับกระเทยท่ีไมแสดงกิริยาม่ันใจตนเองจนเกินไป (คําอิ
บายโดยผูวิจัย)  
13  “แตงสาว” ในความหมายของบทสัมภาษณนี้คือ พฤติกรรมการแตงกายท่ีเลียนแบบคลายผูหญิง แตงหนาทาปาก สวมใสกระโปรง 
ไวผมยาว ทาสีเล็บมือ แสดงอาการกระตุงกระต้ิงอยางโจงแจง (คําอธิบายโดยผูวิจัย) 
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แตงกระเทยไมอินเทรน14แลวคะคุณนอง พี่ก็เลยเปลี่ยนสไตลการแตงตัวใหมกลับมาแตงตัวแบบ
ผูชายแรดๆคะ”  15 

 
 

รูปภาพท่ี 4.35 เส้ือยืดแขนส้ันท่ีมีการตกแตงดวยเข็มกลัดเพชร คุณนิมซ่ี (Nimsy) 
 

 
 
รูปภาพท่ี 4.36 เส้ือยืดแขนส้ันท่ีมีการตกแตงดวยลูกปดเพชร คุณนิมซ่ี (Nimsy) 
 

 
 
 รูปภาพท่ี 4.37 เส้ือยืดแขนส้ันท่ีมีการตกแตงดวยเข็มกลัดเพชร คุณนิมซ่ี (Nimsy) 
                                                 
14 “ไมอินเทรน” หมายถึงแฟช่ันไมไดรับความนิยมในกระแสสังคม (คําอธิบายโดยผูวิจัย) 
15 คุณนิมซ่ี (Nimsy), สัมภาษณ, 20 สิงหาคม 2550. 
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           จากรูปภาพท่ี 4.35-4.37 สังเกตพบวาเส้ือผาของคุณนิมซ่ี (Nimsy)จะใชการตกแตงเพิ่มเติม
โดยใชลูกปดเพชรและเข็มกลัดเพชรซ่ึงคุณนิมซ่ี (Nimsy) ไดแนวคิการออกแบบและแรงบันดาลใจ
มาจาก เส้ือผายี่หอพราดา (Prada) ชุดสีทองตกแตงดวยลูกปดสีทองท่ีใหความรูสึกเรียบงายแตโดด
เดน 
               

 
 

       รูปภาพท่ี 4.38 ชุดสีทองปกตกแตงดวยลูกปดสีทองของพราดา (Prada) รูปจาก 
www.prada.com 
 

8. คุณบอบบ้ี(Boby) 

 
 

รูปภาพท่ี 4.39 คุณบอบบ้ี (Boby) 
 
 ปจจุบัน คุณบอบบ้ี(Boby) ทํางานเปนหัวหนาชางแผนกตัดเย็บของรานคาเส้ือผาฝายแหง
หนึ่งยานอําเภอสันกําแพงมีหนาท่ีดูแลในสวนการตกแตงรายละเอียด (Detail) ของเส้ือผา สําหรับ
เส้ือท่ีคุณบอบบี้ (Boby) ไดเลือกมานั้นเปนเส้ือยืดแขนส้ันคอกลม พิมพลวดลายรูปใบไม ลักษณะ
เสนมีความพล้ิวไหว, โคงมลลวดลายสีฟา, สีเทาและสีดํา จัดอยูในกลุมสีโทนเย็น คุณบอบบ้ี 
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(Boby)ไดใหสัมภาษณไววา “ เส้ือผาฉันจะเปนเส้ือยืดกับเส้ือเช้ิตซะสวนใหญ แตขอมีลวดลายเก
ดวยนะ มันทําใหรูสึกสวยเฉ่ียวเกี่ยวหนุม เม่ือกอนก็แตงตัวแบบผูชายน้ีแหละ ไมเคยแตงหญิงเลย 
เพราะหนาตาไมให เส้ือตัวนี้ฉันใสแลวรูสึกม่ันใจ มันพอดีตัว ลวดลายไมเยอะมาก ไมเรียบเชย ไม
เวอรเกินไป” 16  เราจะเห็นไดจากตัวอยาง รูปภาพท่ี 4.41 ซ่ึง คุณบอบบ้ี(Boby)  ไดแรงบันดาลใจใน
การออกแบบตกแตงเส้ือยืดสีขาวท่ีสะทอนอัตลักษณมาจากเส้ือพิมพลายใบไมของกุชช่ี (Gucci) 
 

 
 
รูปภาพท่ี 4.40 เส้ือพิมพลายใบไมของกุชช่ี (Gucci) รูปภาพจาก www.guici.com 

 

                                                 
16  คุณบอบบี้ (Boby), สัมภาษณ, 24 สิงหาคม 2550. 
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รูปภาพท่ี 4.41 เส้ือยืดแขนส้ันพิมพลวดลายใบไมลักษณะเสนโคงมน คุณบอบบ้ี (Boby)  
 
 

9. คุณนัทต้ี (Nutty) 
 

 
 
รูปภาพท่ี 4.42 คุณนัทต้ี (Nutty) 
 

บุคคลท่ีจะกลาวถึงตอไปนี้คือ คุณนัทต้ี (Nutty) ปจจุบันทํางานบริษัทรับจัดงานกิจกรรม
(Organize)แหงหนึ่ง ตองออกไปพบปะลูกคาอยูสมํ่าเสมอ จึงใหความสําคัญกับบุคลิกภาพของ
ตนเองอยางมาก คุณนัทต้ี (Nutty)ไดบอกถึงรูปแบบการแตงตัวและการเลือกซ้ือวา “ฉันจะให
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ความสําคัญของเส้ือแจกเก็ตเพราะวาเวลาไปพบลูกคาก็หยิบเส้ือแจกเก็ตมาใสไดเลยไมตองหวงวา
วันนั้นจะใสเส้ืออะไรมาขางใน แลวเส้ือตองมีลวดลายเกๆดูเหมือนไดผานการออกแบบมาแลวอยาง
ดี มันสรางความม่ันใจวา ฉันก็มีรสนิยมการเลือกใชของเหมือกันนะยะ อะไรประมาณนี้ แตวา
เส้ือผาตองไมดูสาวแตกมากนะ อยางง้ันไมไหวไมอยากเปนกะเทย” 17  

 

     
  

รูปภาพท่ี 4.43 เส้ือแจ็คเก็คลายทางและเส้ือแจคเก็ตท่ีใชเทคนิคการตัดตอของกุชช่ี (Gucci)                   
                            รูปภาพจาก www.gucci.com 
 
จากการสัมภาษณคุณนัทต้ี (Nutty) ตองการเส้ือผาท่ียังคงมีลักษณะคลายรูปแบบทางเพศ

ชายแตไมเหมือน ซ่ึงไดแรงบันดาลใจในการเลือกซ้ือเส้ือแจ็คเก็ตมาจาก ยี่หอกุชช่ี (Gucci) เปนเส้ือ
แจ็คเก็ตลายทางและเส้ือแจ็คเก็ตท่ีใชเทคนิคการตัดตอ “ฉันเลือกดูเส้ือผาจากเว็บไซตอะ สวนใหญ
จะดูเส้ือผายี่หอ   กุชช่ี (Gucci) เพราะมีแบบเส้ือแจ็คเก็ตผูชายเยอะและดูไมสาวแตกจนเกินไป 
เหมือนเส้ือตัวนี้ (รูปภาพท่ี 4.44 ) ใสแลวรูสึกกิ๊บเก เพราะวามีลวดลายอยูขางหลัง ไมใชเส้ือท่ือๆไม
มีลวดลายนั้นก็ดูเชยเกินไป”                 

                                                 
17 คุณนัทต้ี (Nutty), สัมภาษณ, 25 สิงหาคม 2550. 
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รูปภาพท่ี 4.44  เส้ือแจคเก็ตแขนยาวพิมพลายของคุณนัทต้ี (Nutty) 
 
 ชัดเจนวา “กระแสแฟช่ัน”ไมไดมีผลตอการเลือกซ้ือเส้ือผาของคุณคุณนัทต้ี (Nutty) 
เทาท่ีควร แตจะใหความสําคัญกับส่ิงท่ีสะทอนออกมาเปนความหมายแฝง ตอผูพบเห็น เชนการ
คํานึงถึงการบงบอกถึงความมีรสนิยมดีในการเลือกใช นั้นคืออัตลักษณทางสังคม 
 

10. คุณเรนนี่ (Rainy) 

 
 
รูปภาพท่ี 4.45   คุณเรนนี่ (Rainy) 
 

 เส้ือเช้ิตแขนยาวสีขาว, เส้ือคอโปโลสีขาว, เสนกราฟกลวดลายโคงมล พล้ิวไหว, ตกแตง
เส้ือผาดวยการปกลวดลายตางๆ เปนเทคนิกการตกแตงและสี ท่ีช่ืนชอบของคุณเรนนี่ (Rainy) 
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เนื่องจากคุณเรนนี่ (Rainy)ในปจจุบันทํางานเปนฝายการตลาดของบริษัทเคร่ืองสําอางแหงหนึ่งตอง
พบปะลูกคาและประชุมกับผูบริหารจึงสวมใสเส้ือ 2 รูปแบบ คือเส้ือเช๊ิตแขนยาวสวมใสชวงเวลา
เขาประชุมกับผูบริหารและเส้ือเช้ิตคอโปโลสวมใสชวงเวลาเม่ือตองออกไปพบปะกับลูกคา จากการ
สัมภาษณคุณเรนนี่ (Rainy) ไดกลาวถึงการแตงกายของตนเองวา “เส้ือผามีท้ังตกแตงเองและไมได
ตกแตง ข้ึนอยูกับตัวเส้ือผาวามีลายมากนอยแคไหน มันทนไมไดเวลาเดินๆไปเจอเกยท่ีใสเส้ือผาเกๆ
ดูดีกวา ถาหากวาเปนเกยควีนเหมือนกันนะ จะรูสึกตัวเองเชย ตองขอตกแตงใหสวยเปรี้ยว สูสีกัน” 
18  
 

 
 
รูปภาพท่ี 4.46  เส้ือเส้ือเช้ิตแขนยาวพิมพลายของคุณเรนนี่ (Rainy) 
 

                                                 
18 คุณเรนน่ี (Rainy), สัมภาษณ, 29 สิงหาคม 2550. 
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รูปภาพท่ี 4.47  เส้ือยืดคอโปโลแขนส้ันใชเทคนิกการปกตกแตงของคุณเรนนี่ (Rainy) 
 
จากรูปภาพท่ี 4.47 สังเกตไดวาเส้ือยืดคอโปโลแขนส้ันคุณเรนนี่ (Rainy) ซ่ึงเปนเส้ือกึ่ง

ทางการและลําลอง ไดมีการตกแตงดวยการปกลวดลายท่ีมีความโคงมน ปกดวยดวยสีเดียวกับ
เนื้อผาเกิดความขัดแยงกันระหวางความตองการความโดดเดนและความกลมกลืนสะทอนใหเห็นวา
การแตงกายของคุณคุณเรนนี่(Rainy) และกลุมเกยนั้นมีรูปแบบท่ีโดดเดนในความเปนตัวตนแตไม
ตองการแตกตางจากสังคมรอบขาง 

 
 

 
รูปภาพท่ี 4.48 ชุดสีทองพิมพลายดอกไมและปกดวยดายสีทองของกุชช่ี (Gucci)  

         รูปจากนิตยสารแอล (Elle) 
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รูปภาพท่ี 4.49 เส้ือสีฉูดฉาดลายดอกไมของพราดา (Prada) รูปจาก www.prada.com 
 

 ส่ิงท่ีเปนแรงบันดาลใจในการตกแตงเส้ือผาและเลือกซ้ือของคุณ คุณเรนนี่(Rainy) ไดมา
จากชุดชุดสีทองพิมพลายดอกไม (รูปภาพท่ี4.48) และปกดวยดายสีทองของกุชช่ี (Gucci) ซ่ึงนํา
เทคนิคการปกดวยดายสีทองมาประยุกตใชกับเส้ือยืดคอโปโลสีขาวท่ีใชการปกตกแตงดวยดายสี
ขาวเกิดความกลมกลืนกับสีของเส้ือ และอีกชุดหนึ่ง (รูปภาพท่ี4.49) คือเส้ือสีฉูดฉาดลายดอกไม
ของพราดา (Prada) เปนลวดลายท่ีคุณเรนนี่ (Rainy) นํามาเปนตัวอยางในการเลือกซ้ือเส้ือเช๊ิตแขน
ส้ันลายดอกไมท่ีคุณเรนนี่ (Rainy) กําลังสวมใส (รูปภาพท่ี4.45) “ปรกติเส้ือผาท่ีใสบางตัวก็ตกแตง
เพิ่ม บางตัวก็ไมตกแตงเพิ่มข้ึนอยูกับสีและลวดลายของผามากกวา ถาลวดลายเยอะก็ไมทําอะไรละ 
ถาเปนเส้ือยืดธรรมดาๆหรือเส้ือโปโลก็จะตกแตงแตเอาลวดลายจากนิตยสารแฟชั่นท่ัวไปนี้แหละ
และเส้ือท่ีเลือกมาใสแลวจะภูมิใจเล็กๆเชนเส้ือโปโลสีขาวใสแลวไมมีใครเหมือนแนนอน อยาง
นอยก็เดนกวาเพื่อนรวมงานคนอ่ืนๆท่ีใสแตเส้ือโปโลธรรมดาๆ ฉันขอแอบเปร๊ียวเฉียวเล็กๆ”19  เรา
จะเห็นไดวารูปแบบแนวคิดการแตงกายของคุณเรนนี่(Rainy)นั้นตองการความกลมกลืนแตโดดเดน
ในตัวของมันเองซ่ึงแนวคิดนี้ไมไดมีแตในคุณเรนนี่(Rainy) คนเดียวเทานั้น แตมันยังมีในกลุมเกย
ท่ัง10ทาน อีกดวย 
                                                 
19 คุณเรนน่ี (Rainy), สัมภาษณ, 29 สิงหาคม 2550. 
 



 
74

 
จากการสัมภาษณเกยท้ัง 10 คน ขอมูลท่ีไดพบวาการตกแตงเพิ่มเติมของเกย ท้ัง 10 คนมี

ลักษณะที่คลายคลึงกันซ่ึงแตละคนมีปจจัยในการเลือกเส้ือผาและการตกแตงตามแนวคิดของ
วัฒนธรรมบริโภคนิยม ซ่ึงมี 2 กระบวนการในการแสดงตัวตนใหเปนสวนรวมในกลุมวัฒนธรรม
ยอยนั้นๆ ไดแก 1.กระบวนการเลียนแบบ (Imitation Process) คือการสังเกตการณส่ิงรอบๆตัว 
แฟช่ันเส้ือผา ส่ิงของเคร่ืองใชท่ีไดรับความนิยม เพื่อเลือกใชตามกระแสแฟช่ัน ดังเชนบทสัมภาษณ
ของนิ่มซ่ี (Nimmy) ท่ีเม่ือกอนแตงกายคลายผูหญิงแลวปรับเปล่ียนการแตงกายในรูปแบบผูชาย แต
ในลวดลายบนเส้ือผากลับมีความตองการท่ีจะมีการตกแตงท่ีสามารถสรางความรูสึกโดดเดนกวา
ผูอ่ืน ซ่ึงตรงกับ 2.กระบวนการแสวงหาความโดดเดน (Distinction Process ) และผลจากการ
สัมภาษณเกยเพื่อศึกษากระบวนการออกแบบตัวตน ผานการเลือกซ้ือและตกแตงเส้ือผาของกลุมเกย
พบวาอัตลักษณรวมของเกย ท้ัง10 คน มีดังนี้ 

 
การเลือกซ้ือ – ในแตละเดือนกลุมผูถูกสัมภาษณจะเลือกซ้ือเส้ือผาเดือนละ 3-4 ช้ิน เปน

เส้ือผาท่ีไมมีตราสินคา(ยี่หอ) สวนใหญเลือกซ้ือเส้ือยืดแขนส้ันพอดีตัวจนถึงรัดรูปเนนโชวรูปราง
กับกางเกงยีนสซ่ึงมีราคาไมเกิน 500 บาท ตอช้ิน เห็นไดจากบทสัมภาษณของคุณไคล่ี(Kylie)  
“เม่ือกอนแตงตัวเปนผูชายเลยจะ เพราะไมไดเปดเผยกับพอแมแบบตรงๆไมกลาบอก แลวทานก็คง
จะเร่ิมรูๆวาลูกเปนเกยก็เลยมาถาม เราเลยบอกความจริงไปตอมาเลยกลาแตงตัวมากข้ึน ใสเส้ือก็ขอ
รัดรูปนิดๆ ใสเส้ือปกเพชร หรือเส้ือท่ีลวดลายเยอะๆ รูสึกเร่ิดกวาคนอ่ืนเล็กนอยก็รูสึกดีมากจะ” 20

และยังเลือกซ้ือเส้ือผาท่ีการตัดเย็บดวยการตีตะเข็บ,เดินเสนท่ีทําใหเกิดลวดลาย (Texture) เพื่อไมให
เส้ือผาดูเรียบจนเกินไป 

สวนสถานท่ีท่ีกลุมเกยนี้นิยมไปเลือกซ้ือคือรานคาภายในเซ็นทรัลกาดสวนแกวและรานคา
ภายในหางโรบินสันแอรพอรทพลาซาบริเวณช้ันG และเส้ือผาบางช้ินตองนํามาตกแตงเพิ่มเติมตาม
ความชอบสวนตัว  

 
การตกแตง – เทคนิคการตกแตงนั้นกลุมเกยผูใหสัมภาษณนิยมใชเทคนคนิกตกแตงดวย

การปก ท้ังการปกลูกปดเพชรลูกปดเล่ือมเพิ่ม, ปกดนเปนลวดลาย รวมไปถึงการเย็บตกแตงลูกไม
เพิ่มเติม ซ่ึงลวดลายที่นิยมใชในการตกแตงคอลวดลายท่ีมีความโคงมน เชนรูปดอกไม, เคลือเถาว
และลายเสนพร้ิวไหว ดังบทสัมภาษณของคุณฮันนี่ (Hunny) “ช้ันแตงตัวแรงกวานี้ ตองเพชรเทานั้น 
ตองสีสันสดใสและดูดีไฮโซ ตอนนี้ขอแคเพชรเล็กๆไมใหดูเชย เส้ือผาปกลวดลายบางใหมีเท็กเจอร 
                                                 
20 คุณไคล่ี (Kylie), สัมภาษณ, 13 สิงหาคม 2550. 
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(Texture) หรืออะไรก็ไดมาตกแตงท่ีไมทําใหราบเรียบจนเกินไป” 21มันสะทอนใหเห็นถึงความ
ออนโยนออนหวานคลายเพศหญิงท่ีแฝงอยูภายในจิตใจของเกยซ่ึงเปนคุณลักษณะของเพศหญิงท่ี
เปนภาพตัวทางสังคมมอบให 
  

 จากท่ีกลาวขางตนนี้ ผลจากการสัมภาษณท่ีไดนํามาวิเคราะหและประมวลผลนําไปสูการ
สรางแบบสอบถามเพื่อทราบถึงลักษณะรวมของรูปแบบเคร่ืองแตงกายท่ีแสดงออกทางตัวตนของ
กลุมเกยในสถานบันเทิงอําเภอเมืองเชียงใหมตอไป  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
21

 คุณฮันน่ี (Hunny), สัมภาษณ, 10 สิงหาคม 2550. 
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ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณจากแบบสอบถาม 
 

การศึกษาวิจัยในหัวขอเร่ือง “การศึกษากระบวนการออกแบบเครื่องแตงกายท่ีสะทอน 
อัตลักษณเกย” ไดใชการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research) ซ่ึงเปนการเก็บขอมูลรวบรวม
จากแบบสอบถามเพื่อศึกษาถึงความตองการของกลุมเกย จํานวน 40 คน จากการพบเจอในแตละ
สถานท่ีโดยสังเกตจากอากัปกิริยาและการสอบถาม ซ่ึงสถานท่ีเก็บขอมูลวิเคราะหพฤติกรรมนั้นคือ
สถานบันเทิง อําเภอเมืองเชียงใหม จํานวนท้ังส้ิน 6 สถานท่ีดวยกัน ดังนี้ 

1. รานวอมอัพ คาเฟ  จํานวน 4  คน 
2. รานแฟช่ัน ปารีส  จํานวน 7  คน 
3. รานมันดาเลย   จํานวน 12  คน 
4. รานมังกี้ คลับ   จํานวน 5 คน 
5. รานริเวอรไซต  จํานวน 3  คน 
6. รานดิสคัฟเวอรร่ี  จํานวน 9 คน 

 
โดยแบบสอบถามจะมีคําถามรวมท้ังส้ินจํานวน 20 ขอ  ไดแบงผลการวิเคราะหขอมูล

ออกเปน 5  สวนดังนี้ 
 - สวนท่ี 1 ขอมูลพื้นฐาน  

จํานวน 4 ขอ 
- สวนท่ี 2 พฤติกรรมการแตงกาย 

จํานวน 7 ขอ 
- สวนท่ี 3 ขอมูลของรูปแบบเส้ือผาและของการเลือกซ้ือเส้ือผา  

จํานวน 4 ขอ 
- สวนท่ี 4 ขอมูลของความตองในการดัดแปลง, ตกแตงและเพิ่มเติมเส้ือผา  

จํานวน 2 ขอ 
- สวนท่ี 5 ขอมูลของรูปแบบเส้ือผาและความตองการที่สัมพันธกับสังคม  

จํานวน 3 ขอ 
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ผลการวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยไดใชแบบสอบถาม22 ในการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมเกยท่ีมาทองเที่ยวภายใน
สถานบันเทิงและรอบๆบริเวณสถานบันเทิง ในอําเภอเมืองเชียงใหมท่ีเปนพื้นท่ีศึกษาท้ัง 6 แหง23 
โดยใชวิธีการสุมตัวอยาง ระยะเวลาตั้งแตเดือนมิถุนายน 2550 ถึง เดือนกรกฎาคม 2550 
 
 สวนท่ี 1 ขอมูลพื้นฐานของกลุมเกย 
ขอท่ี 1 อายุ 

 ชวงอายุ      จํานวน   รอยละ 

ตํ่ากวา 18 ป           -       - 
18 ป – 25 ป        32     80 % 
26 ป – 33 ป          8     20 % 
34 ป – 41 ป          -       - 

      รวม       40   100 % 

 
ตารางท่ี 1 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมเกยจําแนกตามอายุ 
 
 จากตารางท่ี 1 พบวากลุมเกยท่ีทองเท่ียวยามราตรีในสถานบันเทิง สวนใหญมากท่ีสุดมีอายุ
อยูในชวง 18 ป – 25 ป ถึงรอยละ 80 รองลงมาคือชวงอายุ 26 ป – 33 ป มีจํานวนรอยละ 20 ซ่ึงเปน
กลุมวัยทํางาน ซ่ึงมีรายไดดี มีกําลังในการซ้ือสูงมีการศึกษาดีและไมมีภาระหนาท่ีดูแลครอบครัวอัน
ประกอบดวย ภรรยาและบุตร 

สังเกตไดวากลุมชวงอายุ 18ป – 25 ป เปนชวงอายุของกลุมวัยนักเรียนนักศึกษา ซ่ึงเปนชวง
ของการเรียนในระดับอุดมศึกษาถึงวัยเร่ิมทํางาน เปนกลุมท่ีมีอิสระในการใชชีวิตในมหาลัยและพัก
อาศัยในหอพัก ท่ีไมมีความรับผิดชอบในสวนของการประกอบอาชีพเล้ียงตน จึงมีโอกาสทองเท่ียว
ยามราตรีและชวงเวลาดื่มกินไดมากกวา กลุมเกยในวัยอ่ืนๆ ซ่ึงคลายกับพฤติกรรมของวัยรุนชาย
และหญิงในยุคปจจุบัน 
 
 
                                                 
22 ดูแบบสอบถามท่ีใชในการเก็บขอมูลเชิงปริมาณไดในภาคผนวก ก                  
23 สถานท่ีที่เก็บขอมลูทั้ง 6 แหง ดังน้ี รานวอมอัพ คาเฟ, รานแฟชั่น ปารีส, รานมันดาเลย, รานมังก้ี คลับ, รานริเวอรไซต, 
รานดิสดัฟเวอรร่ี 
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ขอท่ี 2 ระดับการศึกษา 

 ระดับการศึกษา     จํานวน   รอยละ 

ตํ่ากวามัธยมปลาย         -       - 
มัธยมปลาย / ปวช.         1     2.5 % 
อนุปริญญา / ปวส.           2        5 % 
ปริญญาตรี          34      85 % 
สูงกวาปรืญญาตรี         3     7.5 % 

      รวม       40   100 % 

 
ตารางท่ี 2 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมเกยจําแนกตามระดับการศึกษา 
 
 จากตารางท่ี 2 พบวากลุมเกยตัวอยางท่ีมีระดับการศึกษาขั้นปริญญาตรี มีจํานวนมากท่ีสุด 
ถึงรอยละ 85 รองลงมาคือระดับข้ันมัธยมปลายหรืออาชีวะ มีจํานวนรอยละ 25 จากการสังเกตพบวา
ระดับปริญญาตรีมีจํานวนมากท่ีสุดเพราะเปนชวงวัยท่ีสามารถเขาสถานบันเทิงไดถูกตองตาม
กฎหมายกําหนดคือชวงอายุ 18 ปบริบูรณ สําหรับรานท่ีปดกิจการเวลา เท่ียงคืน หรือ 24:00 นาฬิกา  
และชวงอายุ 20 ปบริบูรณ สําหรับรานท่ีปดกิจการเวลา ตีสอง หรือ 02:00 นาฬิกา  
  
ขอท่ี 3 อาชีพ 

  อาชีพ      จํานวน   รอยละ 

นักเรียน / นักศึกษา       18     45 % 
คาขาย / ธุรกิจสวนตัว         2       5 % 
พนักงานบริษัท / องคกรเอกชน      14     35 % 
รับราชการ / เจาหนาท่ีของรัฐ        2       5 % 
รัฐวิสาหกิจ          -       - 
วางงาน / อยูกับพอแม         -       - 
อาชีพอ่ืนๆ          4     10 % 

       รวม       40   100 % 

 
ตารางท่ี 3 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมเกยจําแนกตามอาชีพ 
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จากตารางท่ี 3พบวากลุมอาชีพของนักเรียน/นักศึกษามีจํานวนมากท่ีสุด ถึงรอยละ 45 
รองลงมาคือกลุมอาชีพพนักงานบริษัท / องคกรเอกชน จํานวนรอยละ 35 และจํานวนรอยละ 5 คือ
กลุมอาชีพคาขาย / ธุรกิจสวนตัว และ รับราชการ / เจาหนาท่ีของรัฐ แตกลุมท่ีนาสนใจคือกลุม
อาชีพอันดับรองลงมาคือกลุมอาชีพอาชีพพนักงานบริษัท / องคกรเอกชน  เพราะกลุมนี้มีกําลังซ้ือ
และบริโภคอยางแทจริงเพราะสามารถหาเงินเองไดไมใชกําลังซ้ือแฝงเหมือนกลุมอาชีพของ
นักเรียน/นักศึกษา  ผูวิจัยพบวาเกยนั้นไมไดจําแนกหรือเฉพาะเจาะจงไปสูอาชีพใดอาชีพหนึ่ง จากท่ี
กลาวขางตนสะทอนใหเห็นวากลุมเกยนั้นไมไดมีแตในวงการบันเทิงและแฟช่ันเทานั้นแตมันยัง
แฝงอยูในทุกสาขาอาชีพ 
 
ขอท่ี 4 รายได 

  รายได      จํานวน   รอยละ 

 ตํ่ากวาหรือเทียบเทากับ 5,000 บาท      12     30 % 
 5,001 – 10,000 บาท        18     45 % 
 10,000 – 20,000 บาท         6     15 % 
 20,001 – 30,000 บาท          -        - 
 30,001 – 40,000 บาท         4     10 % 
 40,001 บาท ข้ึนไป          -       - 

       รวม     40    100 % 

 
ตารางท่ี 4 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมเกยจําแนกตามรายได 
 
 จากตารางท่ี 4 พบวาอันดับท่ี2 มีระดับของรายไดในชวง 5,000 บาท มีจํานวนรอยละ 30  
สวนใหญอยูในกลุมอาชีพนักเรียนนักศึกษา สวนกลุมอาชีพพนักงานบริษัท/องคกรเอกชน, อาชีพ
ราชการ ระดับของรายไดอยูในชวง 5,000 – 10,000 บาท มีจํานวนรอยละ 45 ซ่ึงเปนอันดับ1  และ
อันดับท่ี 3 คือระดับรายได 10,000 – 20,000 บาท มีจํานวนรอยละ 15 และอาชีพท่ีมีรายได 30,000 
บาทข้ึนไปมีจํานวนนวนถึงรอยละ 10  คืออาชีพรับจางช่ัวคราว ไดแก 1.ดีไซตเนอรและช่ังภาพ, 2.
โปรแกรมเมอรและ เว็บมาสเตอร, 3.เว็บมาสเตอรและกราฟฟกดีไซต, 4.สถาปนิก หรือเกยท่ีมี
ความสามารถหลายๆดาน ในขณะน้ี ลูกคามีรูปแบบการใชชีวิต ความชอบท่ีแตกตางกันไป ตอนน้ี
กลุมลูกคาจึงมีการแบงเปนตลาดเฉพาะกลุมนั้นๆ  (Niche Market) และมันมีโอกาสที่จะสามารถ
กลายเปนกลุมตลาดท่ีใหญข้ึนไดในอนาคต (Mass Market) 
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สวนท่ี 2 พฤติกรรมการแตงกาย 
ขอท่ี 5 ความนิยมในการเลือกซ้ือสีเส้ือผา 
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ดํา 17.8 % เทา 1.6 % ขาว 24.3 % ครมี 8.1 %

แดง 11.3 % สม 1.6 % เหลือง 3.2 % เขยีว 6.5 %

ชมพู 3.2 % มวง 3.2 % ฟา 9.7 % น้ําเงิน 8.1 %

เงิน 0 % ทอง 3.2 % น้ําตาล 8.1 % ทองแดง 1.6 %

 
 
แผนภูมิท่ี 1 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมเกยจําแนกตามสีเส้ือผาท่ีนิยมเลือกซ้ือ 
 
 จากแผนภูมิท่ี 1 พบวาสีขาวเปนสีท่ีไดรับความนิยมในการเลือกซ้ือมากท่ีสุด มีจํานวนรอย
ละ 24.3  รองลงมาคือสีดํา มีจํานวนรอยละ 17.8 ผูวิจัยพบวาสีของเส้ือผาเคร่ืองแตงกายท่ีกลุมเกย
สวนใหญนิยมเลือกซ้ือคือ สีขาว รองลงมาคือสีดําและสีโทนออน ซ่ึงสังเกตไดวามีสีฉูดฉาดเชนสี
แดงแคสีเดียวเทานั้นท่ีกลุมเกยนิยมเลือกซ้ือสวมใสเพื่อสรางความโดดเดนในบางโอกาส  แตสีท่ี
ไดรับความนิยมรองลงมาคือสีน้ําเงิน สีฟา สีครีม ซ่ึงมันสามารถใสไดทุกเวลา ทุกโอกาส แมวา
กระแสแหงแฟช่ันจะหมุนเปล่ียนไปตามฤดูกาลไมหยุดนิ่ง 
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ขอท่ี 6 สีท่ีมีความชื่นชอบเปนการสวนตัว 

0
2
4
6
8

10
12
14
16

สี

ดํา 14.6 % เทา 0 % ขาว 19.5 % ครีม 4.8 %

แดง 9.7 % สม 2.4 % เหลือง 0 % เขียว 4.8 %

ชมพู 7.3 % มวง 4.8 % ฟา 14.6 % น้ําเงนิ 4.8 %

เงนิ 0 % ทอง 7.3 % น้ําตาล 4.8 % ทองแดง 2.4 %

 
แผนภูมิท่ี 2 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมเกยจําแนกตามสีท่ีมีความช่ืนชอบ 
 
 จากแผนภูมิท่ี 2 พบวาสีท่ีกลุมเกยมีความช่ืนชอบเปนการสวนตัวสวนใหญแลวคือสีขาว 
จํานวนรอยละ 19.5 รองลงมาคือสีดํา จํานวนรอยละ 14.6 และสีฟา จํานวน รอยละ 14.6 ซ่ึงมี
จํานวนท่ีเทากัน เห็นไดวาสีท่ีกลุมเกยสวนใหญเปนกลุมสีโทนออนท่ีใหความรูสึกท่ีเบาสบาย ผอน
คลาย ซ่ึงในปจจุบัน สัญญะของสีท่ีสังคมมอบใหกับกลุมเกยคือ สีมวง (Color of Meaning) มันไมมี
ความสัพพันธกันเลยกับสีท่ีกลุมเกยสวนใหญชอบ ในเร่ืองนี้สีท่ีเปนตัวแทน (Sign) ไมสามารถ
นํามาใชทางดานการออกแบบและการตลาด แตสามารถใชประโยชนในการนํามาเปนจุดยืนของอัต
ลักษณรวมโดยใชสีมวงเปนท่ีสะทอนอัตลักษณของกลุมเกย จากแบบสอบถามพบวาสีขาว, สีดํา 
และสีฟา ตามลําดับคือสีท่ีกลุมเกยมีความช่ืนชอบเปนสวนใหญ ในผลจากแผนภูมินี้เราสามารถ
นําไปใชเปนสีตนแบบในการผลิตเส้ือและหลักการตลาดเส้ือผาเกย 
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ขอท่ี 7 ความถ่ีในจํานวนชิ้นในการซ้ือเส้ือผาใน1 เดือน 

       ปริมาณเส้ือผา     จํานวน   รอยละ 

1 – 2 ช้ิน          -   42.5 % 
3 – 4 ชิ้น          -   47.5 % 
5 – 6 ช้ิน          -        5 % 
10 ช้ินข้ึนไป          -       5 % 

      รวม          100 % 

 
ตารางท่ี 5 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมเกยจําแนกตามความถ่ีในการซ้ือเส้ือผา 
 
 จากตารางท่ี 5 เห็นไดวาความถ่ีในการซ้ือเส้ือผาของกลุมเกยนั้นอันดับหนึ่งมีความถ่ี 3-4 
ช้ิน ตอเดือนจํานวนรอยละ 47.5 และรองลงมามีจํานวนรอยละ 42.5 คือซ้ือเดือนละ 1-2 ช้ิน สังเกต
ไดวาอันดับ 1และ2 มีผลตางไมหางกันมากนัก มันสามารถทราบถึงกลุมกําลังการซ้ือสามารถ
แบงแยกได 2กลุมคือ 1.กลุมวัยทํางานท่ีมีกําลังซ้ือและเปนกําลังซ้ือหลักท่ีสามารถซ้ือเส้ือผาไดมาก
หลายช้ิน 2.กลุมวัยนักเรียน/นักศึกษาซ่ึงเปนกลุมกําลังซ้ือแฝง มีการซ้ือ 1-2 ช้ินตอเดือน แตท้ัง 2
กลุมนี้มีจุดรวมเหมือนกันคือ มีการซ้ือเส้ือผาใหมทุกเดือน เปนการปรับและพัฒนาบุคลิกของตนเอง
แกผูพบเห็นอยูเสมอ เพื่อผลตางๆท่ีตามมา ซ่ึงจะกลาวในผลของแบบสอบถามขอท่ี 20 
 
ขอท่ี 8 ความชอบในลวดลายของเส้ือผา 

 ลวดลายเส้ือผา          จํานวน  รอยละ 

ลายทางแนวนอน        -              12.2 % 
ลายทางแนวต้ัง          -  10.2 % 
ลายดอกไม         -  10.2 % 
รูปหนาคน          -       - 
ลายการตูน                   -  10.2 % 
รูปคน           -    8.1 % 
เส้ือศิลปนทําขาย, ทําแจก     -       4 % 
ตัวหนังสือ, คําโดนใจ     -    8.1 % 
ลายกราฟฟก,วงกลม,วงรี,เสนโคง    -              28.5 % 
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ลายกราฟฟก,ส่ีเหล่ียม,เสนตรง,มีเหล่ียมมุม               -              12.2 % 

       รวม        -  100 % 

 
ตารางท่ี 6 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมเกยจําแนกตามความช่ืนชอบในลวดลายของเส้ือผา 
 
 จากตารางท่ี 6 ลวดลายบนเส้ือผาท่ีกลุมเกยมีความชอบนั้น พบวาลายกราฟฟก, วงกลม, วง
รีเสนโคง เปนลาย อันดับท่ี 1 มีจํานวนรอยละ 28.5 สวนลวดลายแนวนอนกับลายกราฟฟก, 
ส่ีเหล่ียม, เสนตรง มีจํานวนรอยละ 12.2 เทากัน ซ่ึงเปนอันดับ 2 ของแผนภูมินี้ และอันดับ 3 มี
จํานวนรอยละ 10.2 คือลายการตูน, ลายดอกไมและลายทางแนวต้ัง เห็นไดวาลวดลายท่ีให
ความรูสึกพร้ิวไหว, โคงมน, ล่ืนไหลไปกับสายตา จะไดรับความช่ืนชอบมากเพราะในหลักทฤษฏี
ของเสนและสี ไดอธิบายถึงอิทธิพลตอความรูสึก 
 
ขอท่ี 9 รูปแบบเส้ือผากับความถ่ีในการสวมใส 

 รูปแบบเส้ือ     จํานวน   รอยละ 

เส้ือแขนยาว              -        - 
เส้ือแขนส้ัน          40   100 % 

      รวม       40   100 % 

 
ตารางท่ี 7 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมเกยจําแนกตามความนิยมในการเลือกสวมใสเส้ือ 
 
 ผลจากการกรอกแบบสอบถาม ในตารางท่ี 7 นี้ เส้ือแขนส้ัน มีจํานวนรอยละ 100 เต็ม ใน
การถูกเลือกสวมใส สวนเส้ือแขนยาวมีผลเปน รอยละ 0 เพราะเนื่องดวยสถานท่ีในการแจก
แบบสอบถามเปนสถานบันเทิง ซ่ึงกลุมเกยผูมาทองเท่ียวไดเลือกมาผอนคลาย เส้ือผาท่ีสวมใสจึง
เปนชุดลําลอง สงผลตอการตัดสินใจถึงการเลือกท่ีจะตอบเส้ือแขนส้ันมากกวา 
 
ขอท่ี 10 รูปแบบกางเกงกับความชอบในการสวมใส 

       รูปแบบกางเกง     จํานวน     รอยละ 

กางเกงยีนส           -   87.5 % 
กางเกงผาทรงตรง         -                    12.5 % 
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      รวม       40    100 % 

 
ตารางท่ี 8 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมเกยจําแนกตามความถ่ีในการเลือกสวมใสกางเกง 
 
 จากตารางท่ี  8 ในการเลือกสวมใสกางเกงน้ัน  จากท่ีกลาวขางตนในผลการสรุป
แบบสอบถามขอท่ี 1,3 และ4 มีผลให กางเกงยีนสถูกเลือกเปนอันดับแรก มีจํานวนถึงรอยละ 87.5 
และกางเกงผาทรงตรง มีจํานวนรอยละ 12.3  
 
ขอท่ี 11 ความถ่ีในการสวมใสเส้ือ 

       รูปแบบเส้ือ     จํานวน   รอยละ 

เส้ือเช๊ิต                 5               12.5 % 
เส้ือยืด          26     65 % 
เส้ือคอโปโล                       9                 7.5 % 

      รวม       40    100 % 

 
ตารางท่ี 9 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมเกยจําแนกตามความถ่ีในการเลือกสวมใสเส้ือ 
 
 ความถี่ในการสวมใสเส้ือของกลุมเกย จากตารางท่ี 9 นี้ พบวารูปแบบเส้ือยืดถูกเลือกมาก
เปนอันดับ 1 จํานวน 26 คน จาก 40 คน ผูตอบแบบสอบถาม รองลงมาคือรูปแบบเส้ือคอโปโล 
จํานวน 9 คน และรูปแบบเส้ือเช้ิต จํานวน 5 คน ตามลําดับ 
 

สวนท่ี 3 ขอมูลของรูปแบบเส้ือผาและของการเลือกซ้ือเส้ือผา  
ขอท่ี 12 สถานท่ีท่ีนิยมเลือกซ้ือเส้ือผา 

 สถานท่ี      จํานวน   รอยละ 

 หนามหาวิทยาลัยเชียงใหม       8   13.7 % 
 ตลาดวโรรส, กาดหลวง        6   10.3 % 
 รานเส้ือผามือสอง        6   10.3 % 
 ยานรานคาติดกับโรงแรมเชียงใหมออรคิท        -   - 
 โบเบ – เซ็นทรัลกาดสวนแกว     10   17.2 % 
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 ชั้นG – โรบินสันแอรพอรตพลาซา    16   27.5 % 
 ตลาดนัดแถวบาน         -   - 
 วังหลัง – ทาพระจันทร        2   3.4 % 
 ประตูน้ํา          -   - 

สําเพ็ง         2   3.4 % 
สยาม, เซ็นเตอรพอยท       4   6.8 % 
พารากอน        2   3.4 % 
ไมซ้ือ – ตัดเย็บใสเอง        -   - 
ท่ีอ่ืนๆ...............        2   3.4 % 

       รวม        58               100 % 

 
ตารางท่ี 10 แสดงจํานวนและรอยละของสถานท่ีเลือกซ้ือเส้ือผาของกลุมเกย 
 
 จากตารางท่ี 10 พบวาสถานท่ี ท่ีกลุมเกยนิยมไปเลือกซ้ือสวนใหญ คือ หางโรบินสันแอร
พอรตพลาซา ช้ัน G มีจํานวนรอยละ 27.5 รองลงมาคือ ท่ีเซ็นทรัลกาดสวนแกว ช้ัน3 โบเบ มี
จํานวนรอยละ 17.2 สวนตลาดวโรรสหรือกาดหลวง และรานเส้ือผามือสอง มีคารอยละท่ีเทาๆกัน 
คือ 10.3 ซ่ึงเปนอันดับ 3 จากการสังเกตพบวาสถานท่ีกลุมเกยนิยมเลือกซ้ือนั้น จะเปนสถานท่ี ท่ีมี
รานคาขายในราคาระดับปานกลาง ไมมียี่หอ เปนเส้ือผาท่ีผลิตในระบบอุตสาหกรรมโรงงาน เนน
รูปแบบแตมาจากการคัดลอกจากยี่หอดัง ราคาถูก ตามแฟช่ัน 
 
ขอท่ี 13 ความนิยมในการเลือกซ้ือของยี่หอ(Brand) เส้ือผา 

 ยี่หอ (Brand)     จํานวน   รอยละ 

 ลาคอส – Lacost         8   16.6 % 
 โซดา - Soda        4   8.3 % 
 โดมอน – Domon       2   4.1 % 
 แชบซ- Chaps        4   4.1 % 
 แดปเปอร – Dapper       6   12.5 % 
 อารมานี่ – Armani      2   4.1 % 
 จัสปาล- Jaspal       8   16.6 % 
 อ่ืนๆระบุ.................     16   33.3 % 
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       รวม  50               100 % 

 
ตารางท่ี 11 แสดงจํานวนและรอยละของยี่หอเส้ือผาท่ีนิยมเลือกซ้ือของกลุมเกย 
 
ขอท่ี 14 ปจจัยในการเลือกซ้ือ 

 ปจจัยการตัดสินใจ    จํานวน   รอยละ 

 ความชอบ        38     95 % 
ราคาประหยัด        26     65 % 

 เพื่อนแนะนํา        20     50 % 
 ยี่หอ / Brand        16     40 % 

       รวม          58               100 % 

 
ตารางท่ี 12 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมเกยเปนลําดับของปจจัยในการตัดสินใจ 
 
 ผลจากการสรุปจากแบบสอบถามขอท่ี 14 มีความสัมพันธท่ีบงบอกถึงปจจัยในการเลือกซ้ือ
ของกลุมเกย ซ่ึงอันดับ1 คือความชอบ มีจํานวนถึง 38 คน ตอ 40 คน ท่ีเลือก ปจจัยรองลงมาคือ 
ราคาประหยัด, เพื่อนแนะนํา และยี่หอ ตามลําดับ จากการสังเกตพบวายี่หอของเส้ือผานั้นไมมีผลตอ
การตัดสินใจเลือกซ้ือเปนหลัก แตจะเนนท่ี ราคาประหยัดและความชอบเปนสวนใหญ 
 
ขอท่ี 15 การชี้นําหรือปจจัยในการตัดสินใจ 

 การชี้นําในการตัดสินใจซ้ือเส้ือผา   จํานวน   รอยละ 

 ไปคนเดียว – เลือกซ้ือตัดสินใจดวยตัวเอง     11   27.5 % 
 ไปซ้ือกับเพื่อน – ใหเพื่อนชวยตัดสินใจ       9   22.5 % 
 ไปซ้ือกับเพื่อน – เลือกซ้ือตัดสินใจดวยตัวเอง    20   50 % 

      รวม    40    100 % 

 
ตารางท่ี 13 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมเกยในปจจัยการตัดสินใจของเพื่อน 
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 ปจจัยในการตัดสินใจเลือกซ้ือ การไปซ้ือกับเพื่อน - เลือกซ้ือตัดสินใจดวยตัวเอง ถูกเลือก
เปนอันดับ 1 จํานวน 20 คน หรือรอยละ 50  อันดับ 2 คือการไปคนเดียว - เลือกซ้ือตัดสินใจคนเดียว 
จํานวน 11 คน หรือรอยละ 27.5  พบวาเกยมีความม่ันใจตนเองและสามารถเลือกสรรคส่ิงท่ีแสดงอัต
ลักษณของตนเองไดอยางดี  สวนอันดับ 3 คือ การเลือกซ้ือโดยไปกับเพื่อน - ใหเพื่อนชวยตัดสินใจ 
มีจํานวน 9 คน หรือรอยละ 22.5 นั้นคือการใหบุคคลอ่ืนตัดสินใจใหแทนตัวเอง สรางอัตลักษณ
แทนตนเอง โดยผูท่ีตัดสินใจแทนใหนั้นสวนใหญเปนคนรัก หรือเพื่อนท่ีมีความสัมพันธสนิทสนม
ตอกันมาก 
 

สวนท่ี 4 ขอมูลของความตองในการดัดแปลง, ตกแตงและเพิ่มเติมเส้ือผา  
ขอท่ี 16 การตกแตงเส้ือผาท่ีบงบอกความเปนตัวตน (เลือกไดมากกวา 1ขอ ) 

 รูปแบบลวดลายเส้ือผา    จํานวน   อันดับ 

 เส้ือผาปกลูกปดเพชร        7      5 
 เส้ือผาสีสดๆแรง         9      3 
 เส้ือผาของใชสีมวง        - 
 เส้ือผาแบรนเนมมียี่หอ, เรียบหรู, มีราคา     9      3 
 เส้ือลายดอกไม        2 

เส้ือลายกราฟฟกสุดโตง       8      4 
 เส้ือผารัดรูป, พอดีตัว, โชวรูปราง    11      2 

เส้ือผาลายผีเส้ือ        - 
เส้ือผามีการตัดเย็บเชน ตีตะเข็บ,เดินเสน (Texture)  15      1 
เส้ือผาท่ีมีลูกไมตกแตง       2 
เส้ือผาท่ีมีคํา(Text) เกี่ยวกับความรักและเซ็กซ    3 

      รวม  66 

 
ตารางท่ี 14 แสดงจํานวนและรอยละของลวดลายท่ีแสดงออกถึงความเปนตัวตนของกลุมเกย 
 
 ในขอนี้เปนการสอบถามถึงการแตงกายที่บงบอกถึงอัตลักษณตัวตนของเกยวาใชรูปแบบ
เส้ือผารูปแบบใดท่ีสามารถแสดงออกความเปนตัวตนไดมากท่ีสุด 
 รูปแบบลวดลายบนเส้ือผาตางๆน้ันส่ิงท่ีบงช้ีใหเห็นถึงอัตลักษณตัวตนของกลุมเกยสวน
ใหญ คือเส้ือผาท่ีมีการตัดเย็บตกแตงแบบตางๆ เชน ตีตะเข็บ, เดินเสน ถูกเลือกเปนอันดับ 1ซ่ึงเปน
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รูปแบบท่ีใหรายละเอียดบนเนื้อผาซ่ึงเหมือนกับจะกลืนเปนสวนเดียวกันแตมีความแตกตาง 
รองลงมาคือ รูปแบบเส้ือผารัดรูป, พอดีตัว, โชวรูปราง ซ่ึงเปนการใชเส้ือผาเนนใหรูปรางท่ีสวยงาม
ถูกผลักใหโดดเดนออกมาแสดงใหเห็นถึงการใสใจดูแลตัวเองอยูสมํ่าเสมอ 
 
ขอท่ี 17 การแตงกายท่ีบงบอกความเปนเกย (เลือกไดมากกวา 1ขอ ) 

 รูปแบบลวดลายเส้ือผา    จํานวน   อันดับ 

 เส้ือผาปกลูกปดเพชร       11      3 
 เส้ือผาสีสดๆแรง          8      5 
 เส้ือผาของใชสีมวง         - 
 เส้ือผาแบรนเนมมียี่หอ, เรียบหรู, มีราคา       5 
 เส้ือลายดอกไม          7 

เส้ือลายกราฟฟกสุดโตง         2 
 เส้ือผารัดรูป, พอดีตัว, โชวรูปราง      17      1 

เส้ือผาลายผีเส้ือ          - 
เส้ือผามีการตัดเย็บเชน ตีตะเข็บ,เดินเสน (Texture)      9      4  
เส้ือผาท่ีมีลูกไมตกแตง         5 
เส้ือผาท่ีมีคํา(Text) เกี่ยวกับความรักและเซ็กซ    13      2 

      รวม    77 

 
ตารางท่ี 15 แสดงจํานวนและรอยละของลําดับลวดลายเส้ือผาท่ีบงบอกถึงความเปนเกย 
  
 จากแบบสอบถามขอท่ี 17 นี้เปนการสอบถามถึงมุมมองของกลุมเกยท่ีมองกลุมเกยดวยกัน
วาเส้ือผารูปแบบใดท่ีสามารถบงช้ีไดถึงพฤติกรรมเกย ในตรารางท่ี 7 นี้ พบวา เส้ือผารัดรูป, พอดีตัว
, โชวรูปราง ถูกเลือกเปนอันดับ 1  รองลงมาคือเส้ือผาท่ีมีคํา(Text) เกี่ยวกับความรักและเซ็กซ และ
เส้ือผาปกลูกปดเพชร ถัดมาตามลําดับ 
 

สวนท่ี 5 ขอมูลของรูปแบบเส้ือผาและความตองการที่สัมพันธกับสังคม  
ขอท่ี 18 ความชื่นชอบของสถานท่ียามราตรีในการดื่ม กิน สังสรรค 

 สถานท่ีทองเท่ียวยามราตรี   จํานวน   รอยละ 
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 รานวอมอัพ คาเฟ        4     10 % 
รานแฟช่ัน ปารีส         2       5 % 
รานมัลดาเลย       18     45 % 
รานมังกี้คลับ       10     25 % 
รานริเวอรไซต         4     10 % 
รานดิสคัฟเวอรร่ี         2       5 % 

      รวม    40    100 % 

 
ตารางท่ี 16 แสดงจํานวนและรอยละของสถานท่ีท่ีไดรับความนิยมในการทองเท่ียวของกลุมเกย 
 
 สถานท่ีท่ีไดรับความนิยมสําหรับดื่มกิน,พักผอน ยามราตรี คือ รานมันดาเลย จํานวน 18 
คน หรือรอยละ 45 สวนท่ีท่ีไดรับความนิยมรองลงมาคือ รานมังกี้ คลับ จํานวน 10 คน หรือรอยละ 
25 จากการสํารวจพบวา รานมัลดาเลยนั้นมีการเปดบริการถึงเวลา 04:00 น. ซ่ึงเปนรานท่ีกลุมเกย
และนักทองเท่ียวยามราตรีไดมาดื่มกิน ตอจากรานอ่ืน จึงเปนปจจัยท่ีสงผลใหรานมัลดาเลยไดรับ
ความนิยมเปนสวนใหญ 
ขอท่ี 19 ความแตกตางสรางความโดดเดน 

 ความแตกตางของเส้ือผาสรางความโดดเดน จํานวน   รอยละ 

 เส้ือผาสีสวยสดใสกวาใคร       2       5 % 
เส้ือผาราคาแพง, ยี่หอดัง        4     10 % 
เส้ือผาลวดลายไมซํ้าแบบใคร      23     57.5 % 
ไมโดดเดน, เฉยๆกลมกลืนไปกับฝูงชน     11     27.5 % 

      รวม    40     100 % 

 
ตารางท่ี 17 แสดงจํานวนและรอยละของเส้ือผาสรางความโดดเดนในตัวบุคคล 
  
 จากตารางการสํารวจการเลือกสวมใสเส้ือผาสรางความโดดเดนนั้น เส้ือผาลวดลายไมซํ้า
แบบใคร ถูกเลือกเปนอันดับ 1 จํานวน 23 คน หรือรอยละ 57.5  ซ่ึงสอดคลองกับคําสัมภาษณของ
โอ“สวนมากก็เปดตามหนังสือแฟช่ัน ดูนายแบบแตงตัว ก็เลือกๆท่ีมันเหมาะกับตัวเรามากท่ีสุด จะ
ไดดูดี แตตองไมแพง  ท่ีนากลัวท่ีสุดก็คือ ใสเส้ือไปแลวดันเจอคนใสเส้ือลายเหมือนกัน จะ
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กลายเปนวาเราใสเส้ือโหล  ขอตายดีกวา” 24  เห็นไดวาการใสเส้ือซํ้ากันนั้น เปนการตอกยํ้าระดับ
รสนิยมการเลือกส่ิงของของผูใชนั้นอยูในระดับท่ีไรรสนิยม  แตรอยละ 27.5 หรือจํานวน 11คน ท่ี
เลือกอยูในอันดับ 2 นั้นคือลวดลายไมโดดเดน, เฉยๆกลมกลืนกับสังคม สะทอนใหเห็นวายังมีเกย
บางกลุมท่ีไมตองการเปดเผยตนอยางโจงแจงแตก็ไมปกปด 
 
ขอท่ี 20 ผลท่ีไดจากการไปสถานบันเทิง ดื่ม กิน สังสรรค 

 ผลทางตรงจากการสังสรรคตามสถานบันเทิง จํานวน   รอยละ 

 ใหความเพลิดเพลิน, ผอนคลาย      28   30.4 % 
ไดประสบการณใหมๆเพื่อนใหมเพิ่มข้ึน     18   19.5 % 
สรางความสัมพันธใหมๆ (คูรัก)        6     6.5 % 
ไดพูดคุยแลกเปล่ียนความคิดเห็นกับคนอ่ืนๆ    16   17.3 % 
สานความสัมพันธในกลุมเพื่อน      20   21.7 % 
มีประโยชนตอหนาท่ีการงานและพบปะลูกคา      4     4.3 % 

      รวม     92    100 % 

 
ตารางท่ี 18 แสดงจํานวนและรอยละของผลทางตรงจากการดื่ม กิน สังสรรคยามราตรีตามสถาน
บันเทิง 
 
 ผลท่ีไดจากการดื่ม กิน สังสรรค ในสถานบันเทิงแหงตางๆในอําเภอเมืองจังหวัดเชียงใหม
นั้น สวนใหญใหความเพลิดเพลิน, ผอนคลาย  จํานวนรอยละ 30.4 รองลงมาคือ สานความสัมพันธ
ในกลุมเพื่อน จํานวนรอยละ 21.7 และยังไดประสบการณใหมๆ เพื่อนใหมเพิ่มข้ึน จํานวนรอยละ 
19.5 แตส่ิงท่ีนาสังเกตคือ จํานวนรอยละ 6.5 ของการสรางความสัมพันธใหม (คูรัก) ถูกเลือกเปนส่ิง
เกือบสุดทายรองจาก การมีประโยชนตอหนาท่ีการงานและพบปะลูกคา รอยละ 4.3 นั้น มันเกิด
ความแตกตางระหวาง (ตัวเลือกขอ-ไดประสบการณใหมๆเพื่อนใหม) ท่ีมีคารอยละมากกวา 
(ตัวเลือกขอ-การสรางความสัมพันธใหมๆในแบบคูรัก) บงช้ีไดวากลุมเกยสวนหนึ่งมีปจจัยในการ
แตงตัวเพื่อสรางความโดดเดนและความมีบุคลิกภาพท่ีดีตอสายตาของเกยทานอ่ืนๆ เพื่อเกิด
ความสัมพันธใหมๆในแบบคูรัก บงช้ีถึงเส้ือผาก็มีความสําคัญตอการออกไปพักผอน,สังสรรคตาม
สถานบันเทิงของกลุมเกยไดไมมากก็นอย 

                                                 
24 โอ, สัมภาษณ,13 มกราคม 2550 


