
บทท่ี 5 
สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 

 
การศึกษาวิจัยเร่ือง “แนวทางการออกแบบโลโกของโรงแรมในจังหวัดเชียงใหม โดยใช

การรับรูภาพลักษณจากผูใชบริการ” มีวัตถุประสงคเพื่อการศึกษา(1) รูปแบบโลโกโรงแรม ท่ี
นักทองเท่ียวและ ประชาชนท่ัวไปรับรูและพึงพอใจ (2) แนวทางในการออกแบบโลโกโรงแรม ท่ีมี
พื้นฐานแนวคิดมาจากศิลปวัฒนธรรม ของจังหวัดเชียงใหม (3) ออกแบบโลโกสําหรับโรงแรม ใหมี
ประสิทธิภาพ มากข้ึน สงเสริมการจัดการดานการตลาดของโรงแรมใหสามารถแขงขันไดอยาง มี
ศักยภาพ โดยมีการสรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ ดังนี้ 

 
5.1 สรุปผลการศึกษา 
 การใชตาราง Matrix analysis จะชวยใหนักออกแบบเห็นภาพรวมของผลงาน                  
การออกแบบโลโกของโรงแรมในจังหวัดเชียงใหม  นําไปสูการสรางแนวทางการออกแบบใหกับ
โรงแรมท่ีตองการสรางภาพลักษณใหมหรือปรับปรุงภาพลักษณ ใหสอดคลองกับรสนิยมของ
กลุมเปาหมาย จากงานวิจัยพบวาโลโกในโรงแรมของจังหวัดเชียงใหมมีองคประกอบศิลปบางอยาง
ท่ีไมตรงกับความตองการของผูบริโภค เม่ือทราบขอมูลเหลานี้แลวการปรับปรุงภาพลักษณของ
โรงแรมจึงสามารถทําไดโดยสํารวจลักษณะของกลุมลูกคาเปาหมายแลวออกแบบโลโกเพื่อใหตรง
กับความพึงพอใจและใหเปนท่ีจดจําได นําไปสูการใชบริการซํ้า ท้ังนี้กระบวนการวิเคราะหโดย
ตาราง Matrix analysis สามารถนําไปประยุกตใชไดกับงานออกแบบอื่นๆ ในลักษณะเดียวกันเพื่อ
พัฒนาผลงานการออกแบบตอไป 
 
5.2 ขอเสนอแนะ 
 สําหรับงานวิจัยช้ินนี้จะเปนสวนหน่ึงในการพัฒนาภาพลักษณขององคกรเพื่อการแขง
ระหวางธุรกิจโรงแรมตอไป  ซ่ึงแนวทางการออกแบบท่ีไดจากการวิจัย เปนแนวทางท่ีศึกษาจากการ
รับรูภาพลักษณของผูใชบริการ นักออกแบบ หรือผูประกอบการ จึงสามารถใชมาประกอบการ
ออกแบบโลโกใหกับธุรกิจหรือองคกรอ่ืนๆ ได โดยปรับปรุงแนวทางใหเหมาะสมกับข้ันตอนการ
ออกแบบ  ท้ังนี้  งานวิจัยนี้มิไดหมายความถึงการตีกรอบของศิลปะการออกแบบ  ผูออกแบบ
สามารถใชแนวทางการออกแบบไดอยางหลากหลาย  เพียงแตงานวิจัยจะแสดงใหเห็นถึงท่ีมาใน
แนวทางการออกแบบโลโกอีกลักษณะหนึ่ง  ทักษะ ความสามารถ และจินตนากร ของผูออกแบบ
แตละคน ถึงแมวาจะใชแนวทางการออกแบบท่ีคลายกัน  แตก็จะสรางสรรคผลงานท่ีหลากหลาย
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แตกตางกันไป  ส่ิงสําคัญสําหรับผูออกแบบ คือ การศึกษาไปอยางไมหยุดนิ่ง เพื่อสรางสรรคผลงาน
ท่ีแปลกใหม พัฒนาวงการออกแบบตอไป 

 
  

 


