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ภาคผนวก ก 

 
รายช่ือผู้เช่ียวชาญ 

 
คุณเอก อคัรประเสริฐกุล   ต ำแหน่งผูจ้ดักำรอำวุโสฝ่ำยออกแบบของ ไลน์ ประเทศไทย 
คุณธญัญำลกัษณ์ อร่ำมวบิูลย ์ ต ำแหน่งนกัออกแบบคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ Line Creators Market    
คุณเอกณพ สุวรรณโกสุม  ต ำแหน่งนกัออกแบบ Information & Brand Research  
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หนังสือขอความอนุเคราะห์ข้อมูล 
 

 
 

 



 

109 

 
ภาคผนวก ข 

 
แบบสอบถามและค าถามเพือ่การสัมภาษณ์ 

 
แบบสอบถาม 

 
กลยทุธ์โฆษณำแฝงเพื่อสร้ำงควำมภกัดีในแบรนดธุ์รกิจ กรณีศึกษำ กำรออกแบบสต๊ิกเกอร์

บนไลน์แอพพลิเคชัน่ 
ค าช้ีแจง: 

แบบสอบถำมน้ีเป็นส่วนหน่ึงของท ำกำรคน้ควำ้แบบอิสระ ศิลปศำสตรมหำบณัฑิต สำขำวชิำ
ส่ือศิลปะและกำรออกแบบส่ือ คณะบณัฑิตวทิยำลยั มหำวิทยำลยัเชียงใหม่ โดยจะน ำขอ้มูลท่ีไดไ้ปใช้
เพื่อเป็นประโยชน์ในกำรศึกษำเท่ำนั้นมิไดนิ้ไปใช้เพื่อมุ่งหวงัผลประโยชน์ทำงธุรกิจใดๆ จึงใคร่ขอ
ควำมอนุเครำะห์จำกท่ำนผูต้อบแบบสอบถำมไดพ้ิจำรณำและท ำกำรตอบแบบสอบถำมตำมควำมเป็น
จริงมำกท่ีสุด เพื่อประโยชน์สูงสุดต่อกำรศึกษำ โดยไดแ้บ่งแบบสอบถำมออกเป็น 4 ส่วนดงัต่อไปน้ี 

ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถำม 
ส่วนท่ี 2 ข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมกำรใช้งำนทั่วไปและกำรใช้งำนคำแรคเตอร์

สต๊ิกเกอร์ 
ส่วนท่ี 3 กำรรับรู้อตัลกัษณ์องคก์รผำ่นกำรออกแบบคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ของบริษทั
ระบบเครือข่ำยโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี  AIS, DTAC, TUREMOVE  
ส่วนท่ี 4 ควำมพึงพอใจและควำมคิดเห็นต่อกำรประยกุตใ์ชก้ลยทุธ์โฆษณำผำ่น
คำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ของบริษทัระบบเครือข่ำยโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี AIS, DTAC, 
TUREMOVE 

ค าช้ีแจง โปรดท าเคร่ืองหมาย √ ลงในช่อง [  ] ให้ตรงกบัค าตอบของท่าน หรือเติมข้อความให้สมบูรณ์ 
ตอนที ่1 ขอ้มูลเก่ียวกบัลกัษณะทำงประชำกร 

1.1 เพศ  [  ] ชำย  [  ] หญิง   
1.2 อำย ุ  [  ] 15-20 ปี [  ] 21-30 ปี [  ] 31-40 ปี 
  [  ] 41-50 ปี [  ] มำกกวำ่ 50 ปีข้ึนไป 
1.3 สถำนภำพ [  ] โสด  [  ] สมรส [  ] หยำ่ร้ำง    [  ] อ่ืนๆ..................... 
1.4 กำรศึกษำสูงสุด (รวมท่ีก ำศึกษำอยู)่  



 

110 

  [  ] ต ่ำกวำ่อนุปริญญำ [  ] อนุปริญญำหรือเทียบเท่ำ [  ] ปริญญำตรี 
[  ] ปริญญำโท  [  ] ปริญญำเอก 

1.5 อำชีพ [  ] นกัเรียน นิสิต นกัศึกษำ [  ] รับรำชกำร  [  ] รัฐวสิำหกิจ 
[  ] พนกังำนบริษทั  [  ] เจำ้ของกิจกำร [  ] รับจำ้ง 

  [  ] อ่ืนๆ (โปรดระบุ) …………………… 
1.6 รำยไดต่้อเดือน  

[  ] นอ้ยกวำ่หรือเท่ำกบั 10,000 บำท [  ] 10,001 - 20,000 บำท 
  [  ] 20,001 - 30,000  บำท   [  ] 30,001 - 40,000 บำท 

[  ] 40,001 - 50,000  บำท   [  ] มำกกวำ่ 50,001 บำทข้ึนไป 
ตอนที ่2 ขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมกำรใชง้ำนทัว่ไปและกำรใชง้ำนคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ 
 2.1 ระยะเวลำตั้งแต่ท่ีท่ำนเร่ิมใชง้ำนไลน์แอพพลิเคชัน่ 

[  ] ต ่ำกวำ่ 1 ปี  [  ] 1 ปี  [  ] 2 ปี  [  ] มำกกวำ่ 2 ปี 
2.2 โดยเฉล่ีย 1 วนัท่ำนใชง้ำนไลน์แอพพลิเคชัน่ 
[  ] ไม่เกิน 1 ชัว่โมงต่อวนั      [  ] ระหวำ่ง 1-5 ชัว่โมงต่อวนั      
[  ] ระหวำ่ง 6-10 ชัว่โมงต่อวนั  [  ] ไม่เกิน 11-15 ชัว่โมงต่อวนั   
[  ] ระหวำ่ง 16-20 ชัว่โมงต่อวนั     [  ] ระหวำ่ง 21 ชัว่โมงข้ึนไป 
2.3 โดยเฉล่ียใน 1 บทสนทนำท่ำนมีกำรใชง้ำนคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ประกอบระหวำ่งกำร
สนทนำกบัคู่สนทนำก่ีคร้ัง 
[  ] ไม่ใชง้ำน     [  ] 1-2 คร้ัง   
[  ] 3-4 คร้ัง     [  ] มำกกวำ่ 5 คร้ังข้ึนไป 
2.4 คู่สนทนำท่ีท่ำนท ำกำรส่งหรือใชง้ำนคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ประกอบระหวำ่งกำรสนทนำ
มำกท่ีสุด (เลือกไดเ้พียง 3 คู่สนทนำ) 
[  ] ครอบครัว    [  ] ญำติ พี่นอ้ง 
[  ] แฟน     [  ] เพื่อนสนิท  
[  ] เพื่อนร่วมงำน    [  ] อ่ืนๆ (โปรดระบุ)…………………… 

2.5 เพรำะเหตุใดท่ำนถึงมีกำรใชง้ำนคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ประกอบระหวำ่งกำรสนทนำกบัคู่สนทนำ 
(ระดบัควำมคิดเห็น 5 = มำกท่ีสุด, 4 = มำก, 3 = ปำนกลำง, 2 = นอ้ย, 1 = นอ้ยท่ีสุด) 
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2.6 คำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ประเภทใดท่ีท่ำนนิยมใชใ้นกำรสนทนำกบัคู่สนทนำมำกท่ีสุด  (เลือกได้
เพียง 1 ประเภท) 
[  ] สต๊ิกเกอร์พื้นฐำน (มำพร้อมกบัไลน์แอพพลิเคชัน่)    
[  ] สต๊ิกเกอร์แจกฟรีจำกองคก์รธุรกิจแบบมีเง่ือนไข 
[  ] สต๊ิกเกอร์ซ้ือจำก สต๊ิกเกอร์ช็อป (Sticker Shop) 
[  ] อ่ืนๆ (โปรดระบุ) …………………… 
2.7 ท่ำนเคยใชง้ำนสต๊ิกเกอร์แจกฟรีจำกองคก์รธุรกิจแบบมีเง่ือนไขอะไรบำ้ง                            
(เลือกตอบไดม้ำกกวำ่ 1 ขอ้)   

[  ] ซีพ ี             [  ] แบรนดซุ์ปไก่              [  ] แมคโดนลั              
[  ] เคเอฟซี            [  ] สุก้ีฮอทพอ็ต [  ] โคอำล่ำมำร์ช 
[  ] เทสโต ้                     [  ] โมกุโมกุ  [  ] โออิชิ 
[  ] สิงห์ [  ] กิฟฟำรีน       [  ] แอมเวย ์
[  ] เมืองไทยประกนัชีวติ [  ] เอไอเอ [  ] ไทยพำณิชย ์
[  ] กสิกรไทย [  ] ธนชำต [  ] อิออน 
[  ] เอไอเอส [  ] ทรู [  ] ดีแทค 
[  ] ออปโป้ [  ] ปตท. [  ] กำรบินไทย 

รำยละเอียด 
ระดบัควำมคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

1. เป็นฟังคฟ่ั์นใชง้ำนท่ีง่ำย สำมำรถส่ือสำรไดร้วดเร็ว      

2. ช่วยลดควำมเป็นทำงกำรในกำรส่ือสำรพดูคุย      

3. บรรยำยควำมรู้สึกของผูส้นทนำไดม้ำกกวำ่ตวัหนงัสือ      

5. เพื่อน ญำติ คนรู้จกับอกต่อหรือแนะน ำใหด้ำวน์โหลด      

6. กระแสจำก ส่ือ โฆษณำ และโซเชียลมีเดียต่ำงๆ      

7. แสดงถึงรสนิยม ควำมทนัสมยั และเป็นท่ียอมรับ      

8. มีควำมช่ืนชอบในแบรนด ์/ องคก์รธุรกิจ      

9. มีควำมช่ืนชอบในตวัศิลปินท่ีท ำกำรออกแบบ
คำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ 

 
 

 
 

 

10. มีควำมช่ืนชอบในลกัษณะของตวัคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์
เน่ืองจำกควำมน่ำรัก เท่ หรือขอ้ควำมบนสต๊ิกเกอร์  
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[  ] นกแอร์ [  ] แอร์เอเชีย [  ] บำงกอกแอร์เวย ์
[  ] ซูซูกิ [  ] ยำมำฮ่ำ [  ] โตโยตำ้ 
[  ] นิสสัน [  ] เมเจอร์ซีนีเพล็กซ์ [  ] เวร์ิคพอยท ์
[  ] เร่ืองเล่ำเชำ้น้ี [  ] ช่อง3 [  ] รำคุเทน็ตลำดดอทคอม 
[  ] แร็คนำร็อกออนไลน์ [  ] กนัตนำกรุ๊ป [  ] โวค๊ไทยแลนด์ 
[  ] เจยม์ำร์ท [  ] ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย [  ] กำรไฟฟ้ำแห่งประเทศไทย 

2.8 ท่ำนเห็นหรือเคยใช้งำนสต๊ิกเกอร์แจกฟรีจำกระบบเครือข่ำยโทรศัพท์เคล่ือนท่ี AIS, DTAC, 
TURE แบรนดธุ์รกิจหรือไม่ 
[  ] เคยใชง้ำน     [  ] ไม่เคยใชง้ำน (จบแบบสอบถำม ขอบคุณในควำมร่วมมือ) 
ตอนที ่3 กำรรับรู้อตัลกัษณ์องคก์รผำ่นกำรออกแบบคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ของบริษทัระบบเครือข่ำย
โทรศพัทเ์คล่ือนท่ี AIS, DTAC, TRUEMOVE 

3.1 สีฟ้ำเป็นสีอตัลกัษณ์องคก์รของคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์บริษทัอะไร 
[  ] AIS (บริษทั แอดวำนซ์ อินโฟร์ เซอร์วสิ จ  ำกดั) 
[  ] DATC (บริษทั โทเท่ิล แอค็เซ็ส คอมมูนิเคชัน่ จ  ำกดั) 
[  ] TRUE (บริษทั ทรู คอร์ปอเรชัน่ จ  ำกดั) 
3.2 จำกรูปเป็นลกัษณะโครงร่ำงคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ของบริษทัอะไร 
[  ] AIS (บริษทั แอดวำนซ์ อินโฟร์ เซอร์วสิ จ  ำกดั) 
[  ] DATC (บริษทั โทเท่ิล แอค็เซ็ส คอมมูนิเคชัน่ จ  ำกดั) 
[  ] TRUEMOVE (บริษทั ทรู คอร์ปอเรชัน่ จ  ำกดั) 
3.3 Mr.H เป็นช่ือคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ของบริษทัอะไร 
[  ] AIS (บริษทั แอดวำนซ์ อินโฟร์ เซอร์วสิ จ  ำกดั) 
[  ] DATC (บริษทั โทเท่ิล แอค็เซ็ส คอมมูนิเคชัน่ จ  ำกดั) 
[  ] TRUEMOVE (บริษทั ทรู คอร์ปอเรชัน่ จ  ำกดั) 
3.4 จำกรูปเป็นเคร่ืองหมำย / สัญลกัษณ์บนคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ของบริษทัอะไร 
[  ] AIS (บริษทั แอดวำนซ์ อินโฟร์ เซอร์วสิ จ  ำกดั) 
[  ] DATC (บริษทั โทเท่ิล แอค็เซ็ส คอมมูนิเคชัน่ จ  ำกดั) 
[  ] TRUEMOVE (บริษทั ทรู คอร์ปอเรชัน่ จ  ำกดั) 
3.5 เจมส์จิรำย ุพรีเซนเตอร์ นกัแสดง ถูกออกแบบใหเ้ป็นหน่ึงในคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ของ
บริษทัอะไร 
[  ] AIS (บริษทั แอดวำนซ์ อินโฟร์ เซอร์วสิ จ  ำกดั) 
[  ] DATC (บริษทั โทเท่ิล แอค็เซ็ส คอมมูนิเคชัน่ จ  ำกดั) 
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[  ] TRUEMOVE (บริษทั ทรู คอร์ปอเรชัน่ จ  ำกดั) 
 

ตอนที ่4 ควำมพึงพอใจและควำมคิดเห็นต่อกำรประยกุตใ์ชก้ลยทุธ์โฆษณำผำ่นคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์
ของบริษทัระบบเครือข่ำยโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี AIS, DTAC, TUREMOVE 

4.1 ท่ำนมีควำมพึงพอใจในกำรใชง้ำนคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ท่ีมีกำรแจกฟรีจำกบริษทัระบบ
เครือข่ำยโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี AIS, DTAC, TUREMOVE มำกนอ้ยเพียงใด 
[  ] มำกท่ีสุด           [  ] มำก    [  ] ปำนกลำง 
[  ] นอ้ย     [  ] นอ้ยท่ีสุด 
4.2 หำกบริษทัระบบเครือข่ำยโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี AIS, DTAC, TUREMOVE ท ำกำรแจกฟรี
คำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์รุ่นแบบใหม่ท่ำนคิดวำ่ท่ำนจะท ำกำรดำวน์โหลดคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์
นั้นหรือไม่ 
[  ] ใช่     [  ] ยงัไม่แน่ใจตอ้งดูรูปแบบก่อน 
[  ] ไม ่     [  ] อ่ืนๆ (โปรดระบุ) …………………… 
4.3 ท่ำนช่ืนชอบและท ำกำรดำวน์โหลดคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ท่ีมีกำรแจกฟรีจำกบริษทัระบบ
เครือข่ำยโทรศพัทเ์คล่ือนท่ีไหนมำกท่ีสุด (เลือกไดเ้พียง 1 องคก์ร) 
[  ] AIS (บริษทั แอดวำนซ์ อินโฟร์ เซอร์วสิ จ  ำกดั) 
[  ] DATC (บริษทั โทเท่ิล แอค็เซ็ส คอมมูนิเคชัน่ จ  ำกดั) 
[  ] TRUEMOVE (บริษทั ทรู คอร์ปอเรชัน่ จ  ำกดั) 
4.4 ท่ำนมีควำมรู้สึกอยำ่งไรกบัเง่ือนไขกำรรับออฟฟิศเชียลบริษทัระบบเครือข่ำย
โทรศพัทเ์คล่ือนท่ี AIS, DTAC, TUREMOVE ท่ีมีกำรตั้งไวก่้อนท่ีท่ำนจะสำมำรถท ำกำร
ดำวน์โหลดคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ท่ีมีกำรแจกฟรี 
[  ] ไม่เห็นดว้ยกบัเง่ือนไข  [  ] รู้สึกเฉยๆกบัเง่ือนไข 
[  ] เห็นดว้ยกบัเง่ือนไข   [  ] อ่ืนๆ (โปรดระบุ) …………………… 
4.5 หลงัจำกกำรดำวน์โหลดคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ท่ีมีกำรแจกฟรีจำกองคก์รธุรกิจแบบมี
เง่ือนไข  
ท่ำนท ำอยำ่งไรกบัเง่ือนไขกำรรับออฟฟิศเชียลของ แบรนด ์/ องคก์รธุรกิจ 
[  ] เปิดรับกำรส่ือสำร กำรโฆษณำ ของออฟฟิศเชียลแบรนด ์/ องคก์รธุรกิจ   

 [  ] ท ำกำรบล๊อคออฟฟิศเชียลของแบรนด ์/ องคก์รธุรกิจทนัที 
[  ] อ่ืนๆ (โปรดระบุ) …………………… 
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4.6 ควำมคิดเห็นต่อกำรประยกุตใ์ชก้ลยทุธ์โฆษณำผำ่นคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ของบริษทั
ระบบเครือข่ำยโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี AIS, DTAC, TUREMOVE (ระดบัควำมคิดเห็น 5 = มำก
ท่ีสุด, 4 = มำก, 3 = ปำนกลำง, 2 = นอ้ย, 1 = นอ้ยท่ีสุด) 

รำยละเอียด AIS 

 

DTAC 

 

TUREMOVE 
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

1. คำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ช่วยสร้ำงควำม
ภกัดีใน  แบรนด/์บริษทั มำกยิง่ข้ึน 

               

2. คำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ช่วยใหเ้กิด
ควำมภำคภูมิใจใน สินคำ้ บริกำร ของ
แบรนด/์บริษทั  

               

3. คำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์สำมำรถสร้ำง
จุดเด่นใหเ้ป็นเอกลกัษณ์เฉพำะตวัของ 
แบรนด/์บริษทั ได ้

               

4. คำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์สำมำรถช่วย
สร้ำงแรงจูงใจ ดึงดูดใจ หรือกระตุน้ให้
ผูใ้ชง้ำนเกิดควำมสนใจและน ำไปสู่
ควำมตอ้งกำรในกำรใชบ้ริกำรได ้

               

5. คำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์สำมำรถช่วย
ส่งเสริมกำรขำย กำรแข่งขนัในกำร
จ ำหน่ำยหรือบริกำรใหก้บั แบรนด์/
บริษทั ได ้

               

6. คำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์สำมำรถสร้ำง
กำรจดจ ำใน แบรนด/์บริษทั ใหอ้ยูใ่น
ควำมทรงจ ำของผูใ้ชง้ำนได ้

               

7. คำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ช่วยสร้ำง
ต ำแหน่งสินคำ้หรือบริกำรของ แบรนด์/
บริษทั ในควำมนึกคิดของผูใ้ชง้ำนได ้

               

8. คำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ช่วยสร้ำง
ภำพลกัษณ์ และเจตคติในทำงท่ีดีใหก้บั  
แบรนด/์บริษทั 
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รำยละเอียด AIS 
 

DTAC 
 

TUREMOVE 
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

9. คำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์สำมำรถสร้ำง
ศรัทธำ ควำมเช่ือถือ ในสินคำ้หรือ
บริกำรของ แบรนด์/บริษทัใหเ้ป็นท่ี
ยอมรับ 

                 

 
4.9 ขอ้คิดเห็นเพิ่มเติมดำ้นควำมภกัดีในแบรนดธุ์รกิจ 
ควำมภูมิใจและควำมเช่ือมัน่ 
………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………… 
4.10 ขอ้เสนอแนะอ่ืนๆ 
………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………… 
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แบบสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญทางด้านการออกแบบ 

 
ค าถาม: เพื่อศึกษากลยทุธ์การโฆษณาเพื่อสร้างความภกัดีในแบรนดธุ์รกิจ กรณีศึกษา 

การออกแบบสต๊ิกเกอร์บนไลน์แอพพลิเคชัน่ 
1. คุณมีความคิดเห็นหรือมุมมองอยา่งไรเก่ียวกบัการใชส้ต๊ิกเกอร์ในการส่ือสารปัจจุบนั 
2. คุณใชเ้ทคนิคหรือวธีิการอยา่งไรในการออกแบบคาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ใหมี้เอกลกัษณ์ 

น่าสนใจ และถูกใจผูใ้ชง้าน 
3. คุณมีความคิดเห็นอยา่งไรกบัการออกแบบคาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์เพื่อการโฆษณาของ 

แบรนดธุ์รกิจ ต่างๆ (ตวัอยา่งเช่น AIS, CP, OISHI, SCB ฯลฯ) 
4. จากการโฆษณาผา่นสต๊ิกเกอร์ของแบรนดธุ์รกิจระบบเครือข่ายโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี AIS, 

DTAC และ TUREMOVE คุณคิดวา่สต๊ิกเกอร์ของแบรนด์ธุรกิจใดมีความเด่นชดัท่ีสุดในเร่ือง 
การออกแบบ คาแรคเตอร์ เพราะเหตุใด 

5. คุณคิดวา่การสร้างทศันคติท่ีดีและความเช่ือมัน่ในแบรนดธุ์รกิจต่อผูใ้ชง้านสต๊ิกเกอร์นั้น 
สามารถ สร้างหรือเล่าผา่นการออกแบบคาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ไดห้รือไม่ อยา่งไร 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 



 

117 

 
ภาคผนวก ค 

 
การน าเสนอส่ืองานศิลปะ 

 
จำกผลกำรศึกษำไดถู้กน ำมำแปลงเป็นผลงำนศิลปะ เพื่อจดัแสดงในงำนนิทรรศกำรงำน

ศิลปะ There are so many reasons to be… เป็นงำนแสดงผลงำนศิลปะของนักศึกษำปริญญำโท 
สำขำวิชำส่ือศิลปะและกำรออกแบบส่ือ ท่ีไดจ้ดัแสดไปเม่ือวนัท่ี 26-27 กรกฎำคม 2557 ณ Minimal 
ซอย 13 ถนนนิมมำนเหมินทร์ อ.เมือง จ.เชียงใหม่  

 
สูจิบตัรงำนแสดงนิทรรศกำรศิลปะ 

ในงำนนิทรรศกำรศิลปะ There are so many reasons to be...ณ Minimal วนัท่ี 26-27 กรกฎำคม 2557 
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โดยงำนช้ินน้ีมีช่ือวำ่ Send your feelings, Send stickers. ซ่ึงวฒันธรรมทำงสำยตำเขำ้มำมี
บทบำทในชีวติประจ ำวนัท่ีเต็มไปดว้ยควำมวุน่วำย รีบเร่ง ของสังคมเมือง ภำพจึงถูกท ำให้ปรำกฏและ
ถูกใชเ้ป็นเคร่ืองมือท่ีส ำคญัในกำรส่ือสำรกบัผูค้นผำ่นกำรมอง แบรนด์ธุรกิจจึงไดน้ ำโซเชียลมีเดียท่ีมี
ควำมโดดเด่นจำกกำรส่ือสำรด้วยภำพและกำรสนทนำซ่ึงก็คือ ไลน์แอพพลิเคชั่นมำประยุกต์ใช้
ร่วมกบักลยุทธ์โฆษณำ ดว้ยกำรสอดแทรกคำแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์แบรนด์ธุรกิจเขำ้สู่กำรใชง้ำนบนบท
สนทนำของผูบ้ริโภคเพื่อสร้ำงอิทธิพลต่อกำรรับรู้ กำรจดจ ำ ควำมคิด พฤติกรรมและควำมภกัดีให้กบั
แบรนดธุ์รกิจอยำ่งไม่รู้ตวั 

 
ภำพรวมของงำนส่ือศิลปะ Send your feelings, Send stickers. 
ในงำนนิทรรศกำรศิลปะ There are so many reasons to be... 

ณ Minimal วนัท่ี 26-27 กรกฎำคม 2557 
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ภำพรวมของงำนส่ือศิลปะ Send your feelings, Send stickers. 
ในงำนนิทรรศกำรศิลปะ There are so many reasons to be... 

ณ Minimal วนัท่ี 26-27 กรกฎำคม 2557 
 

 
 
 

 
 
 
 



 

120 

 
ประวตัิผู้เขยีน 

 
ช่ือ-นามสกุล นำงสำวระพีพฒัน์ ค ำหลำ้ 
 
วนั เดือน ปี เกดิ 28 มีนำคม พ.ศ. 2532 
 
ประวตัิการศึกษา ส ำเร็จกำรศึกษำมธัยมศึกษำตอนปลำย โรงเรียนปรินส์รอยแยลส์วทิยำลยั  

ปีกำรศึกษำ 2549 
 ส ำเร็จกำรศึกษำปริญญำวทิยำศำสตรบณัฑิต คณะวทิยำลยัศิลปะ ส่ือและ

เทคโนโลย ีสำขำวชิำแอนนิเมชัน่ มำหำวทิยำลยัเชียงใหม่ ปีกำรศึกษำ 2553 

 
 

 
 
 
 
 

 
 

 
 

 


