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แผนภูมิท่ี 4.14 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการเคย
เห็นหรือใช้งานคาแรคเตอร์ส ต๊ิกเกอร์แจกฟรีจากระบบเครือข่าย
โทรศพัทเ์คล่ือนท่ี AIS, DTAC, TRUEMOVE ครบทั้ง 3 แบรนด ์

 
 

72 
แผนภูมิท่ี 4.15 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามบริษทัท่ี

ผูใ้ช้งานรับรู้ผ่านการออกแบบจากสีหลกับนคาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ของ
บริษทั DTAC 

 
 

73 
แผนภูมิท่ี 4.16 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามบริษทัท่ี

ผูใ้ชง้านรับรู้ผา่นการออกแบบจากลกัษณะโครงร่างคาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์
ของบริษทั AIS 

 
 

74 
แผนภูมิท่ี 4.17 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามบริษทัท่ี

ผูใ้ช้งานรับรู้ผ่านการออกแบบจากช่ือคาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ของบริษทั 
TRUEMOVE 

 
 

75 
แผนภูมิท่ี 4.18 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามบริษทัท่ี

ผู ้ใช้งานรับรู้ผ่านการออกแบบจากเคร่ืองหมายหรือสัญลักษณ์บน
คาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ของบริษทั DTAC 

 
 

76 
แผนภูมิท่ี 4.19 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามบริษทัท่ี

ผู ้ใช้งานรับรู้ผ่านการออกแบบจากเคร่ืองหมายหรือสัญลักษณ์บน
คาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ของบริษทั DTAC 

 
 

77 
แผนภูมิท่ี 4.20 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามพึงพอใจ

ในการใช้งานคาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ท่ีมีการแจกฟรีจากบริษทัเครือข่าย
โทรศพัทเ์คล่ือนท่ี AIS, DTAC, TRUEMOVE ทั้ง 3 แบรนด ์

 
 

78 
แผนภูมิท่ี 4.21 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามความ

คิดเห็นของการดาวน์โหลดคาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์รุ่นใหม่ท่ีจะมีการแจก
ฟรีจากบริษทัเครือข่ายโทรศพัท์เคล่ือนท่ี AIS, DTAC, TRUEMOVE ทั้ง 
3 แบรนด ์

 
 
 

79 
แผนภูมิท่ี 4.22 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามบริษท่ีั

ผูใ้ชง้านความช่ืนชอบและท าการดาวน์โหลดคาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ท่ีมีการ
แจกฟรีจากบริษทัเครือข่ายโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี AIS, DTAC, TRUEMOVE 
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ฒ 

แผนภูมิท่ี 4.23 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามบริษท่ีั
ผูใ้ชง้านความช่ืนชอบและท าการดาวน์โหลดคาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ท่ีมีการ
แจกฟรีจากบริษทัเครือข่ายโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี AIS, DTAC, TRUEMOVE 

 
 

81 
แผนภูมิท่ี 4.24 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามการ

เปิดรับเง่ือนไขการรับออฟฟิศเชียลของแบรนดห์รือองคก์รธุรกิจจากการ
ดาวน์โหลดคาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์แจกฟรี 

 
 

82 
แผนภูมิท่ี 4.25 แสดงค่าสถิติพื้นฐานของความคิดเห็นต่อการประยกุตใ์ชก้ลยทุธ์โฆษณา

ผา่นคาแรคเตอร์สต๊ิกเกอร์ของ บริษทัระบบเครือข่ายโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี 
AIS, DATC, TRUEMOVE 
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