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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก 
 

- หนงัสือขอความอนุเคราะห์ 
- รายช่ือผูท่ี้ใหส้มัภาษณ์ 
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รายช่ือผู้ให้สัมภาษณ์ 
 

ผู้เช่ียวชาญจากบริษัทการบินไทย 
1. คุณจกัรพงศ ์คลา้ยมุก   ต าแหน่งผูจ้ดัการกองโฆษณา  ทรัษทัการทันิทย 
2. คุณวงคน์ภา จัระประยรู  พนกังานตอนรัททนเคร่ืองทัน ทรัษทัการทันิทย 
3. คุณศุภรัชด ์โสมะทุตร   พนกังานตอนรัททนเคร่ืองทัน  ทรัษทัการทันิทย 

 
ผูเ้ช่ียวชาญทางการโฆษณา 

1. กุลฉตัร ฉตัรกุล ณ อยธุยา   อาจารยป์ระจ าสาขาวชัาการตลาด คณะทรัหารธุรกัจ 
มหาวทัยาลยัพายพั และ Chief Marketing Officer (CMO) 
ทรัษทั Marketing Dioxide Co.,Ltd. 

2. คุณธญัญาภรณ์ ธรรมประวตัั  ต าแหน่ง Copywriter ทรัษทั TBWA ประเทศิทย 
3. คุณวรรณชยั วงษต์ะลา   ผูท้รัหารทรัษทั THAIIS และอาจารยค์ณะวัจัตรศัลป์  

มหาวทัยาลยัเชียงใหม่ 

 



 

111 

 

 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
    - เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา 
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แบบสอบถาม 
 

การคน้ควา้อัสระเร่ือง การศึกษา “ความเป็นิทย” ในส่ือใหม่ กรณีศึกษาโฆษณาของธุรกัจสายการทัน 
ค าช้ีแจง แททสอทถามน้ีเป็นเคร่ืองมือส าหรัทการเก็ทรวทรวมขอ้มูล เพื่อประกอทการคน้ควา้แทท
อัสระ เร่ือง การศึกษา “ความเป็นิทย” ในส่ือใหม่ กรณีศึกษาโฆษณาของธุรกัจสายการทัน ตาม
หลัก สูตรศัลปศาสตรมหาทัณ ฑัต  สาขาส่ือศัลปะและการออกแทท  คณะทัณ ฑั ตศึกษา 
มหาวทัยาลยัเชียงใหม่ 

ผูศึ้กษาต้องการทราทขอ้มูลเพื่อใช้เป็นประโยชน์ในด้านการศึกษาเท่านั้น ในการน้ีผู ้
ศึกษาจึงใคร่ขอความอนุ เคราะห์จากท่ านผู ้ตอทแททสอทถามิด้พัจารณาและท าการตอท
แททสอทถามตามความรู้สึก ความคัดเห็นและส่ังท่ีท่านิดก้ระท าตามสภาพความเป็นจรังให้มากท่ีสุด 
ซ่ึงการเก็ทรวทรวมขอ้มูลในคร้ังน้ีเป็นขอ้มูลทางวัชาการเท่านั้น ขอ้มูลต่างๆ ท่ีิดจ้ะถือเป็นความลทั
และใชเ้พื่อการศึกษาเท่านั้น 

แททสอทถามจะแท่งเป็น 5 ตอน คือ 
ตอนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ิปและขอ้มูลการเปัดรัทส่ือของผูต้อทแททสอทถาม 
ตอนท่ี 2 ความคัดเห็นต่อเอกลกัษณ์ “ความเป็นิทย” 
ส่วนท่ี 3 ความคัดเห็นท่ีมีต่อการประยกุตใ์ชแ้นวคัดความเป็นิทยในโฆษณาของ 
ทรัษทัการทันิทย 
ตอนท่ี 4 ความพึงพอใจต่อการประยุกต์ใช้แนวคัดความเป็นิทยในโฆษณาของ 
ทรัษทัการทันิทย 
ผูศึ้กษาหวงัเป็นอย่างยั่งว่า จะิด้รัทความอนุเคราะห์จากท่าน และขอขอทพระคุณมา  

ณ โอกาสน้ี 
ณฐันรี เจนจดั 559932136 

สาขาส่ือศัลปะและการออกแทท คณะทณัฑัตวทัยาลยั มหาวทัยาลยัเชียงใหม่ 
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ค าช้ีแจง  โปรดท าเคร่ืองหมาย  ลงใน (  ) ข้อท่ีท่ านพัจารณาเลือกตามความคัดเห็น 
ความรู้สึก หรือขอ้เทจ็จรังท่ีตรงกทัท่านมากท่ีสุด หรือเตัมขอ้ความในช่องวา่งใหส้มทูรณ์ 
ตอนที ่1 ขอ้มูลทัว่ิปและขอ้มูลการเปัดรัทส่ือของผูต้อทแททสอทถาม 

1.1 เพศ  
 (   ) 1. ชาย     )   ( 2. หญัง 
1.2 อาย ุ

)   ( 1. อายนุอ้ยกวา่ 21 ปี   )   ( 2. อายรุะหวา่ง 21 – 30 ปี 
)   ( 3. อายรุะหวา่ง 31 – 40 ปี  )   ( 4. อายรุะหวา่ง 41 – 50 ปี 

 )   ( 5. อายรุะหวา่ง 51 – 60 ปี  )   ( 6. อายตุั้งแต่ 61 ปีข้ึนิป  
1.3 ระดทัการศึกษา 
 )   ( 1. ประถมศึกษา   )   ( 2. มธัยมศึกษาปีท่ี 3 
 )   ( 3. มธัยมศึกษาปีท่ี 6   )   ( 4. อาชีวศึกษา 
 )   ( 5. ปรัญญาตรี   )   ( 6. ปรัญญาโท 
 )   ( 7. อ่ืนๆ )โปรดระทุ…………) 
1.4  อาชีพ 

)   ( 1. นกัเรียน นกัศึกษา    )   ( 2. ธุรกัจส่วนตวั 
)   ( 3. รัทราชการ รัฐวสัาหกัจ   )   ( 4. พนกังานทรัษทัเอกชน 

 )   ( 5. รัทจา้งทัว่ิป    )   ( 6. อ่ืนๆ (โปรดระทุ).......................... 
1.5 รายิดส่้วนตวัของท่านโดยเฉล่ียต่อเดือน 
 )   ( 1. ิม่เกัน 10,000 ทาท   )   ( 2. 10,001-20,000 ทาท 

 )   ( 3. 20,001-30,000 ทาท   )   ( 4. 30,001-40,000 ทาท 
 )   ( 5. มากกวา่ 40,000 ทาท 

1.6 ท่านเลือกใชท้รัการสารการทันอะิรเป็นประจ า )เลือกตอทิดม้ากกวา่ 1 ค าตอท( 
 )   ( 1. ทรัษทัการทันิทย Thai Airways 
 )   ( 2. ทางกอกแอร์เวย ์Bangkok Airways 
 )   ( 3. แอร์เอเชีย AirAsia 
 )   ( 4. นกแอร์ Nok Air 
 )   ( 5. โอเรียนท์ิ ทยแอร์ิลน์ Orient Thai Airline 
 )   ( 6. อ่ืนๆ ระทุ.................................................. 
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1.7 ท่านเคยใชท้รัการของทรัษทัการทันิทย (Thai Airways) หรือิม่ 
 )   ( 1. เคย    )   ( 2. ิม่เคย 
1.8  ปกตัท่านรัทขอ้มูลข่าวสารจากส่ืออะิรทา้ง )ตอทิดม้ากกวา่ 1 ค าตอท( 
 )   ( 1. โทรทศัน์    )   ( 2. หนงัสือพัมพ ์  
  )   ( 3. ส่ือใหม่ (New Media) เช่น  )   ( 4. ป้ายโฆษณา/โปสเตอร์/แผน่พทั 
    อันเตอร์เน็ต (Internet)   

            หรือส่ือออนิลน์ )Social Media(    
 )   ( 5. นัตยสาร/วารสาร       )   ( 6. อ่ืนๆ )ระทุ(..................................       
1.9  ท่านเคยใช้อันเตอร์เน็ต (Internet) หรือส่ือออนิลน์ )Social Media( ใดทา้ง )ตอทิดม้ากกว่า 

1 ค าตอท( 
  )   ( 1. เวท็ิซต ์(Website)   
  )   ( 2. Facebook 
  )   ( 3. Twitter    
  )   ( 4. Instagram 
  )   ( 5. อ่ืนๆ )ระทุ(............................. 

1.10  ท่านใชอั้นเตอร์เน็ตวนัละก่ีชัว่โมง 
  )   ( 1. 1-3 ชัว่โมง    )   ( 2. 4-6 ชัว่โมง  
  )   ( 3. 7-9 ชัว่โมง   )   ( 4. 10-12 ชัว่โมง 
  )   ( 5. 13-15 ชัว่โมง   )   ( 6. 16 ชัว่โมงข้ึนิป 

1.11  ท่านใชอั้นเตอร์เน็ตเพื่ออะิร )ตอทิดม้ากกวา่ 1 ค าตอท( 
 )   ( 1. เพื่ออพัเดทขอ้มูล ข่าวสาร   
 )   ( 2. เพื่อสืทคน้ขอ้มูล ความรู้ 

  )   ( 3. เพื่อสร้างปฏัสัมพนัธ์กทัคน      
 )   ( 4. เพื่อเป็นส่ือในการเลือกซ้ือสันคา้หรือทรัการท่ีตอ้งการ  
 )   ( 5. อ่ืนๆ )ระทุ(.................................. 
 1.12  โดยปกตัท่านใชอั้นเตอร์เน็ตผา่นอุปกรณ์ใด )ตอทิดม้ากกวา่ 1 ค าตอท( 
 )   ( 1. คอมพัวเตอร์   )   ( 2. สมาร์ทโฟน 

  )   ( 3. แทท็เล็ต (Tablet)     )   ( 4. อ่ืนๆ (ระทุ)……………………………….. 
1.13  ท่านเคยพทเห็นโฆษณาของทรัษทัการทันิทย (Thai Airways) จากแหล่งใด )ตอทิดม้ากกวา่ 

1 ค าตอท( 
 )   ( 1. โทรทศัน์    )   ( 2. หนงัสือพัมพ ์  
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  )   ( 3. ส่ือใหม่ (New Media) เช่น  )   ( 4. ป้ายโฆษณา/โปสเตอร์/แผน่พทั 
    อันเตอร์เน็ต (Internet)   

            หรือส่ือออนิลน์ )Social Media(    
  )   ( 5. นัตยสาร/วารสาร       )   ( 6. อ่ืนๆ )ระทุ(.................................. 
 

ตอนที ่2 ความคัดเห็นต่อเอกลกัษณ์ “ความเป็นิทย” 

ความคิดเห็น 
ระดบัความคิดเห็น 

เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

เห็น
ด้วย 

เห็นด้วย
ปานกลาง 

เห็นด้วย
น้อย 

เห็นด้วย
น้อยที่สุด 

2.1) วฒันธรรมิทยเป็นส่ังท่ีน่าภาคภูมัใจ      
2.2) วฒันธรรมิทยเป็นส่ังท่ีควรค่าแก่การ
อนุรักษแ์ละสืทสาน 

     

2.3) วฒันธรรมิทยมีเอกลกัษณ์ิม่เหมือนชาตั
อ่ืน 

     

2.4) วฒันธรรมิทยเป็นส่ังท่ีควรค่าแก่การ
เผยแพร่ 

     

2.5) ประเพณีิทยเป็นส่ังท่ีแสดงใหเ้ห็นถึงวัถี
ชีวัต ค่านัยม ความเช่ือของคนิทย 

     

2.6) ศัลปะิทยมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัเป็นส่ังท่ี
สวยงาม น่าช่ืนชม ควรค่าแก่การอนุรักษ ์

     

2.7) สถาปัตยกรรมิทยมีความสง่างาม  
มีคุณค่าทางศัลปะอนัสูงส่งของชาตั 

     

2.8) คนิทยมีจัตใจโอทออ้มอารี มีน ้าใจ กตญัญู
กตเวที 

     

2.9) ภาษาิทยเป็นส่ังท่ีน่าภาคภูมัใจสมควร
รักษาิว ้

     

2.10) ผูท่ี้ใหค้วามสนใจกทัวฒันธรรมิทยเป็น
คนลา้สมยั 
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ตอนที่  3 ค  าถ าม เก่ี ยวกัท ความ คัด เห็ น และความพึ งพ อใจ ต่อก ารป ระยุกต์ ใช้ แน ว คั ด 
ความเป็นิทยในงานโฆษณาของทรัษทัการทันิทย 
3.1  เหตุผลท่ีท าใหท้่านเลือกใชท้รัการของทรัษทัการทันิทย Thai Airways 
 )   ( 1. ทรัการดี    )   ( 2. ดูมีความน่าเช่ือถือ 

  )   ( 3. มีภาพลกัษณ์ท่ีดี   )   ( 4. ผูอ่ื้นแนะน า 
 )   ( 5. อ่ืนๆ )ระทุ(.................................. 
3.2  หลงัจากดูโฆษณาของทรัษทัการทันิทยแลว้ท่านรู้สึกอยา่งิร  
 )   ( 1. มัน่ใจในการทรัการของสายการทัน 
 )   ( 2. รัทรู้ขอ้มูลข่าวสาริดอ้ยา่งละเอียด 

  )   ( 3. สนใจท่ีจะใชท้รัการของสายการทัน 
 )   ( 4. ิดรั้ทรู้ถึงความเป็นิทย 
 )   ( 5. อ่ืนๆ )ระทุ(.................................. 
3.3  ท่านคัดวา่รูปแททการน าเสนอท่ีเก่ียวขอ้งกทัเร่ือง “ความเป็นิทย” ในงานโฆษณาของทรัษทั
การทันิทยน้ีเป็นอยา่งิร 
 )   ( 1. แปลกใหม่, น่าสนใจ  )   ( 2. โทราณ, น่าเท่ือ 
3.4  ท่านคัดวา่จุดเด่นของงานโฆษณาของทรัษทัการทันิทยอยูท่ี่ใด  
 )   ( 1. เน้ือหา สาระท่ีเก่ียวกทัความเป็นิทย 
 )   ( 2. ภาพประกอทท่ีสวยงาม 
 )   ( 3. การออกแททท่ีเนน้ความเป็นิทย 
 )   ( 4. อ่ืนๆ )ระทุ(.................................. 
 
3.5  ท่านชอทโฆษณาท่ีมีการประยกุตใ์ชค้วามเป็นิทยในงานโฆษณาหรือิม่ 
 )   ( 1. ชอท     
 )   ( 2. ิม่ชอท  
 )   ( 3. เฉยๆ 
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ตอนที ่4 ความพงึพอใจต่อการประยุกต์ใช้แนวคิดความเป็นไทยในโฆษณาของบริษัทการบินไทย 

ประเด็นค าถาม 

ระดับความพงึพอใจ 

พงึ
พอใจ
มาก 

พงึ
พอใจ 

พงึพอใจ
ปาน
กลาง 

ไม่พงึ
พอใจ 

ไม่พงึ
พอใจ
เลย 

4.1 เน้ือหาสาระในงานโฆษณาครทถว้น      
4.2 ขอ้มูลข่าวสารในงานโฆษณา      
4.3 รูปแททการน าเสนองานโฆษณา      
4.4 ก าร ให้ ค ว าม รู้ เก่ี ย วกัท ศั ล ป ะแล ะ
วฒันธรรมิทย 

     

4.5 เร่ืองราวแปลกใหม่ ท่ีน าเสนอในงาน
โฆษณา 

     

4.6 รูปภาพท่ีใชป้ระกอทส่ือถึงความเป็นิทย      
4.7 ศัลปะและวฒันธรรมิทยท่ีน ามาเสนอ
ในงานโฆษณา 

     

 
4.8  ขอ้เสนอแนะ 
………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………
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แบบสัมภาษณ์ผู้ทีเ่กี่ยวข้องกับธุรกจิการบินไทย 
 

ประเด็นที ่1 ค  าถามเก่ียวกทัความคัดเห็นท่ีมีต่อโฆษณาในส่ือใหม่ 
1.1 คุณมีความคัดเห็นอยา่งิรเก่ียวกทัการโฆษณาในส่ือใหม่ [โฆษณาในเวท็ิซต ์

(Website) หรือในโซเชียลมีเดีย (Social Media)] 
1.2 คุณคัดว่าการท าโฆษณาของทรัษทัการทันิทย ในส่ือเก่าเป็นอย่างิร และใน 

ส่ือใหม่ท าให้เกัดผลส าเร็จท่ีดีกว่ามากน้อยเพียงใด และควรท่ีจะปรัทปรุง
เพั่มเตัมอยา่งิร 

ประเด็นที ่2 ค  าถามเก่ียวกทัความคัดเห็นท่ีมีต่อเอกลกัษณ์ความเป็นิทย และงานโฆษณาท่ีมีการ
ประยกุตใ์ชแ้นวคัดความเป็นิทย 

1.1 ตามแนวความคัดของคุณถา้พูดถึงเร่ืองความเป็นิทย หรือเอกลกัษณ์ความเป็น
ิทย คุณจะนึกถึงอะิร หรืออะิรท่ีส่ือใหเ้ห็นถึงความเป็นิทยิดอ้ยา่งชดัเจน 

1.2 คุณมีความคัดเห็นอย่างิรกทัการท าให้วฒันธรรมกลายเป็นสันคา้ (ยกตวัอย่าง
เช่น การโปรโมทใหน้กัท่องเท่ียวมาเท่ียวในช่วงเทศกาลสงการณ์)  

1.3 คุณมีความคัดเห็นอย่างิรเก่ียวกทัการประยุกต์ใชแ้นวคัดความเป็นิทยในงาน
โฆษณา 

ประเด็นที ่3 ค  าถามเก่ียวกทังานโฆษณา กลยุทธ์การโฆษณาและผลส าเร็จของการโฆษณาของ
ทรัษทัการทันิทย 

3.1 ในกรณี ศึกษาทรัษัทการทันิทย คุณ คัดว่าองค์กรน้ีประยุกต์ใช้แนวคัด 
ความเป็นิทยอยา่งิร 
- ใชเ้พื่ออะิร 
- ใชก้ลยทุธ์อะิร 
- อะิรท่ีส่ือถึงความเป็นิทยมากท่ีสุด 
- ผลกระททท่ีเกัดข้ึน หรือส่ังท่ีคัดว่าจะิด้รัทหลังจากการประยุกต์ใช ้
ความเป็นิทยในงานโฆษณา 

1.2 คุณคัดวา่เกัดผลส าเร็จมากน้อยเพียงใดกทัการประยุกตใ์ชแ้นวคัดความเป็นิทย
ในงานโฆษณาของทรัษทัการทันิทย 

1.3 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เก่ียวกัทวัธีการประยุกต์ใช้แนวคัดความเป็นิทยในงาน
โฆษณา ของทรัษทัการทันิทย 
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แบบสัมภาษณ์ผู้ทีเ่กี่ยวข้องกับธุรกจิโฆษณา 
 

ประเด็นที ่1 ค  าถามเก่ียวกทัความคัดเห็นท่ีมีต่อโฆษณาในส่ือใหม่ 
1.1 คุณมีความคัดเห็นอยา่งิรเก่ียวกทัการโฆษณาในส่ือใหม่ [โฆษณาในเวท็ิซต ์

(Website) หรือในโซเชียลมีเดีย (Social Media)] 
1.2 งานโฆษณาในส่ือใหม่ส่วนใหญ่ใช้กลยุทธ์อะิร และในองค์กรของคุณใช ้

กลยทุธ์อะิร ในงานโฆษณา 
1.3  

ประเด็นที ่2 ค  าถามเก่ียวกทัความคัดเห็นท่ีมีต่อเอกลกัษณ์ความเป็นิทย และงานโฆษณาท่ีมีการ
ประยกุตใ์ชแ้นวคัดความเป็นิทย 

1.1 ตามแนวความคัดของคุณถ้าพูด ถึงเร่ืองความเป็นิทย ห รือเอกลักษณ์ 
ความเป็นิทย คุณจะนึกถึงอะิร หรืออะิรท่ีส่ือให้เห็นถึงความเป็นิทยิด้ 
อยา่งชดัเจน 

1.2 คุณมีความคัดเห็นอย่างิรกทัการท าให้วฒันธรรมกลายเป็นสันคา้ (ยกตวัอย่าง
เช่น การโปรโมทใหน้กัท่องเท่ียวมาเท่ียวในช่วงเทศกาลสงการณ์)  

1.3 คุณมีความคัดเห็นอย่างิรเก่ียวกัทการประยุกต์ใช้แนวคัดความเป็นิทยใน 
งานโฆษณา 

1.4 ในทรัททส่ือใหม่คุณเห็นงานโฆษณาขององค์กรใดเด่นชัดท่ีสุดในเร่ืองของ 
การประยกุตใ์ชแ้นวคัดความเป็นิทยในงานโฆษณา 

ประเด็นที ่3 ค  าถามเก่ียวกทังานโฆษณา กลยุทธ์การโฆษณาและผลส าเร็จของการโฆษณาของ
ทรัษทัการทันิทย 

1.1 คุณคัดวา่การท าโฆษณาของทรัษทัการทันิทย ในส่ือเก่าเป็นอยา่งิร และในส่ือ
ใหม่ท าให้เกัดผลส าเร็จท่ีดีกว่ามากน้อยเพียงใด และควรท่ีจะปรัทปรุงเพั่มเตัม
อยา่งิร 

1.2 ในกรณีศึกษาทรัษทัการทันิทย คุณคัดวา่องคก์รน้ีประยุกตใ์ชแ้นวคัดความเป็น
ิทยอยา่งิร 
- ใชเ้พื่ออะิร 
- ใชก้ลยทุธ์อะิร 
- อะิรท่ีส่ือถึงความเป็นิทยมากท่ีสุด 
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- ผลกระททท่ีเกัดข้ึน หรือส่ังท่ีคัดว่าจะิด้รัทหลงัจากการประยุกต์ใช้ความ
เป็นิทยในงานโฆษณา 

1.3 คุณคัดวา่เกัดผลส าเร็จมากน้อยเพียงใดกทัการประยุกตใ์ชแ้นวคัดความเป็นิทย
ในงานโฆษณาของทรัษทัการทันิทย 

1.4 ถา้คุณจะท างานโฆษณาท่ีประยกุตใ์ชค้วามเป็นิทย คุณจะท าอยา่งิร พร้อมระทุ
เหตุผล 

1.5 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เก่ียวกัทวัธีการประยุกต์ใช้แนวคัดความเป็นิทยในงาน
โฆษณา ในกรณีศึกษาทรัษทัการทันิทย 
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ภาคผนวก ค 
           - ภาพประกอท 
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ตัวอย่างงานโฆษณาของบริษัทการบินไทยในส่ือใหม่ (New Media) 
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ภาคผนวก ง 
    - การน าเสนอผลงานศัลปะ 
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การน าเสนอผลงานศิลปะ 
 

จากผลการศึกษาิดถู้กน ามาแปลงเป็นผลงานศัลปะ เพื่อจดัแสดงในงานนัทรรศการงาน
ศัลปะ There are so many reasons to be… เป็นงานแสดงผลงานศัลปะของนักศึกษาปรัญญาโท 
สาขาวัชาส่ือศัลปะและการออกแททส่ือ ท่ีิดจ้ดัแสดิปเม่ือวนัท่ี 26-27 กรกฎาคม 2557 ณ Minimal 
ซอย 13 ถนนนัมมานเหมันทร์ อ.เมือง จ.เชียงใหม่  

 
สูจัทตัรงานแสดงนัทรรศการศัลปะ 

ในงานนัทรรศการศัลปะ There are so many reasons to be... 
ณ Minimal วนัท่ี 26-27 กรกฎาคม 2557 
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โดยงาน ช้ัน น้ี มี ช่ือว่า There are so many reasons to be “Thainess”. ห รือ ิทยๆ ซ่ึ ง 
“ความเป็นิทย” ความงดงมวจััตรตระการตาและสูงส่งเป็นส่ังท่ีดึงดูดความสนใจ ทวกกทัการโฆษณา
ท่ีต้องการสร้างความแตกต่าง การมีจุดยืน การมีเอกลักษณ์ของตนเอง ท าให้ “ความเป็นิทย” 
กลายเป็นกลยุทธ์ของการโฆษณาของหลายๆ องคก์ร แต่ดว้ยความเป็นิทยแทแ้ททดั้งเดัมท่ีงดงามแต่
เขา้ถึงยาก ท าให้คนเร่ัมเท่ือจึงเรียกร้องหาความเป็น “ิทยๆ” คือ ส่ังท่ีิม่เคยถูกมองวา่เป็นตวัแทนของ
ความเป็นิทยหรือส่ังท่ีคนิทยควรจะภูมัใจมาก่อน กลทักลายเป็นส่ังท่ียอมรัทข้ึนมา   

 
 

 
ภาพรวมของงานส่ือศัลปะ “ิทยๆ” 

ในงานนัทรรศการศัลปะ There are so many reasons to be... 
ณ Minimal วนัท่ี 26-27 กรกฎาคม 2557 
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ภาพรวมของงานส่ือศัลปะ “ิทยๆ” 

ในงานนัทรรศการศัลปะ There are so many reasons to be... 
ณ Minimal วนัท่ี 26-27 กรกฎาคม 2557 
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ประวตัิผู้เขยีน 

 
ช่ือ-นามสกุล  นางสาวณฐันรี เจนจดั 
 
วนั เดือน ปี เกดิ  21 พฤศจักายน พ.ศ. 2531 
 
ประวตัิการศึกษา ส าเร็จการศึกษามธัยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนดาราวทัยาลยั  

ปีการศึกษา 2549 
ส าเร็จการศึกษานัเทศาสตรทณัฑัต คณะนัเทศศาสตร์ มาหาวทัยาลยัพายพั  
ปีการศึกษา 2553 
 

 
 
 
 
 
 
 

 


