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 บทคดัย่อ 

การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาถึงการวิเคราะห์โครงสร้างตลาดของการตกแต่งภายในบา้น
จดัสรรของผูป้ระกอบธุรกิจตกแต่งภายในและวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกการ
ตกแต่งภายในบา้นจดัสรรของผูบ้ริโภค กลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการศึกษาแบ่งเป็น 2 กลุ่มคือ ผูป้ระกอบ
ธุรกิจตกแต่งภายในจ านวน 30 ราย และผูท่ี้ใชบ้ริการการตกแต่งภายในบา้นจดัสรรในเขตพื้นท่ีอ าเภอ
เมือง จงัหวดัเชียงใหม่ จ  านวน 400 ราย ใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูล โดยการสุ่ม
แบบบงัเอิญ การวิเคราะห์ขอ้มูลใช้สถิติเชิงพรรณนา ความถ่ี ร้อยละ สถิติแบบไลเคิร์ทสเกล (Likert 
scale) และแบบจ าลองโลจิต ผลการศึกษาพบว่า โครงสร้างตลาดของการตกแต่งภายในบา้นจดัสรร
ของผูป้ระกอบธุรกิจตกแต่งภายในเป็นตลาดผูข้ายนอ้ยราย สินคา้ในตลาดมีลกัษณะแทบจะเหมือนกนั 
ผูแ้ข่งขนัรายใหม่ๆ เขา้ตลาดไดย้าก และจากแบบจ าลองโลจิตพบวา่ ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ
เลือกการตกแต่งภายในบา้นจดัสรรของผูบ้ริโภคไดแ้ก่ การศึกษา อาชีพขา้ราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 
อาชีพพนักงานเอกชน อาชีพธุรกิจส่วนตวัหรือนักลงทุน และการท่ีมีราคาให้เลือกหลากหลายตาม
ความเหมาะสมของวสัดุท่ีใช ้
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 ABSTRACT 

This study aimed at studying the market structure analysis of the house interior design business and 
analyzing the factors which influenced the decision for choosing home interior design of customers. 
There were two samples in the study which were 30 house interior design business and 400 
customers who use service from house interior design business in Mueng District, Chiang Mai 
Province. Questionnaires were used to collect data by accidental sampling. Data were analyzing by 
using descriptive statistics which were frequency, percentage, Likert scale statistics, and Logit 
model. Result from the study showed that market structure of the house interior design business was 
oligopoly market which is hard to enter. According to the logit model, factors influenced the 
decision for choosing home interior design were education, occupations; government official or 
state enterprise employee, private company employee, self-employment or investor, and price 
verities which are suitable for materials used. 

 
 


