
 

51 

บทที ่6 
 

ปัจจยัที่มีอทิธิพลต่อการซ้ือไข่ไก่โอเมก้า 3 
 

ในบทน้ีเป็นการเสนอผลการส ารวจความคิดเห็นของผูบ้ริโภคตวัอยา่งถึงเหตุผลท่ีผูบ้ริโภคจะ

ซ้ือหรือซ้ือไข่ไก่โอเมก้า 3  และเสนอผลการวิเคราะห์แบบจ าลองโลจิต เพื่อคาดการณ์โอกาสท่ี

ผูบ้ริโภคจะซ้ือหรือซ้ือไข่ไก่โอเมก้า 3 และเพื่อให้ทราบถึงลักษณะของผูบ้ริโภค รวมถึงปัจจยัท่ีมี

อิทธิพลต่อโอกาสของการซ้ือท่ีจะเป็นประโยชน์ต่อผูผ้ลิต และผูป้ระกอบการในการผลิตและบริการ

ให้ตรงกบัความตอ้งการของผูซ้ื้อในอนาคต โดยจะสอบถามกบัผูบ้ริโภคไข่ไก่โดยทัว่ไปท่ีมีความคิด

ว่าจะซ้ือไข่ไก่โอเมก้า 3 ร่วมด้วยเน่ืองจากไข่ไก่โอเมก้า 3 นั้นผูบ้ริโภคมีการรู้จกัและหรือเคยซ้ือ

บริโภคท่ียงัไม่แพร่หลาย หรือกล่าวไดว้า่ยงัเป็นสินคา้ท่ีมีความใหม่ในตลาด ซ่ึงการถามผูบ้ริโภคน้ีจะ

เป็นการตดัสินใจของผูบ้ริโภคเองวา่ซ้ือหรือไม่ซ้ือ ณ ขณะนั้น 

 

6.1 ปัจจัยทีม่ีผลต่อการซ้ือไข่ไก่โอเมก้า 3  
ในการส ารวจผูบ้ริโภคจ านวน 400 รายเป็นผูท่ี้มีความคิดวา่จะซ้ือ หรือเคยซ้ือและหรือปัจจุบนั

ยงัซ้ืออยู่จ  านวน 245 ราย เพื่อทราบถึงการพิจารณาปัจจยัในการเลือกซ้ือไข่ไก่โอเมก้า 3 โดยได้น า
ส่วนประสมทางการตลาดในดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นสถานท่ี ดา้นส่งเสริมการขาย และดา้นอ่ืนๆมาเป็น
ส่วนหน่ึงในการเลือกพิจารณา 

ส าหรับส่ิงท่ีผูบ้ริโภคให้ความส าคญัมากท่ีสุดมี 4 ประเด็นคือ 1) ความสดใหม่ของไข่ไก่โอ
เมกา้ 3 2) การมีลากระบุถึงท่ีมาและวนัท่ีผลิต 3) การหาซ้ือไดง่้าย และ4) การให้ความรู้ถึงประโยชน์
ของไขไก่โอเมกา้ 3 และเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นนั้น ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ พบวา่มีความส าคญัอยูใ่น
ระดบัมาก มีคะแนนเฉล่ียโดยรวมเท่ากบั 3.96 คะแนน โดยผูบ้ริโภคให้ความส าคญัของความสดใหม่
ของไข่ไก่โอเมกา้ 3 โดยมีค่าเฉล่ีย 4.30 และการมีฉลากระบุถึงท่ีมา และวนั เดือน ปี ท่ีผลิตมีค่าเฉล่ีย 
4.21 ซ่ึงใหค้วามส าคญัอยูใ่นระดบัมากท่ีสุดแสดงให้ทราบวา่ผูบ้ริโภคนั้นตอ้งการสินคา้ท่ีสดใหม่และ
สามารถตรวจสอบยอ้นกลบัได ้นอกจากน้ีปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ในขอ้อ่ืนนั้นมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก 
ไดแ้ก่ตรายี่ห้อมีช่ือเสียงเป็นท่ียอมรับ คุณค่าทางอาหารจากไข่ไก่โอเมกา้ 3 ขนาดของไข่ไก่โอเมกา้ 3 
รวมถึงการมีบรรจุภัณฑ์ ท่ี มี เอกลักษณ์ เฉพาะและหลายขนาดให้ เลือก ซ้ือ (ตารางท่ี  6.1)
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ทางดา้นของปัจจยัดา้นช่องทางในการจดัจ าหน่าย ผูบ้ริโภคก็ให้ความส าคญัอยูใ่นระดบัมากมี
คะแนนเฉล่ียโดยรวมเท่ากบั 4.05 คะแนน ซ่ึงไดใ้ห้ความส าคญัมากท่ีสุดในประเด็นท่ีวา่ไข่ไก่โอเมกา้ 
3 โดยจะตอ้งหาซ้ือได้ง่ายท่ีมีคะแนนเฉล่ียถึง 4.22 คะแนนแสดงว่าผูบ้ริโภคตอ้งการเขา้ถึงไข่ไก่โอ
เมกา้ 3 ท่ีสะดวกสามารถเลือกซ้ือไดง่้ายจึงให้ความส าคญัมากท่ีสุด ส่วนการมองเห็นไดง่้ายในชั้นวาง
และหยิบง่ายผูต้อบก็ให้ความส าคญัอยู่ในระดับมาก โดยมีคะแนนเฉล่ียเท่ากับ 3.88 คะแนนจาก
คะแนนเตม็ 5 คะแนน (ตารางท่ี 6.1) 

ในส่วนของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการขายในตารางท่ี 6.1 เป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการซ้ือไข่ไก่โอ
เมกา้อยูใ่นระดบัมากเช่นกนัโดยมีคะแนนเฉล่ียโดยรวมเท่ากบั 3.81 คะแนน ซ่ึงปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การขายน้ีอยู่ในระดับมากทั้ ง 2 ข้อ โดยการโฆษณาประชาสัมพันธ์อย่างสม ่าเสมอผูบ้ริโภคให้
ความส าคญัถึง 4.05 คะแนนส่วนการลด แลก แจก แถมท่ีเป็นโปรโมชัน่มีคะแนน 3.56 คะแนน 

นอกจากน้ีในส่วนของปัจจยัด้านอ่ืนๆ เช่นการให้ความรู้ถึงประโยชน์ของไข่โอเมก้า 3 มี
คะแนนเฉล่ีย 4.23 คะแนนโดยมีความส าคญัอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด แสดงวา่ผูบ้ริโภคตอ้งการให้ผูผ้ลิต
สร้างความเขา้ใจถึงประโยชน์ของไข่ไก่โอเมกา้ 3 ในส่วนความรักสุขภาพ และความตอ้งการบริโภค
ของสมากชิกในครอบครัว ก็มีคะแนนการใหค้วามส าคญัอยูใ่นระดบัมาก โดยมีคะแนนเฉล่ียดงัน้ี 4.23 
คะแนน 4.07 คะแนน 3.86 คะแนนตามล าดบัดงัแสดงในตารางท่ี 6.1 แต่เม่ือกล่าวถึงความส าคญัของ
ปัจจยัในดา้นน้ีโดยรวมผูบ้ริโภคก็ใหค้วามส าคญัอยูใ่นระดบัมาก 

  
ตารางท่ี 6.1 ปัจจยัท่ีมีผลต่อการซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 

 
ปัจจยั 

ระดบัความส าคญั  
จ  านวน 
(ร้อย
ละ) 

 
ค่าเฉล่ีย 

 
ความ 
หมาย 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอ้ย นอ้ย
ท่ีสุด 

ไม่มี 

ด้านผลติภัณฑ์        3.96 มาก 
- ตรายีห่อ้มี
ช่ือเสียงเป็นท่ี
ยอมรับ 

60 
(24.5) 

95 
(38.8) 

79 
(32.2) 

9 
(3.7) 

1 
(0.4) 

1 
(0.4) 

245 
(100) 

3.82 มาก 

- คุณค่าทาง
อาหารจากไข่
ไก่โอเมกา้ 3 

82 
(33.5) 

123 
(50.2) 

38 
(15.5) 

2 
(0.8) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

245 
(100) 

4.16 มาก 

- ขนาดของไข่
ไก่ท่ีเสริมโอ
เมกา้ 3 

46 
(18.8) 

93 
(38.0) 

94 
(38.4) 

12 
(4.9) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

245 
(100) 

3.70 มาก 
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ตารางท่ี 6.1  (ต่อ) 
 

ปัจจยั 
ระดบัความส าคญั  

รวม 
 

ค่าเฉล่ีย 
 

ความ 
หมาย 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอ้ย นอ้ย
ท่ีสุด 

ไม่มี 

ด้านผลิตภัณฑ์ 
(ต่อ) 

       3.96 มาก 

- ความสดใหม่
ของไข่ไก่โอ
เมกา้ 3 

114 
(46.5) 

93 
(38.0) 

36 
(14.7) 

2 
(0.8) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

245 
(100) 

4.30 มากท่ีสุด 

- บรรจภุณัฑมี์
เอกลกัษณ์ 
เฉพาะ 

69 
(28.2) 

96 
(39.2) 

74 
(30.2) 

4 
(1.6) 

2 
(0.8) 

0 
(0.0) 

245 
(100) 

3.92 มาก 

- บรรจภุณัฑมี์
หลายขนาด 

40 
(16.3) 

94 
(38.4) 

90 
(36.7) 

20 
(8.2) 

1 
(0.4) 

0 
(0.0) 

245 
(100) 

3.62 มาก 

- มีฉลากระบุ
ถึงท่ีมาและ
วนัผลิต 

114 
(46.5) 

78 
(31.8) 

45 
(18.4) 

7 
(2.9) 

1 
(0.4) 

0 
(0.0) 

245 
(100) 

4.21 มากท่ีสุด 

ด้านช่องทางจัด
จ าหน่าย 

       4.05 มาก 

- หาซ้ือไดง่้าย 115 
(46.9) 

78 
(31.8) 

43 
(17.6) 

9 
(3.7) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

245 
(100) 

4.22 มากท่ีสุด 

- มองเห็นได้
ง่าย หยบิง่าย 

58 
(23.7) 

109 
(44.5) 

70 
(28.6) 

7 
(2.9) 

1 
(0.4) 

0 
(0.0) 

245 
(100) 

3.88 มาก 

ด้านส่งเสริมการ
ขาย 

       3.81 มาก 

- โฆษณา 
ประสัมชา 
พนัธ์สม ่า 
เสมอ 

92 
(37.6) 

81 
(33.1) 

65 
(26.5) 

7 
(2.9) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

245 
(100) 

4.05 มาก 

- มีโปรโมชัน่
ลดแลก แจก 
แถม 

51 
(20.8) 

75 
(30.6) 

83 
(33.9) 

34 
(13.9) 

1 
(0.4) 

1 
(0.4) 

245 
(100) 

3.56 มาก 
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ตารางท่ี 6.1  (ต่อ) 
 

ปัจจยั 
ระดบัความส าคญั  

รวม 
 

ค่าเฉล่ีย 
 

ความ 
หมาย 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอ้ย นอ้ย
ท่ีสุด 

ไม่มี 

ด้านอืน่ๆ        4.05 มาก 
- การใหค้วามรู้
ถึงประโยชน์
ของไขโ่อ
เมกา้ 3 

112 
(45.7) 

84 
(34.3) 

44 
(18.0) 

4 
(1.6) 

0 
(0.0) 

1 
(0.4) 

245 
(100) 

4.23 มากท่ีสุด 

- ความตอ้งการ
บริโภคของ
สมาชิกใน
ครอบครัว 

53 
(21.6) 

114 
(46.5) 

70 
(28.6) 

7 
(2.9) 

1 
(0.4) 

0 
(0.0) 

245 
(100) 

3.86 มาก 

- ความรัก
สุขภาพของ
ผูบ้ริโภค 

76 
(31.0) 

113 
(66.1) 

54 
(22.0) 

2 
(0.8) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

24 
(100) 

4.07 มาก 

หมายเหตุ: คะแนน 0.00 – 0.83 = ไม่ส าคญั 0.84 – 1.67 = ส าคญันอ้ยท่ีสุด 1.68 – 2.51 ช ส าคญันอ้ย2.52 – 3.35 = ส าคญัปานกลาง  

3.36 – 4.19  =  ส าคญัมาก  4.20 – 5.00  = ส าคญัมากท่ีสุด  ค่าใน ( ) คือ ค่าร้อยละ 
ท่ีมา: จากการส ารวจ 
 
6.2 ลกัษณะของตัวแปร 

ค่าสถิติพื้นฐานของตัวแปรในแบบจ าลองแสดงไว้ในตารางท่ี  6.2 โดยผู ้บริโภคท่ีตอบ
แบบสอบถามจ านวน 400 รายมีถึงร้อยละ 61.25 ท่ีจะซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 ในอนาคต โดยร้อยละ 51.5 
เป็นเพศหญิง ซ่ึงมีอายุโดยเฉล่ีย 40 ปี (อายุสูงสุด 82 ปี และอายุต ่าสุด 18 ปี) โดยมีระดบัการศึกษา
ตั้ งแต่ปริญญาตรีข้ึนไปถึงร้อยละ 30.75 ในส่วนของอาชีพนั้ นผู ้บริโภคประกอบอาชีพอย่าง
หลากหลาย ซ่ึงมีระดับของรายได้เฉล่ียอยู่ประมาณ 10,001-15,000 บาท และมีการบริโภคไข่ไก่
มากกว่าหรือเท่ากับ 3 วนัต่อสัปดาห์ถึงร้อยละ 55.50 ซ่ึงผูบ้ริโภคมีความเช่ือว่าผูบ้ริโภคจะได้รับ
ประโยชน์จากโอเมกา้ 3 ในไข่ไก่อยู ่2.76 คะแนน และมีความกงัวลทางดา้นสุขภาพเม่ือบริโภคไข่ไก่
โอเมกา้ 3 อยูใ่นระดบั 1.39 คะแนน ในส่วนของการโฆษณานั้นผูบ้ริโภคเคยเห็นการโฆษณาไข่ไก่โอ
เมกา้ 3 อยู่ร้อยละ 19.25 นอกจากน้ีผูบ้ริโภคมีความคิดว่าสินคา้ท่ีมีโอเมกา้ 3 เป็นส่ิงจ าเป็นมีคะแนน
เท่ากบั 3.04 คะแนน และผูบ้ริโภคมีค่าคะแนนของความรู้เก่ียวกบัประโยชน์ของโอเมก้า 3 อยู่ 0.62 
คะแนน ดงัลกัษณะของตวัแปรท่ีปรากฏในตารางค่าสถิติพื้นฐานของตวัแปร  
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ตารางท่ี 6.2 ค่าสถิติพื้นฐานของตวัแปร 
 

ตวัแปร 
 

ค่าต ่าสุด 
 

ค่าสูงสุด 
 

ค่าเฉล่ีย 
ส่วน

เบ่ียงเบน
มาตราฐาน 

การซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 (Y) 0.0000 1.0000 0.6125           0.4877       
เพศหญิง (FEMALE) 0.0000 1.0000 0.5150      0.5004       
อาย ุ(AGE) 18.0000 82.0000 39.9525       16.6411 
ปริญญาตรีหรือสูงกวา่ (EDU) 0.0000 1.0000 0.3075       0.4620 
รับราชการ/รัฐวสิาหกิจ (OC1) 0.0000 1.0000 0.1300       0.3367 
พนกังาน/ลูกจา้ง (OC2) 0.0000 1.0000 0.1425      0.3500 
คา้ขาย/อาชีพอิสระ/ธุรกิจส่วนตวั (OC3) 0.0000 1.0000 0.2100      0.4078 
รับจา้งทัว่ไป (OC4) 0.0000 1.0000 0.2175       0.4130 
แม่บา้นพอ่บา้น/เกษียนอายุ (OC5) 0.0000 1.0000 0.1300       0.3367 
ระดบัรายได ้(INC) 1.0000 9.0000 2.8725      1.9197 
ความถ่ีในการบริโภคไข่ทัว่ไป (FRE) 0.0000 1.0000 0.5550       0.4975 
ความเช่ือวา่จะไดป้ระโยชน์ (BEL) 0.0000 5.0000 2.7625       1.1830 
ความกงัวลในการบริโภค (SER) 0.0000 5.0000 1.3900       1.3938 
การเคยเห็นโฆษณา (ADV) 0.0000 1.0000 0.1925       0.3947       
โอเมกา้ 3 เป็นส่ิงจ าเป็น (NEC) 1.0000 5.0000 3.0350       0.8002 
ความรู้เก่ียวกบัโอเมกา้ 3 (KNO) 0.0000 4.0000 0.6175       1.0118 

หมายเหต:ุ จ านวนตวัอยา่ง 400 ราย 
ท่ีมา: จากการค านวณ 

 
เม่ือพิจารณาถึงความสัมพันธ์ของตัวแปรท่ีใช้ในการประมาณค่าสัมประสิทธ์ิ ท่ีใช้ใน

แบบจ าลองโลจิตในคร้ังน้ีพบว่าไม่ มีปัญหาของ multicollinearity รุนแรงจากการพิจารณาค่า
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ของตวัแปรอิสระท่ีมีค่าสูงกวา่ 0.50 (ตารางท่ี 6.3) ยกเวน้ อายุของผูบ้ริโภค 
(AGE) ท่ีสัมพนัธ์กบัอาชีพแม่บา้นพอ่บา้น/วยัเกษียณซ่ึงมีค่าค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.4933 
รวมถึงระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกว่า (EDU) ท่ีสัมพนัธ์กับระดับรายได้ (INC) โดยมีค่า
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.4483 เป็นตน้ ซ่ึงส่งผลใหส้ัมประสิทธ์ิของตวัแปรเหล่าน้ีบางตวัไม่มี
นยัส าคญัทางสถิติในแบบจ าลองโลจิต 



 

 

 
56 

ตารางท่ี 6.3 ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ของตวัแปรท่ีใชใ้นแบบจ าลอง 
ตวัแปร Y FEMALE AGE EDU OC1 OC2 OC3 OC4 OC5 INC FRE BEL SER ADV NEC KNO 

Y 1.0000                
FEMALE .0223 1.0000               

AGE -.1115 -.1337 1.0000              
EDU .2075 -.0145 -.0479 1.0000             
OC1 .0328 -.1008 .0351 .3223 1.0000            
OC2 .0893 -.0050 -.1619 .3172 -.1575 1.0000           
OC3 .0699 -.0400 .1953 -.0376 -.1993 -.2101 1.0000          
OC4 -.1030 .0508 .1145 -.2331 -.2038 -.2149 -.2718 1.0000         
OC5 -.0598 -.0266 .4933 .0487 -.1288 -.1358 -.1718 -.1757 .1.0000        
INC .1906 -.1871 .3076 .4483 .2854 .1054 .2391 -.1577 .0525 1.0000       
FRE .1964 -.0536 -.1100 -.0574 .0469 -.0523 .0788 .0087 -.1878 .0506 1.0000      
BEL .3656 -.0384 -.2271 .1431 .0902 .0516 .0309 -.1453 -.1445 .0362 .0030 1.0000     
SER -.0683 .0993 -.0333 -.0738 -.0495 -.0371 -.0694 .1047 -.0155 -.1939 -.1683 -.0196 1.0000    
ADV .2191 -.0336 -.0237 .2242 .0186 .1093 .0751 -.1344 .0274 .1250 -.0349 .2698 -.1049 1.0000   
NEC .3622 -.0952 -.0593 .1402 .0667 .0268 .0542 -.0458 -.0354 .0926 .0643 .3609 -.0077 .1928 1.0000  
KNO .1356 -.0356 -.0527 .2093 .0433 .1118 .0190 -.1362 .0437 .1528 .0991 .1730 -.1534 .1973 .1744 1.0000 

ท่ีมา : จาการค านวณ 
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จากการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือไข่ไก่โอเมก้า 3 ของผูบ้ริโภคในอ าเภอเมือง 
จงัหวดัเชียงใหม่ โดยการใชแ้บบจ าลองโลจิต ดว้ยวิธี maximum likelihood estimates และค านวณค่า 
marginal effect ดังตารางท่ี  6.4 ส าหรับค่าความน่าเช่ือถือของแบบจ าลอง (goodness of fit) ของ
แบบจ าลองโลจิตน้ี  (ในภาคผนวก ข) มีค่ าของ log likehood function เท่ ากับ -202.1105 มีค่ า 
restricted log likelihood เท่ากบั -267.0467 มีค่า Mcfadden pseudo R-squared เท่ากบั 0.2432 และมีค่า 
prob. value for LR เท่ากบั 0.00000 และแบบจ าลองสามารถพยากรณ์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือไข่
ไก่โอเมก้า 3 ได้ถูกต้องร้อยละ 77.50 ซ่ึงแบบจ าลองน้ีสามารถพยาการณ์ผูต้ดัสินใจซ้ือได้ถูกต้อง
ค่อนขา้งสูงถึงร้อยละ 84.89 แต่สามารถพยากรณ์การตดัสินใจผูท่ี้จะไม่ซ้ือไดเ้พียงร้อยละ 65.81 

ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 ของผูบ้ริโภคอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติดงัตารางท่ี 
6.4 ไดแ้ก่ ระดบัรายได ้(INC) ความถ่ีในการบริโภคไข่ไก่ (FRE) ความเช่ือวา่จะไดรั้บประโยชน์จาก
โอเมก้า 3 ท่ีเสริมเขา้ไปในไข่ไก่ (BLE) การโฆษณา (ADV) เม่ือผูบ้ริโภคได้เห็นการโฆษณา และ
ความคิดวา่สินคา้ท่ีมีโอเมกา้ 3 เป็นส่ิงจ าเป็น (NEC)  

ในส่วนของตวัแปรดา้นอ่ืนๆ ไดแ้ก่ เพศหญิง (FEMALE) อายุ (AGE) ระดบัการศึกษาปริญญา
ตรีหรือสูงกวา่ (EDU) อาชีพ (OC) ความกงัวลในการบริโภค (SER) ความรู้เก่ียวกบัโอเมกา้ 3 (KNO) 
พบวา่ไม่มีอิทธิพลต่อการซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 ซ่ึงการท่ีลกัษณะของผูซ้ื้อไม่มีอิทธิพลต่อการซ้ือไข่ไก่โอ
เมกา้ 3 นั้น หมายความวา่ กลุ่มผูบ้ริโภคท่ีจะซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 ไม่จ  าเป็นตอ้งระบุเฉพาะเจาะจงวา่จะ
เป็นผูบ้ริโภคกลุ่มใดโดยเฉพาะเพศ อาย ุระดบัการศึกษาและอาชีพ เน่ืองจากไข่ไก่โอเมกา้ 3 นั้นเหมาะ
ส าหรับบุคคลในทุกเพศ ทุกวยั 
 
ตารางท่ี 6.4 ค่าสัมประสิทธ์ิและค่า marginal effect ของปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3   

ตวัแปร  ค่าสัมประสิทธ์ิ ค่า marginal effect 
ค่าคงท่ี (CON) -4.7120 

(0.8099) 
-1.0580 
(0.1856) 

เพศหญิง (FEMALE) 0.1875 
(0.2521) 

0.0421 
(0.0566) 

อาย ุ(AGE) -0.0104 
(0.0115) 

-0.0023 
(0.0026) 

ปริญญาตรีหรือสูงกวา่ (EDU) 0.5219 
(0.3750) 

0.1128 
(0.0775) 
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ตารางท่ี 6.4 (ต่อ) 
ตวัแปร  ค่าสัมประสิทธ์ิ ค่า marginal effect 

รับราชการ/รัฐวสิาหกิจ (OC1) -0.9310 
(0.6000) 

-0.2232 
(0.1461) 

พนกังาน/ลูกจา้ง (OC2) -0.0953 
(0.5263) 

-0.0216 
(0.1206) 

คา้ขาย/อาชีพอิสระ/ธุรกิจส่วนตวั (OC3) -0.0959 
(0.5232) 

-0.0217 
(0.1194) 

รับจา้งทัว่ไป (OC4) -0.1186 
(0.4530) 

-0.0269 
(0.1037) 

แม่บา้นพอ่บา้น/เกษียนอายุ (OC5) 0.1228 
(0.7261) 

0.0271 
(0.1576) 

ระดบัรายได ้(INC) 0.2888*** 
(0.1009) 

0.0648*** 
(0.0223) 

ความถ่ีในการบริโภคไข่ทัว่ไป (FRE) 0.8985***       
(0.2582) 

0.2023***       
(0.0574) 

ความเช่ือวา่จะไดป้ระโยชน์ (BEL) 0.5685***       
(0.1232) 

0.1276***       
(0.0278) 

ความกงัวลในการบริโภค (SER) -0.0265 
(0.0924) 

-0.0059 
(0.0207) 

การเคยเห็นโฆษณา (ADV) 0.7489* 
(0.3837) 

0.1535** 
(0.0695) 

โอเมกา้ 3 เป็นส่ิงจ าเป็น (NEC) 0.9022*** 
(0.1978) 

0.2025*** 
(0.0441) 

ความรู้เก่ียวกบัโอเมกา้ 3 (KNO) -0.0694 
(0.1346) 

-0.0155 
(0.0302) 

หมายเหตุ: * นยัส าคญั ณ ระดบั 0.10 ** นยัส าคญั ณ ระดบั 0.05 *** นยัส าคญั ณ ระดบั 0.01 ค่าใน ( ) คือ standard error 

ท่ีมา: จากการค านวณ 
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เม่ือพิจารณาระดบัผลกระทบปัจจยัท่ีมีอิทธิต่อการซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 ในอนาคตของผูบ้ริโภค
โดยการวเิคราะห์ผลกระทบส่วนเพิ่ม (marginal effect) ของการซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 เพิ่มข้ึนโดยใช ้logit 
model นั้นพบวา่ (ตารางท่ี 6.4)  

เน่ืองจากรายไดข้องผูบ้ริโภคถูกจดัออกเป็น 9 กลุ่ม โดยภายในแต่ละกลุ่มและระหว่างกลุ่มมี
ความห่างของรายได้ 5,000 บาท ยกเวน้กลุ่มล่างสุดและกลุ่มรายได้สูงสุด ระดบัรายได้ (INC) เป็น
ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 เพิ่ม ท่ีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบั 0.01 และค่า marginal 
effect มีค่าสัมประสิทธ์เป็นบวก เท่ากบั 0.0648 ท่ีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบั 0.01 แสดงให้ทราบว่า
ผูบ้ริโภคท่ีมีระดบัรายไดสู้งข้ึน 5,000 บาทจะมีโอกาสท่ีจะซ้ือไข่ไก่โอเมก้า 3 เพิ่มร้อยละ 6.48 เม่ือ
เปรียบเทียบกบัผูท่ี้มีรายไดน้อ้ยกวา่ 1 ขั้น 

ค่าสัมประสิทธ์ิของความถ่ีในการบริโภคไข่ไก่ (FRE) มีค่าเท่ากบั 0.8985 และมีค่า marginal 
effect เท่ากับ 0.2023 สัมประสิทธ์ิเป็นบวกท่ีนัยส าคญัทางสถิติ ณ ระดับ 0.01 แสดงให้เห็นว่าเป็น
ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือไข่ไก่ 3 เพิ่ม เม่ือผูบ้ริโภคมีการบริโภคมากกวา่ 3 คร้ังต่อสัปดาห์จะมี
ผลต่อโอกาสซ้ือไข่ไก่โอเมก้า 3 เพิ่มร้อยละ 20.23 เม่ือเปรียบเทียบกบัผูบ้ริโภคท่ีบริโภคน้อยกว่า 3 
คร้ังต่อสัปดาห์ 

ทศันคติเก่ียวกบัความเช่ือวา่จะไดรั้บประโยชน์จากโอเมกา้ 3 (BLE) ของผูบ้ริโภคท่ีวา่จะไดรั้บ
ประโยชน์จากโอเมกา้ 3 ท่ีเสริมเขา้ไปในไข่ไก่ ปรากฏวา่เป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือไข่ไก่ 3 
เพิ่ม โดยมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบั 0.01 จากค่า marginal effect เท่ากบั 0.1276 แสดงวา่การมีความ
เช่ือเพิ่มข้ึน 1 คะแนนวา่จะไดรั้บประโยชน์จากโอเมกา้ 3 ท่ีมีในไข่ไก่เพิ่มมากข้ึนจะมีโอกาสเลือกซ้ือ
ไข่ไก่โอเมกา้ 3 เพิ่มร้อยละ 12.76 

การเคยเห็นโฆษณา (ADV) เป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือไข่ไก่โอเมก้า 3 เพิ่มเช่นกนั 
จากค่า marginal effect เท่ากบั 0.1535 โดยมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบั 0.05 คือหากผูบ้ริโภคไดเ้ห็น
การโฆษณาเก่ียวกบัไข่ไก่โอเมก้า 3 จะมีโอกาสสูงกว่าผูท่ี้ไม่เคยเห็นโฆษณาท่ีจะเลือกซ้ือไข่ไก่โอ
เมกา้ 3 เพิ่มถึงร้อยละ 15.35 

นอกจากน้ีผูท่ี้มีความคิดวา่สินคา้ท่ีมีโอเมกา้ 3 เป็นส่ิงจ าเป็น (NEC) ก็เป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อ
การซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 เพิ่มข้ึนเช่นกนั โดยมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบั 0.01 ค่าสัมประสิทธ์ิเป็นบวก
เท่ากบั 0.9022 และค่า marginal effect เท่ากบั 0.2025 โดยมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบั 0.01 กล่าวได้
ว่าผูท่ี้มีความคิดว่าสินคา้ท่ีมีโอเมก้า 3 เป็นส่ิงจ าเป็นสูงข้ึน 1 คะแนนนั้นจะมีโอกาสท าให้ผูบ้ริโภค
เลือกซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 เพิ่มร้อยละ 20.25 นับว่าการท่ีเห็นความจ าเป็นของโอเมก้า 3 มีอิทธิพลต่อ
โอกาสการตดัสินใจซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 อยู่ในระดบัสูงมาก ตวัอย่างผูบ้ริโภคโดยเฉล่ียเห็นความจ า
เป็นอยูใ่นระดบั 3 คะแนน ดงันั้นถา้เพิ่มความเขา้ใจ และความรู้เร่ืองโอเมกา้ 3 อีก 1.5 คะแนน เป็น 4.5 
คะแนน โอกาสท่ีจะซ้ือจะเพิ่มข้ึนร้อยละ 30.37 
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6.3 เหตุผลทีไ่ม่เลอืกซ้ือไข่ไก่โอเมก้า 3  
เม่ือพิจารณาถึงเหตุผลของผูบ้ริโภคท่ีเคยซ้ือแต่ปัจจุบนัไดเ้ลิกซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 ไปแลว้ หรือผู ้

ท่ีไม่คิดท่ีจะซ้ือจ านวน 155 รายจากผูต้อบทั้งหมด 400 รายในตารางท่ี 6.5 นั้ นปรากฏว่าในแต่ละ

ประเด็นค าถามเกือบทั้งหมดผูต้อบมีความเห็นวา่เหตุผลส าคญัท่ีท าให้ไม่ซ้ือหรือเลิกซ้ือไข่โอเมกา้ 3 

เพราะหาซ้ือยาก/มีสถานท่ีจ าหน่ายน้อยแหล่ง การมีสินคา้อ่ืนทดแทนได้ดีกว่า โดยมีคะแนนเฉล่ีย

ตามล าดับคือ 3.96 คะแนน 4.14 คะแนนตามล าดับและเห็นว่าเป็นการไม่คุ ้มค่าท่ีจะซ้ือบริโภค 

ตลอดจนไม่มีความรู้หรือขอ้มูลเก่ียวกบัโอเมกา้ 3 รวมถึงความคิดท่ีวา่โอเมกา้ 3 ไม่มีความจ าเป็นต่อ

ร่างกาย โดยให้เหตุผลในการไม่ซ้ืออยูใ่นระดบัมากเช่นเดียวกบัขอ้ท่ีกล่าวมาขา้งตน้โดยมีค่าคะแนน

เฉล่ีย 3.74 คะแนน และ4.12 คะแนน และ 3.45 คะแนนตามล าดบั ส าหรับผูบ้ริโภคเห็นวา่การบริโภค

ไข่ธรรมดาก็เพียงพอนั้นผูบ้ริโภคให้ความส าคญัอยู่ในระดบัท่ีมากท่ีสุดนั้นอาจเป็นเพราะผูบ้ริโภค

ไม่ไดต้ระหนกัถึงประโยชน์ของโอเมกา้ 3 ท่ีเสริมเขา้ไปในไข่ไก่ ซ่ึงมีคะแนนเฉล่ีย 4.26 คะแนน    

 

ตารางท่ี 6.5 เหตุผลท่ีไม่เลือกซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 
 

เหตผุลท่ีไม่
เลือก 

ระดบัความส าคญั  
รวม 

 
ค่าเฉล่ีย 

 
ความ 
หมาย 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอ้ย นอ้ย
ท่ีสุด 

ไม่มี 

- หาซ้ือยาก/มี
สถานท่ี
จ าหน่ายนอ้ย
แหล่ง 

54 
(34.8) 

51 
(32.9) 

40 
(25.8) 

10 
(6.5) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

155 
(100) 

3.96 มาก 

- มีสินคา้อ่ืน
ทดแทนได้
ดีกวา่ 

67 
(43.2) 

49 
(31.6) 

32 
(20.6) 

7 
(4.5) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

155 
(100) 

4.14 มาก 

- บริโภคไข่
ธรรมดาก็
เพียงพอ 

78 
(50.3) 

46 
(29.7) 

24 
(15.5) 

7 
(4.5) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

155 
(100) 

4.26 มาก
ท่ีสุด 

- ไม่คุม้ค่าท่ี
จะซ้ือ
บริโภค 

37 
(23.9) 

59 
(38.1) 

42 
(27.1) 

15 
(9.7) 

2 
(1.3) 

0 
(0.0) 

155 
(100) 

3.74 มาก 
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ตารางท่ี 6.5 (ต่อ) 
 

เหตผุลท่ีไม่
เลือก 

ระดบัความส าคญั  
รวม 

 
ค่าเฉล่ีย 

 
ความ 
หมาย 

มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอ้ย นอ้ย
ท่ีสุด 

ไม่มี 

- ไม่รู้ขอ้มูล
เก่ียวกบัโอ
เมกา้ 3  

82 
(52.9) 

26 
(16.8) 

34 
(21.9) 

11 
(7.1) 

1 
(0.6) 

1 
(0.6) 

155 
(100) 

4.12 มาก 

- คิดวา่โอเม 
กา้ 3 ไม่มี
ความจ าเป็น
ต่อร่ายกาย 

28 
(18.1) 

42 
(27.1) 

66 
(42.6) 

13 
(8.4) 

3 
(1.9) 

3 
(1.9) 

155 
(100) 

3.45 มาก 

หมายเหตุ: คะแนน 0.00 – 0.83 = ไม่ส าคญั 0.84 – 1.67 = ส าคญันอ้ยท่ีสุด 1.68 – 2.51 ช ส าคญันอ้ย2.52 – 3.35 = ส าคญัปานกลาง  

3.36 – 4.19  =  ส าคญัมาก  4.20 – 5.00  = ส าคญัมากท่ีสุด  ค่าใน ( ) คือ ค่าร้อยละ 
ท่ีมา: จากการส ารวจ 
 
6.4 สรุป 

ในการส ารวจผูบ้ริโภคจ านวน 400 รายเป็นผูท่ี้มีความคิดวา่จะซ้ือ หรือเคยซ้ือและหรือปัจจุบนัยงั
ซ้ืออยูจ่  านวน 245 ราย ผูบ้ริโภคให้ความส าคญัมากท่ีสุดมี 4 ประเด็นคือ 1) ความสดใหม่ของไข่ไก่โอ
เมก้า 3 2) การมีลากระบุถึงท่ีมาและวนัท่ีผลิต 3) การหาซ้ือได้ง่าย และ4) การให้ความรู้ถึงประโยชน์
ของไขไก่โอเมก้า 3 โดยให้ความส าคญัด้านปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย ด้าน
ส่งเสริมการขาย และดา้นอ่ืนๆโดยรวมอยู่ในระดบัมากเช่นกนัในทุกดา้น โดยดา้นผลิตภณัฑ์ผูบ้ริโภค
ใหค้วามส าคญัสดใหม่ของไข่ไก่โอเมกา้ 3 โดยมีค่าเฉล่ีย 4.30 และการมีฉลากระบุถึงท่ีมา และวนั เดือน 
ปี ท่ีผลิตมีค่าเฉล่ีย 4.21 ซ่ึงให้ความส าคญัอยู่ในระดบัมากท่ีสุด ส่วนตรายี่ห้อมีช่ือเสียงเป็นท่ียอมรับ 
คุณค่าทางอาหารจากไข่ไก่โอเมกา้ 3 ขนาดของไข่ไก่โอเมกา้ 3 รวมถึงการมีบรรจุภณัฑ์ท่ีมีเอกลกัษณ์
เฉพาะ และมีหลายขนาดใหเ้ลือกซ้ือ ผูบ้ริโภคใหค้วามส าคญัอยูใ่นระดบัมากเท่านั้น ดา้นช่องทางในการ
จดัจ าหน่าย ผูบ้ริโภคให้ความส าคญัอยู่ในระดบัมากท่ีสุด โดยจะตอ้งหาซ้ือไดง่้ายท่ีมีคะแนนเฉล่ียถึง 
4.22 คะแนน ส่วนการมองเห็นไดง่้ายในชั้นวางและหยิบง่ายอยูใ่นระดบัมาก ทางดา้นการส่งเสริมการ
ขายนั้น การโฆษณาประชาสัมพนัธ์อยา่งสม ่าเสมอและการลด แลก แจก แถมท่ีเป็นโปรโมชัน่ ผูบ้ริโภค
ใหค้วามส าคญัอยูใ่นระดบัมาก ดา้นอ่ืนๆเช่นการให้ความรู้ถึงประโยชน์ของไข่โอเมกา้ 3 มีคะแนนเฉล่ีย 
4.23 คะแนนโดยมีความส าคญัอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด ส่วนความรักสุขภาพ และความตอ้งการบริโภคของ
สมากชิกในครอบครัว ก็มีคะแนนการให้ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก โดยมีคะแนนเฉล่ียดังน้ี 4.07 
คะแนน 3.86 คะแนนตามล าดับ  นอกจากน้ียงัมีผู ้บริโภคบางส่วนท่ีไม่ ซ้ือหรือเลิกซ้ือซ่ึงได้ให้
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ความส าคัญของเหตุผลท่ีว่าการบริโภคไข่ไก่ธรรมดาท่ีไม่ มีโอเมก้า 3 ก็ เพียงพอโดยให้ระดับ
ความส าคญัอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด 

เม่ือวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 แบบจ าลองสามารถพยากรณ์ปัจจยัท่ีมี
อิทธิพลต่อการซ้ือไข่ไก่โอเมก้า 3 ได้ถูกต้องร้อยละ 77.50 ซ่ึงแบบจ าลองน้ีสามารถพยาการณ์ผู ้
ตดัสินใจซ้ือไดถู้กตอ้งค่อนขา้งสูงถึงร้อยละ 84.89 แต่สามารถพยากรณ์การตดัสินใจผูท่ี้จะไม่ซ้ือได้
เพียงร้อยละ 65.81 ซ่ึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือไข่ไก่โอเมกา้ 3 ของผูบ้ริโภคอยา่งมีนัยส าคญัทาง
สถิติ ไดแ้ก่ ระดบัรายได ้(INC) ความถ่ีในการบริโภคไข่ไก่ (FRE) ความเช่ือวา่จะไดรั้บประโยชน์จาก
โอเมกา้ 3 ท่ีเสริมเขา้ไปในไข่ไก่ (BLE) การเคยเห็นโฆษณา (ADV) และความคิดวา่สินคา้ท่ีมีโอเมกา้ 
3 เป็นส่ิงจ าเป็น (NEC)  


