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               ของความพึงพอใจตอคุณลักษณะดานราคา (price) เปนแบบ linear less 
4.3   คาน้ําหนักความสําคัญของคุณลักษณะกุงขาว ในแบบจาํลองความพึงพอใจ  48 
               ตอคุณลักษณะกุงขาวของผูบริโภคในอนาคต (จํานวน 59 ราย) โดยใชแบบจําลอง 
               ความพึงพอใจตอคุณลักษณะดานราคาเปนแบบ linear less 
4.4   คาน้ําหนักความสําคัญของคุณลักษณะกุงขาว ในแบบจาํลองความพึงพอใจ  52 
               ตอคุณลักษณะกุงขาวของผูบริโภคในอนาคตกลุมท่ีหนึ่ง (จํานวน 37 ราย) เม่ือ 
               แบบจําลองความพงึพอใจตอคุณลักษณะดานราคาเปนแบบ linear less 
4.5   คาน้ําหนักความสําคัญของแตละคุณลักษณะกุงขาวในแบบจําลองความพึง  54 
              พอใจตอคุณลักษณะกุงขาวของผูบริโภคในอนาคตกลุมท่ีสอง (จํานวน 22 ราย) 
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สารบัญภาพ (ตอ) 
 
รูปท่ี                    หนา       
4.6   เปรียบเทียบรอยละสวนแบงตลาด (Maximum Utility) ของแตละลักษณะสินคา 61
  โดยใช price model แบบ linear less และ linear more 
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สารบัญตารางภาคผนวก 
 

ตารางภาคผนวก                                                     หนา 
ก        ชุดคุณลักษณะท่ีนําเสนอตอกลุมตัวอยางผูบริโภคท้ัง 13 ชุดคุณลักษณะ                            73 
          และแบบสอบถามท่ีนําเสนอตอกลุมตัวอยางผูบริโภค  
 
 
 
 
 


