
บทท่ี 3 

พฤติกรรมการบริโภคและการซ้ือกุงขาวของผูบริโภคในเขตเมือง 
ของจังหวัดเชยีงใหมและลําพูน 

 
ตลอดระยะเวลาที่ผานมา สังคมไทยมีพัฒนาการและการเปล่ียนแปลงท่ีตางไปจากอดีต

เปนอยางมาก ท้ังในดานขนาดและรูปแบบของครอบครัว ผลการศึกษาของสํานักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (2552) ระบุวาขนาดและรูปแบบของครัวเรือนไทย
เปล่ียนไปจากเดิม โดยครอบครัวมีขนาดเล็กลงจากครัวเรือนละ 5 คน เหลือประมาณ 3.5 คน ขณะท่ี
คนโสดมีแนวโนมเพิ่มมากข้ึนและการหยารางอยูในระดับคอนขางสูงจาก 4.5 คูตอพันครัวเรือนใน
ป 2546 เปน 4.6 คูตอพันครัวเรือนในป 2547  โดยการหยารางในป 2545 มีถึง 3 ลานครอบครัว คิด
เปนรอยละ 17 ของครอบครัวไทยท้ังหมด (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แหงชาติ, 2552) นอกจากนี้ ยังพบวา ท้ังสามีและภรรยาตองออกไปทํางานนอกบานเพื่อหาเล้ียง
ครอบครัวมีแนวโนมเพิ่มสูงข้ึนอยางชัดเจน การเปล่ียนแปลงดังกลาวมีผลใหการประกอบอาหาร
เองภายในครัวเรือนเร่ิมลดลง นอกจากนี้ อาหารท่ีซ้ือรับประทานมีแนวโนมท่ีจะถูกกวาการปรุง
อาหารเอง จึงทําใหการซ้ืออาหารสําเร็จรูปหรืออาหารที่พรอมปรุงมีมากข้ึน  

การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและการซ้ือกุงขาวของผูบริโภครายบุคคล มีวัตถุประสงค
เพื่อทราบลักษณะการบริโภค การซ้ือ ทัศนคติท่ีมีตอกุงขาวสดแชแข็งและแชเย็นท่ีวางขายใน
ทองตลาด จะเปนประโยชนในการการวิเคราะหพฤติกรรมการบริโภคระดับบุคคลและระดับ
ครอบครัว ซ่ึงการศึกษานี้ใชขอมูลจริงท่ีไดจากการสํารวจภาคสนามโดยใชแบบสอบถามท่ีสรางข้ึน
ในการสัมภาษณขอมูลจากผูบริโภคในพ้ืนท่ีศึกษาคือบริเวณแหลงธุรกิจการคาเชน ตลาดทองถ่ิน 
หางสรรพสินคา ในเขตเมืองของจังหวัดเชียงใหมและลําพูนเนื่องจากมีแหลงท่ีจําหนายอาหารแช
แข็งและแชเย็น และทําการวิเคราะหขอมูลดวย สถิติเชิงพรรณนาอยางงาย เชน รอยละ คาเฉล่ีย เปน
ตน ไดผลการศึกษาดังนี้   

3.1 ขอมูลท่ัวไปของตัวอยางผูบริโภค 

การศึกษานี้พิจารณาผูบริโภคในดานพฤติกรรมการบริโภคระดับบุคคล จํานวนตัวอยางท่ี
ทําการรวบรวมในการศึกษาคร้ังนี้ คือ 220 ตัวอยาง ซ่ึงเปนการสุมตัวอยางโดยวิธีพบโดยบังเอิญ 
(accidental selection) หรือในลักษณะบังเอิญพบ  ซ่ึงเปนวิธีการสุมตัวอยางแบบไมอาศัยความนาจะ
เปนโดยสุมเลือกผูบริโภคที่เขาไปหาซ้ือสินคา (จายตลาด) ณ บริเวณแหลงธุรกิจการคา เชน ตลาด
สด หางสรรพสินคา และบริเวณแหลงธุรกิจการคาอ่ืนๆ ท่ีมีการขายกุงขาวแชแข็งแชเย็น และอาหาร
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ทะเลอื่นๆ ผลการศึกษาพบวาจากการสุมตัวอยางไดตัวอยางผูบริโภคที่เปนเพศหญิงคิดเปนรอยละ 
54 และเพศชายคิดเปนรอยละ 46 (ตารางท่ี 3.1)  ผูบริโภคท่ีเปนเพศหญิงมีมากกวาเพศชาย
เนื่องมาจากแมบาน ภรรยา หรือเพศหญิงมักเปนผูท่ีทําหนาท่ีท่ีซ้ือสินคามาทําอาหารหรือเปนผูทํา
หนาท่ีจายตลาด ในจํานวนผูบริโภคที่สํารวจนี้ มีผูแพอาหารทะเลจํานวน 4 ราย คิดเปนรอยละ 1.78 
สําหรับขอมูลท่ัวไปของผูบริโภคกลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษานี้มี ดังนี้  
 
ตารางท่ี 3.1 จาํนวนและรอยละของผูบริโภคจําแนกตามเพศ 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 101 45.9 
หญิง 119 54.1 
รวม 220 100.0 

     ที่มา : จากการสํารวจ     

 

              พิจารณาในดานกลุมอายุ พบวา ตัวอยางผูบริโภคสวนใหญมีอายุอยูในชวงอายุ  21 - 30 ป 
ชวงอายุ 31 - 40 ป ชวงอายุตํ่ากวา 20 ป ชวงอายุ 41 - 50 ป และชวงอายุ 50 ปข้ึนไป คิดเปนรอยละ 
37.3, 24.1, 20.5, 13.6 และ 4.5 ตามลําดับซ่ึงแสดงวาตัวอยางท่ีสุมไดมีการกระจายตัวในเชิงอายุ
คอนขางสมํ่าเสมอ (ตารางท่ี 3.2 และ รูปท่ี 3.1)    
 
ตารางท่ี 3.2 จาํนวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามอาย ุ

กลุมท่ี ชวงอายุผูบริโภค จํานวน รอยละ 
1 ตํ่ากวา 20 ป 45 20.5 
2 21 - 30 ป 82 37.3 
3 31 - 40 ป 53 24.1 
4 41 - 50 ป 30 13.6 
5 50 ปข้ึนไป 10 4.5 
 รวม 220 100.0 

ที่มา : จากการสํารวจ     
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รูปท่ี 3.1  รอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามอาย ุ
 
                   ขอมูลดานระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง พบวา ผูบริโภคสวนใหญจะเปนระดับ
ปริญญาตรี  คิดเปนรอยละ 38 รองลงมาไดแก ระดับมัธยมปลายและปวช.-ปวส ตํ่ากวาระดับ
การศึกษามัธยมปลาย ระดับสูงกวาปริญญาตรี  คิดเปนรอยละ 31, 22 และ 8 ตามลําดับ (ตารางท่ี 3.3 
และรูปท่ี 3.2)  
    
ตารางท่ี 3.3  จาํนวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามระดับการศึกษา 

กลุมท่ี ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
1 ตํ่ากวาระดับการศึกษามัธยมปลาย 48 21.8 
2 ระดับมัธยมปลายและปวช.-ปวส 67 30.5 
3 ระดับปริญญาตรี 83 37.7 
4 สูงกวาระดับปริญญาตรี 18 8.2 
5 ไมระบุ 4 1.8 

 รวม 220 100.0 
ท่ีมา : จากการสํารวจ     
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                  รูปท่ี 3.2  รอยละของกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามระดับการศึกษา 

 
ในดานระดับรายไดของกลุมตัวอยางผูบริโภค พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญระดับรายได

คอนขางนอยคือระดับรายได 5,001 – 10,000 บาทตอเดือน คิดเปนรอยละ 38 รองลงมาไดแก ระดับ
รายได 10,001 – 15,000 บาทตอเดือน ตํ่ากวา 5,000 บาทตอเดือน ระดับรายได 15,001 – 20,000 
บาทตอเดือน ระดับรายไดสูงกวา 20,000 บาทตอเดือน คิดเปนรอยละ 22, 20, 14 และ 6 ตามลําดับ 
(ตารางท่ี 3.4 และรูปท่ี 3.3)  เปนท่ีคาดวาระดับรายไดของผูบริโภคจะมีผลคอนขางสูงตอการเลือก
คุณลักษณะของกุงตามขนาด ราคาและคุณภาพ ซ่ึงจะทําการวิเคราะหในภายหลัง 

 
ตารางท่ี 3.4  จาํนวนและรอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามระดับรายได 

กลุมท่ี ระดับรายได จํานวน รอยละ 
1 ตํ่ากวา 5,000 บาทตอเดือน 44 20.0 
2 5,001 – 10,000 บาทตอเดือน 84 38.2 
3 10,001 – 15,000 บาทตอเดือน 49 22.3 
4 15,001 – 20,000 บาทตอเดือน 31 14.1 
5 สูงกวา 20,000 บาทตอเดือน 12 5.5 
 รวม 220 100.0 

ที่มา : จากการสํารวจ     
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                       รูปท่ี 3.3  รอยละของผูบริโภคจําแนกตามระดับรายได 
                      

สําหรับการพิจารณาจําแนกกลุมผูบริโภคตัวอยางตามอาชีพ พบวา ผูบริโภคมีอาชีพเปน
พนักงานบริษัทเอกชนมีสัดสวนสูงท่ีสุด (คิดเปนรอยละ 25) รองลงมาไดแก อาชีพอ่ืนๆ อาชีพ
อิสระ/ธุรกิจสวนตัว นักเรียน นักศึกษา รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ รับจางท่ัวไป คิดเปนรอยละ 20, 16, 
14, 13 และ 13 ตามลําดับ (ตารางท่ี 3.5 และ รูปท่ี 3.4)    

 
ตารางท่ี 3.5  จาํนวนและรอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามอาชีพ 

กลุมท่ี อาชีพ จํานวน รอยละ 
1 พนักงานบริษัทเอกชน 55 25.0 
2 อาชีพอิสระ/ธุรกิจสวนตัว 35 15.9 
3 นักเรียน 30 13.6 
4 นักศึกษา 29 13.2 
5 รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 28 12.7 
6 อาชีพอ่ืน ๆ 43 19.5 

 รวม 225 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ   
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                     รูปท่ี 3.4   รอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามอาชีพ 
 

3.2 พฤติกรรมการบริโภคอาหารทะเลท่ัวไปของผูบริโภค 

ผลจากการสํารวจในดานชนิดของอาหารทะเลที่ผูบริโภคชอบมากท่ีสุด พบวา ผูบริโภค
ชอบบริโภคกุงมีสัดสวนสูงท่ีสุด (คิดเปนรอยละ 37) โดยสวนใหญใหเหตุผลวากุงมีรสชาติอรอย
และดีตอสุขภาพ แตก็มีความเห็นเพิ่มเติมวากุงเปนสินคาท่ีมีราคาแพง และจากการสํารวจก็พบวา
ผูบริโภคท่ีชอบบริโภคปลาหมึกคิดเปนรอยละ 26 ชอบบริโภคปลาทะเลคิดเปนรอยละ 21 ชอบ
บริโภคปูคิดเปนรอยละ 10 และ ชอบบริโภคหอยคิดเปนรอยละ 6 (ตารางท่ี 3.6 และ รูปท่ี 3.5)    
 
ตารางท่ี 3.6  จาํนวนและรอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามความชอบอาหารทะเล 

กลุมท่ี ชนิดของอาหารทะเล จํานวน รอยละ 
1 กุง 82 37.3 
2 ปลาหมึก 57 25.9 
3 ปลาทะเล 47 21.4 
4 ปู 22 10.0 
5 หอย 12 5.5 
 รวม 220 100.0 

ที่มา : จากการสํารวจ     
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                  รูปท่ี 3.5  รอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามความพอใจชนิดของอาหารทะเล 
             
                 ผลจากการสํารวจในดานขนาดของกุงท่ีผูบริโภคชอบรับประทานมากท่ีสุด พบวา 
ผูบริโภคชอบกุงขนาดใหญและขนาดกลางมีสัดสวนท่ีใกลเคียงกัน (รอยละ  36 และ 32 ตามลําดับ) 
โดยสวนใหญใหเหตุผลวากุงขนาดใหญมีเนื้อมากและดูนารับประทาน สวนผูท่ีชอบกุงขนาดกลาง
เนื่องจากเปนขนาดเหมาะกับการทําอาหาร ไมเล็กไมใหญเกินไป สวนผูบริโภคที่ชอบกุงขนาดใหญ
มาก ขนาดใดก็ได และขนาดเล็ก มีสัดสวนรอยละ 15, 14, และ 3 ตามลําดับ (ตารางท่ี 3.7 และรูปท่ี 
3.6)    
 
ตารางท่ี 3.7  จาํนวนและรอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามความชอบกุงขนาดไหนมากท่ีสุด    

กลุมท่ี ขนาดของกุง จํานวน รอยละ 
1 ใหญมาก 33 15.0 
2 ใหญ 79 35.9 
3 กลาง 70 31.8 
4 เล็ก 7 3.2 
5 ขนาดใดก็ได 31 14.1 

 รวม 220 100.0 
ท่ีมา : จากการสํารวจ     
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                    รูปท่ี 3.6  รอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามความพอใจตอขนาดกุง  
 
                ผลจากการสํารวจในเร่ืองเหตุผลหลักท่ีทําใหผูบริโภคเลือกรับประทานกุง พบวา 
ผูบริโภคสวนใหญ ชอบรสชาติ (คิดเปนรอยละ 68) รองลงมาคือ เหตุผลอ่ืนๆ  (รอยละ 14)  เหตุผล
ดานสุขภาพ (รอยละ 12)  มีความปลอดภัย และดูทันสมัยมีรสนิยม คิดเปนรอยละ 6  และ 1 
ตามลําดับ (ตารางท่ี 3.8 และ รูปท่ี 3.7)   
 
ตารางท่ี 3.8  จาํนวนและรอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามเหตุผลหลักท่ีเลือกรับประทานกุง 

กลุมท่ี เหตุผลท่ีเลือก
รับประทานกุง 

จํานวน รอยละ 

1 รสชาติ 149 67.7 
2 ดานสุขภาพ 26 11.8 
3 มีความปลอดภัย 12 5.5 
4 ดูทันสมัยมีรสนิยม 2 0.9 
5 เหตุผลอ่ืนๆ 31 14.1 

 รวม 220 100.0 
ท่ีมา : จากการสํารวจ     
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รูปท่ี 3.7 รอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามเหตุผลหลักท่ีเลือกรับประทานกุง 
 

             ผลจากการสํารวจในชนิดของกุงท่ีผูบริโภคสวนใหญชอบมากท่ีสุดพบวาผูบริโภคชอบกุง
แมน้ํามีสัดสวนสูงท่ีสุด (คิดเปนรอยละ  38 ) โดยสวนใหญใหเหตุผลวามีรสชาติอรอย มีมันกุงมาก
และมีกล่ินหอมชวนรับประทานมากโดยเฉพาะเม่ือนําไปยาง แตมีเนื้อนอยเม่ือเทียบกับกุงชนิดอ่ืนๆ 
รองลงมา คือ ชอบกุงทะเล (รอยละ26) เนื่องจากผูบริโภคมีความเห็นและเช่ือวามีความปลอดภัยสูง
กวากุงท่ีไดจากการเล้ียงเนื่องจากไมมีการใชสารเคมี สําหรับผูบริโภค (รอยละ 15) ท่ีชอบกุงขาว
ระบุวาเปนเพราะกุงขาวมีขนาดท่ีสมํ่าเสมอเหมาะแกการปรุงอาหารและมีราคาท่ีไมแพงโดยเฉพาะ
ใชกับรานอาหาร และผูบริโภคท่ีชอบกุงกุลาดํา กุงชนิดอ่ืนๆ และกุงท่ีไมทราบชนิด คิดเปนรอยละ 
13, 4 และ 5 ตามลําดับ (ตารางท่ี 3.9 และรูปท่ี 3.8)    
 
 
ตารางท่ี 3.9  จาํนวนและรอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามชนดิของกุงท่ีชอบมากท่ีสุด 

กลุมท่ี ชนิดกุง จํานวน รอยละ 
1 กุงแมน้ํา 83 37.7 
2 กุงทะเล 57 25.9 
3 กุงขาว 32 14.5 
4 กุงกุลาดํา 28 12.7 
5 กุงชนิดอ่ืนๆ 9 4.1 
6 กุงท่ีไมทราบชนิด 11 5.0 
 รวม 220 100.0 

ที่มา : จากการสํารวจ     
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                      รูปท่ี 3.8 รอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามชนดิของกุงท่ีพอใจท่ีสุด 

 
            ผลจากการสํารวจในดานความถ่ีของการรับประทานกุงนั้นผลการสํารวจในชวงเวลา 3 
เดือนท่ีผานมาพบวาผูบริโภครับประทานกุง 2-3 คร้ังตอเดือนมีสัดสวนสูงท่ีสุด (คิดเปนรอยละ 38 ) 
รองลงมาไดแก 1 คร้ังตอสัปดาห นอยกวา 2-3 คร้ังตอเดือน และ 2-3 คร้ังตอสัปดาห และความถ่ี
อ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 16, 12, 9, 1 และ 24  ตามลําดับ (ตารางท่ี 3.10 และ รูปท่ี 3.9)    
 
 
ตารางท่ี 3.10  จํานวนและรอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามความถี่ในการรับประทานกุง 

กลุมท่ี ความถ่ีในการรับประทานกุง จํานวน รอยละ 
1 ทุกวัน 2           0.9 
2 2-3 คร้ังตอสัปดาห 20 9.1 
3 1 คร้ังตอสัปดาห 36 16.4 
4 2-3 คร้ังตอเดือน 83 37.7 
5 นอยกวา 2-3 คร้ังตอเดือน 27 12.3 
6 ความถ่ีอ่ืนๆ 52 23.6 

 รวม 220 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ     
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รูปท่ี 3.9  รอยละกลุมตัวอยางผูบริโภคจําแนกตามความถ่ีในการรับประทานกุง 

 
จากผลการสํารวจขางตนสามารถสรุปประเด็นหลักของความพอใจและพฤติกรรมการ

บริโภคอาหารทะเลของกลุมตัวอยาง (ตารางท่ี 3.11) จะพบวา กลุมตัวอยางพอใจท่ีจะบริโภคกุงมาก
ท่ีสุดเทียบกับอาหารทะเลประเภทอ่ืนคิดเปนรอยละ 37 ใหความสําคัญและพอใจกับกุงขนาดใหญ 
คิดเปนรอยละ 36 สวนใหญใหความคิดเห็นวาเหตุผลหลักท่ีทําใหเลือกรับประทานกุงคือ ดาน
รสชาติท่ีดีไมวาจะปรุงอาหารประเภทใด คิดเปนรอยละ 68 และกุงท่ีมีผูบริโภคชอบในสัดสวนสูง
ท่ีสุดก็คือ กุงแมน้ํา คิดเปนรอยละ 38 โดยใหเหตุผลวาพอใจท่ีไดบริโภคของสดซ่ึงกุงแมน้ําท่ี
วางขายในตลาดเปนกุงมีชีวีตจึงตอบสนองความตองการนี้ไดดี ในขณะท่ีกุงขาวและกุงประเภทอื่น
อยูในสภาพแชเย็นหรือแชแข็ง ทําใหไมแนใจเร่ืองคุณภาพดานความสดในการปรุงอาหาร ผูบริโภค
สวนใหญจึงยอมจายเงินเพิ่มโดยเลือกซ้ือกุงแมน้ํา (กุงกามกราม หรือกุงหลวง) ท่ีมีชีวีต  

โดยปกติกุงแมน้ําในธรรมชาติจะพบในเขตลุมน้ําเจาพระยา แมน้ําทาจีน เปนตน แต
ปจจุบันกุงแมน้ําท่ีวางขายในตลาดมักจะเปนกุงเล้ียงเปนสวนใหญ กุงแมน้ําขนาดใหญสวนใหญจะ
มาจากพมา (ขนาดประมาณ 500 กรัมข้ึนไป) ซ่ึงตามตลาดมักจะมีขนาดประมาณ 20-30 ตัวตอ
กิโลกรัม โดยที่ขนาด 3-4 ตัวตอกิโลกรัมมีราคาประมาณ 600-700 บาท  กุงแมน้ําขนาดใหญจะมี
เนื้อแนนและรสชาติท่ีอรอยกวากุงขนาดเล็ก (ทวีศักด, 2551) สําหรับความถ่ีในการรับประทานกุง
ในรอบเวลา 3 เดือนท่ีผานมา (นับจากวันท่ีสํารวจขอมูลคือมิถุยายน 2551) จะอยูท่ี 2-3 คร้ังตอเดือน 
คิดเปนรอยละ 38  ความถ่ีในการบริโภคในระดับนี้จัดวายังตํ่าอยู จึงมีโอกาสในการสงเสริมใหมีการ
บริโภคเพิ่มมากข้ึนไดในอนาคต   
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ตารางท่ี 3.11 ผลสรุปการสํารวจความพอใจมากท่ีสุดในแตละหวัขอท่ีกลุมตัวอยางให  

รายละเอียด พอใจมากท่ีสุด รอยละ  
อาหารทะเลชนิดใดท่ีผูบริโภคชอบมากท่ีสุด กุง 37.30 
กุงขนาดไหนท่ีทานชอบรับประทานมากท่ีสุด ใหญ 35.90 
เหตุผลหลักท่ีทานเลือกรับประทานกุง ชอบรสชาติ 67.70 
กุงชนิดใดท่ีผูบริโภคชอบมากท่ีสุด  กุงแมน้ํา 37.70 
ความถ่ีในการรับประทานกุงชวงเวลา 3 เดือน 2-3 คร้ังตอเดอืน  37.70   
ท่ีมา : จากการสํารวจ     

 
  

3.3  การตลาดกุงขาวและอาหารทะเลในจังหวัดเชียงใหมและลําพูน 

                          ระบบการจัดจําหนายกุงขาวสดแชแข็งแชเย็นและอาหารทะเลตางๆในจังหวัด
เชียงใหมและลําพูน สามารถอธิบายไดดังแผนภาพในรูปท่ี 3.10 โดยท่ีกุงขาวสวนใหญไดมาจาก
ฟารมท่ีมีขนาดเล็ก มีประมาณ 20,000 ฟารมท่ัวประเทศ โดยสวนใหญจะจัดสงใหโรงงานอาหาร
แชแข็งทําการผลิตเพื่อการสงออก ประมาณรอยละ 85-90 ของผลผลิตโดยรวม แตโรงงานแตละ
แหงจะผลิตตามคําส่ังซ้ือจากตางประเทศ และแตละฟารมมีปริมาณผลผลิตไมเพียงพอและขนาด
ของกุงท่ีผลิตไดไมสมํ่าเสมอ เปนสาเหตุท่ีทําใหตองมีตลาดกลางกุงท่ีทําการรวบรวมวัตถุดิบกุง
เขาโรงงานและบางสวนไดแยกจัดสงใหตลาดภายในประเทศโดยผานพอคาสงในจังหวัด
เชียงใหมโดยตรงหรือผานพอคาคนกลางแลวคอยสงตอใหพอคาปลีกในจังหวัดเชียงใหมและ
ลําพูน                     

                         โดย ท่ี ลูกค าส วนใหญจะ เปน ผูบ ริโภค ท่ี มีกํ า ลั ง ซ้ือปานกลาง  สํ าห รับ
หางสรรพสินคานั้นจะมีจุดรับสินคาตามจุดตางๆกอนท่ีจะนําสงไปตามหางสรรพสินคาปลายทาง
เชนมีจุดรับและปรับปรุงบรรจุในภาชนะท่ีเหมาะสมในการขนสงท่ีกรุงเทพกอนจะนําสงท่ีจังหวัด
เชียงใหม หรือรับโดยตรงจากโรงงานอาหารแชเย็นแชแข็งโดยท่ีลูกคาสวนใหญจะเปนผูบริโภคที่
มีกําลังซ้ือปานกลาง และกําลังซ้ือสูง  
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รูปท่ี 3.10  ระบบการจัดจําหนายกุงขาวสดแชเย็นและแชแข็งและอาหารทะเลในจังหวัด

เชียงใหมและลําพูน 
 

                    พอคาสง ตลาดคาสงและคาปลีกท่ีสําคัญของจังหวัดเชียงใหมไดแกตลาดเมืองใหมและ
ตลาดตนลําใย โดยมีพอคาสงท่ีมีรานคาอยูในแตละตลาดประมาณ 10 รายโดยแตละรานจะทําการ
จําหนายในลักษณะขายสงและขายปลีก แตละรานมีลูกคาท่ีแตกตางกันซ่ึงสามารถจําแนกได 2 กลุม
ตามลักษณะการบริโภคของลูกคาคือ ผูบริโภคท่ีมีกําลังซ้ือปานกลาง และผูท่ีมีกําลังซ้ือสูง โดย
พอคาสงของจังหวัดลําพูนสวนใหญจะรับจากพอคาสงในจังหวัดเชียงใหม 

                    ลูกคาท่ีมีกําลังซ้ือสูง การที่ลูกคาท่ีมีกําลังซ้ือสูงใหความสําคัญในดานความพอใจเปน
หลักทําใหความตองการสินคาท่ีแตกตางออกไป มีลักษณะเฉพาะไมสามารถหาซ้ือไดตาม
หางสรรพสินคาท่ัวไป หรือหางคาปลีกสมัยใหมเชน กุงแมน้ําขนาดใหญ ขนาด 4-5 ตัวตอกิโลกรัม
หรือมีขนาดท่ีใหญกวา ปลาหมึกกระดองขนาด 1-2 ตัวตอกิโลกรัม กุงมังกร และปูขนาด 1-2 ตัวตอ
กิโลกรัม เปนตน สวนใหญจะเปนลูกคาท่ีอาศัยอยูจังหวัดเชียงใหมและบางสวนเดินทางมาจากมา
จากกรุงเทพ เพื่อมาพักผอนในชวงวันหยุดตลาดน้ี จึงนับวาเปนลักษณะตลาดเฉพาะสวน (niche 
market) และยังพบวาตลาดน้ียังคงมีแนวโนมท่ีมีการเจริญเติบโตอยางตอเนื่องท้ังเพราะผูบริโภค
กลุมนี้ไมมีปญหาในดานเศรษฐกิจ สวนใหญจะจายเงินสดทําใหไมมีปญหาเร่ืองเงินหมุนเวียน 

ตลาดกลาง แพปลา ฟารม บอเล้ียง
โรงงานแชเย็นและแชแข็ง 

พอคาสงในจงัหวดัเชียงใหม 

พอคาปลีกในตลาดสดจังหวัด
เชียงใหมและลําพูน 

ผูบริโภคที่มีกําลังซื้อปานกลาง 
ผูบริโภคที่มีกําลังซื้อสูง 

ซุปเปอรมาเก็ต หางคาปลีกสมัยใหม 

พอคาคนกลางในตางจังหวัด 
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            ลูกคาท่ีมีกําลังซ้ือปานกลาง   ลูกคาสวนใหญจะซ้ือเปนคร้ังคราวโดยใหความสําคัญตอ
ราคามากและยอมรับขนาดกุงท่ีเล็กลง หรือเปนการรวมกุงหลายขนาดเขาดวยกันไดถาราคาไมแพง 
และคุณภาพดี (มีขนาดท่ีไมสมํ่าเสมอ)ไดท้ังท่ีลูกคาในกลุมนี้สวนใหญจะซ้ือกุงขนาดกลางเชน 60 
หรือ 70 ตัวตอกิโลกรัมและเปนกุงขาวท้ังตัว ลูกคากลุมนี้ควรใหความสําคัญเนื่องจากมีจํานวนมาก
และยังสามารถพัฒนาใหเปนลูกคาหลักไดโดยเอาการตลาดเขามาใช เชนการรักษาระดับของราคา
แตใหซ้ือสินคาใหมากข้ึนได ผูบริโภคประเภทนี้ไดแกรานอาหารและแมบานเปนสวนใหญ 

  


