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5.7  ผลผลิตสมผานการอบดวยความรอนและเขาสูรางติดสติกเกอรตามแบรนด 65 
5.8  ผลผลิตสมเขาสูรางคัดขนาดและบรรจุลงตะกรา    66 
5.9  ชองทางการกระจายสมของสวนหนึ่ง     97 
5.10  ชองทางการกระจายสมของสวนสอง     100 
 


