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บทนํา 
 

1.1 ท่ีมาและความสําคัญ 

 
 สมโอเปนไมผลตระกูลสมท่ีรูจักกันมาชานานและนิยมปลูกกันอยางแพรหลาย เนื่องจาก
เปนผลไมท่ีมีรสชาติดี เปนท่ีช่ืนชอบของผูบริโภคและมีหลายพันธุใหเลือก เปนไมผลท่ีมีคุณคาทาง
อาหารสูง สามารถใหผลผลิตไดตลอดท้ังป สามารถเก็บรักษาและมีระยะเวลาในการวางจําหนายใน
ตลาดไดนานเพราะมีเปลือกหนา และเปนท่ีนิยมบริโภคกันอยางแพรหลายท้ังในและตางประเทศ 
สําหรับพันธุนั้นไดมีการปรับปรุงพันธุสมโอใหไดเนื้อสมโอท่ีมีรสชาติดี หวาน หรือหวานอม
เปร้ียว เพื่อใหตรงตามความตองการของผูบริโภค ประโยชนของสมโอนอกจากใชบริโภคเนื้อแลว 
เปลือกของสมโอยังสามารถนําไปแปรรูปเปนสมโอเช่ือมและสมโอแชอ่ิมแกวไดอีกดวย 
 สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรสรุปผลสัมมนาทางรอดผลไมไทยภายใตวิกฤตเศรษฐกิจ
โลก พบวา สมโอ มะพราว กลวยไข สับปะรด มะมวง และมะละกอ มีโอกาสมากในการแขงขัน
ภายใตวิกฤตเศรษฐกิจโลก ประกอบกับกระทรวงเกษตรและสหกรณเตรียมมาตรการบริหารจัดการ
ผลไม 4 ดานไดแก การพัฒนาศักยภาพการผลิต พัฒนาตลาดภายในประเทศ  พัฒนาตลาด
สงออก และจัดต้ังกองทุนบริหารจัดการผลไมท้ังระบบ เพื่อเพิ่มผลผลิตและขยายการสงออกมากข้ึน 
โดยมีเปาหมายเปนผูนําการผลิตและการตลาดสมโอคุณภาพดีในตลาดโลก (สํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร, 2552) 
 การผลิตสมโอมีกระจายตัวท่ัวท้ังประเทศ ในชวงป 2550-2552 พบวา ครัวเรือนเกษตรกร
ผูปลูกสมโอ พื้นท่ีปลูก และปริมาณผลผลิตมีการเปล่ียนแปลงเพียงเล็กนอยเทานั้น ท้ังนี้อาจ
เนื่องมาจากภาครัฐเปล่ียนแนวทางสงเสริมการขยายพ้ืนท่ีปลูกเปนการพัฒนาการผลิตและการตลาด
แทน (ตารางท่ี 1.1) 
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ตารางท่ี 1.1 การผลิตสมโอในประเทศไทย ป 2550-2552 
 

รายการ 2550 2551 2552 
จํานวนครัวเรือน (ครัวเรือน 65,638 65,579 65,455 
เน้ือที่ใหผล (ไร) 200,965 203,123 200,987 
ผลผลิต (ตัน) 308,079 320,122 305,500 
ผลผลิตตอไร (กิโลกรัม) 1,533 1,576 1,578 
ตนทุนการผลิต (บาท/ตัน) 6,036 6,728 6,756 
ราคาที่เกษตรกรขายได (บาท/ตัน) 8,370 10,060 12,090 
ผลตอบแทนสุทธิ (บาท/ตัน) 2,334 3,332 5,334 

       ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2553 

  
 สมโอเปนหนึ่งในไมผลท่ีมีศักยภาพ และมีความสําคัญทางดานเศรษฐกิจของไทย ดวยมี
รสชาติดี ท่ีผานมาประเทศไทยมีปริมาณการสงออกสมโอ 12,000 ตัน คิดเปนรอยละ 4 ของผลผลิต
ท้ังหมดในประเทศ  รวมเปนมูลคา 100 ลานบาทตอป   โดยมีพื้นท่ีปลูกสมโอท่ัวประเทศ 210,000 
ไร  ใหผลผลิตแลว 200,987ไร คิดเปนปริมาณรวม 305,500 ตัน ผลผลิตเฉล่ีย 1,578 กก./ไร ชวงท่ี
ใหผลผลิตมากอยูระหวางเดือนสิงหาคม – ตุลาคม ของทุกป โดยจังหวัดท่ีมีพื้นท่ีปลูกมากคือ 
สมุทรสงคราม พิจิตร จังหวัดชุมพร นครศรีธรรมราช กาญจนบุรี เชียงราย  และนครปฐม 
(สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2553) 
 จังหวัดเชียงรายเปนจังหวัดหนึ่งท่ีมีศักยภาพในการผลิตสมโอโดยจําหนายท้ังในและ
ตางประเทศ มีพื้นท่ีปลูกรวม 8,444 ไร ใหผลผลิตแลว 7,976 ไร ผลผลิตรวม 15,825 ตัน พันธุท่ีทํา
การเพาะปลูกไดแก พันธุทองดี พันธุขาวนํ้าผ้ึง พันธุขาวพวง พันธุขาวใหญ พันธุเซลเลอร และพันธุ
อ่ืนๆ พันธุท่ีเกษตรกรนิยมเพาะปลูกสวนใหญคือ พันธุทองดี  โดยมีการปลูกมากท่ีสุด ในอําเภอ
เวียงแกน อําเภอแมจัน และอําเภอเชียงของ ตามลําดับ และอําเภอเวียงแกนเปนแหลงท่ีมีการปลูกสม
โอมากท่ีสุด มีพื้นท่ีปลูก 6,258 ไร ผลผลิตเฉล่ีย 1,750 กก./ไร คิดเปนรอยละ 80 ของพ้ืนท่ีท้ังหมด 
(สํานักงานเกษตรจังหวัดเชียงราย,2551)  เกษตรกรสวนใหญเปนผูปลูกรายยอยมีพื้นท่ีปลูกไมเกิน 
50 ไร ซ่ึงเกษตรกรเหลานี้มักประสบปญหาตนทุนการผลิตสูงเนื่องจากปจจัยการผลิตมีราคาสูงข้ึน 
แมวาแนวโนมความตองการของตลาดจะเพิ่มข้ึนก็ตาม แตเกษตรกรยังประสบปญหาการตลาด 
เนื่องจากผลผลิตท่ีไดมีคุณภาพไมตรงตามความตองการของตลาด การพัฒนาการผลิตใหตรงตาม
ความตองการของตลาดจึงนับวามีความจําเปน สําหรับคุณภาพของผลผลิตสมโอที่ดี คือ มีคุณภาพ
ภายนอกท่ีปลอดจากการทําลายของศัตรูพืชและมีขนาดไดมาตรฐานตามท่ีกําหนดและคุณภาพ
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ภายใน ไดแกมีรูปรางลักษณะคุณสมบัติท่ีตองการ ตลอดจนมีรสชาติดี (สํานักวิจัยและพัฒนาการ
เกษตรเขต 5, 2544) ซ่ึงตัวแปรดังกลาวสงผลตอราคาสมโอท่ีผูบริโภคตองการซ้ือ 
 งานวิจัยตาง ๆ ท่ีเกี่ยวกับสมโอตลอดระยะเวลาท่ีผานมานั้น จนถึงป 2544 คงมีลักษณะท่ี
ไมมีทิศทางตลอดจนเปาหมายท่ีเดนชัดในอันท่ีเขาไปแกปญหาการพัฒนาผลผลิต ท้ังนี้ เนื่องจากยัง
ไมไดมีการวิเคราะหถึงปญหาท่ีเกิดข้ึนอยางแทจริง รวมถึงขาดการเช่ือมตอกับภาคธุรกิจ (สํานักวิจัย
และพัฒนาการเกษตรเขตท่ี 5, 2544) และจากการทบทวนวรรณกรรมพบวา ยังไมมีงานวิจัย
ภายในประเทศที่ศึกษาความสัมพันธระหวางคุณลักษณะกับราคาที่ผูบริโภคสมโอยินดีท่ีจะจาย 
ในขณะท่ีผลผลิตสมโอสวนใหญประมาณรอยละ  94 ถูกจําหนายใหกับผูบริโภคภายในประเทศ 
งานวิจัยดานการเกษตรตางๆในปจจุบัน จึงทวีความจําเปนมากข้ึนเนื่องจากตลาดมีการแขงขันสูง 
ดังนั้นการพยายามพัฒนาคุณภาพผลผลิตสมโอใหตรงตามความตองการของผูบริโภค จึงมีความจํา
เปนมากข้ึน ซ่ึงการพัฒนาคุณภาพไมไดหมายความวาจะตองใหผูบริโภคทุกคนไดซ้ือสินคาท่ีมี
คุณภาพดีท่ีสุด  แตหมายถึงการใหผูบริโภคเปาหมายไดสินคาท่ีมีคุณภาพท่ีดีข้ึน (Unnevehr,1986 
อางใน อารี, 2550) และเพื่อใหเกษตรกรไดรับราคาท่ีดีและมีกําลังใจในการผลิตสมโอคุณภาพตอไป 
 การศึกษาในคร้ังนี้ มุงท่ีจะศึกษาความสัมพันธระหวางคุณภาพ และราคาท่ีผูบริโภคยินดี
ท่ีจะจาย ดวยวิธี  hedonic price analysis  เพื่อทําความเขาใจเกี่ยวกับการตอบสนองของตลาดตอ
คุณภาพของสมโอในคุณลักษณะตาง ๆ รวมถึงพฤติกรรมการบริโภคสมโอ เนื่องจากความพึงพอใจ
ของผูบริโภคเปนแนวความคิดทางการตลาดยุคใหมท่ีมุงลูกคา ซ่ึงเปนศูนยกลางของการบริหาร
จัดการทางการตลาดขององคกร โดยมีการตลาดนําการผลิต (market oriented production) ท้ังนี้ 
พื้นฐานของแนวความคิดดังกลาวอยูท่ีการรูวาผูบริโภคมีความจําเปน และมีความตองการอะไรบาง 
ซ่ึงนําไปสูการพยายามตอบสนองความตองการของผูบริโภคใหเกิดความพึงพอใจสูงสุด  
 
1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 

 1. เพื่อทบทวนระบบการตลาดของสมโอ 
 2. เพื่อทราบทัศนคติ พฤติกรรมการซ้ือและการบริโภคสมโอของผูบริโภค 
 3. เพื่อวิเคราะหคุณลักษณะของสมโอท่ีมีความสัมพันธตอราคาท่ีผูบริโภคจายใหแก 
สมโอ 
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1.3 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 ผลการศึกษาสามารถเอ้ือประโยชนใหแกภาครัฐบาลและภาคเอกชน โดยสามารถนํา
ขอมูลเปนแนวทางในการวางแผนการพัฒนางานวิจัยและการผลิตสมโอ รวมถึงการกําหนดนโยบาย
สงเสริมศักยภาพและการแขงขันของธุรกิจสมโอท่ีมีประสิทธิภาพและเปนท่ีตองการของตลาดได  

 

1.4 ขอบเขตการศึกษา  

 ทําการศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคสมโอและความสัมพันธของราคากับ
คุณลักษณะของสมโอท่ีมีจําหนายในพ้ืนท่ีอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม เนื่องจากเปนตัวแทนของ
ประชากรที่มีลักษณะสังคม และเศรษฐกิจท่ีใกลเคียงกับประชากรสวนใหญของประเทศ และสมโอ
เปนผลไมท่ีมีการบริโภคอยูตามปกติของประชากรท่ัวประเทศ ประกอบกับมีขอจํากัดดานเวลาและ
งบประมาณของผูวิจัย โดยทําการศึกษาในระหวาง เดือนสิงหาคม พ.ศ. 2552 – เดือนมกราคม พ.ศ.
2553 และเก็บแบบสอบถามในชวงเดือนตุลาคม – พฤศจิกายน 2552 
  
 
 




