
บทท่ี 3 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 
 การศึกษานี้ไดดําเนินการตามระเบียบวิธีการศึกษา 3 สวนไดแก กรอบแนวคิดการวิจัย 
ขอมูล และการวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 
 
3.1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
 แนวทาง (ภาพท่ี 3.1) การศึกษาคร้ังนี้เพื่อใหผูผลิตหรือภาคธุรกิจเกี่ยวกับสมโอสามารถ
ใชประกอบการตัดสินใจในการกําหนดตลาดเปาหมายท่ีเหมาะสม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 3.1 กรอบแนวคิดวจิยั

 เปาหมาย: 

ผลิตเพ่ือสนองความตองการของตลาด 

แนวทางพัฒนาคุณภาพ 

พฤติกรรมการซื้อ/
บริโภค 

- แหลงซื้อ 
- ความถ่ี 
- ปจจัยที่มีอิทธิพลตอ
การซื้อ 

ปจจัยท่ีมีผล 
ตอราคาที่จาย 

- ลักษณะทางสังคมของ
ผูบริโภค 
- สถานที่จําหนาย 
- คุณลักษณะของสมโอ 

ทัศนคติผูบริโภค 

Hedonic 
price 
analysis 

- คาเฉล่ีย 
- Chi-square 
- รอยละ 
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3.2 ขอมูล 
 
 เพื่อใหไดคําตอบตามวัตถุประสงค การศึกษาแบงการเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูล 
2 แหลงไดแก 
 1. ขอมูลทุติยภูมิ ไดแก ขอมูลเกี่ยวกับการผลิต และระบบการตลาดของสมโอ โดยเก็บ
รวบรวมจากหนวยงานท่ีเกี่ยวของท้ังท่ีเปนหนวยงานของรัฐบาลและเอกชน ตลอดจนขอมูลจาก
หนังสือ เอกสารวิชาการ งานวิจัย ส่ิงตีพิมพตาง ๆ และเอกสารสนเทศออนไลน สําหรับตอบคําถาม
ตามวัตถุประสงคขอท่ี 1 
 2. ขอมูลปฐมภูมิ ไดแก การเก็บขอมูลซ่ึงไดจากการเก็บรวบรวมหรือบันทึกจาก
แหลงขอมูลโดยตรง ซ่ึงไดจากการสอบถาม การสัมภาษณ การสํารวจ หรือการบันทึก ท่ีไดจาก
ตัวแทนผูบริโภคของแตละครัวเรือนในพื้นท่ีอําเภอเมืองเชียงใหม สําหรับตอบคําถามตาม
วัตถุประสงคขอท่ี 2 และ 3 รูปแบบของคําถามในแบบสอบถามน้ันมีท้ังท่ีเปนคําถามปลายเปด และ
คําถามปลายปด โดยแบงคําถามออกเปน 4 สวน คือ 

สวนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคล 
  สวนท่ี 2 คําถามเพื่อคัดกรองผูบริโภค 
  สวนท่ี 3 พฤตกิรรมการซ้ือและพฤติกรรมการบริโภคสมโอ 

 สวนท่ี 4 ทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอสมโอและราคา 
 3. การเลือกครัวเรือนผูบริโภคท่ีจะนํามาใชเปนตัวอยางในการศึกษานั้น พื้นท่ีอําเภอ
เมืองจังหวัดเชียงใหม มีจํานวนครัวเรือนท้ังหมด 193,006 ครัวเรือน (ศูนยปฏิบัติการจังหวัด
เชียงใหม, 2549) ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 92% ไดกลุมตัวอยางจํานวน 160 ราย โดยกําหนดขนาดของ
กลุมตัวอยางดวยสูตร  

n         =         N            =         193,006    
                                            1+ N(e)2                            1+ 193,006(.08)2 

 

 เม่ือ   n คือ ขนาดของกลุมตัวอยางประชากร 
  N คือ ขนาดของประชากร เทากับ 193,006 

e คือคาเปอรเซ็นตความคลาดเคล่ือนจากการสุมตัวอยางคร้ังนี้
เทากับ .08 
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 การเลือกตัวอยางใชวิธีการสุมแบบบังเอิญจากสถานท่ีท่ีมีการจําหนายสมโอ ไดแก ตลาด
สด ซุปเปอรมาเก็ต ท่ีอยูในพื้นท่ีอําเภอเมืองเชียงใหม (ตารางท่ี 3.1) 
 
ตารางท่ี 3.1 สถานท่ีเก็บแบบสอบถาม 
 

ลําดับ สถานท่ี สาขา จํานวน 
1 ตลาดชางเผือก 1 10 
2 ตลาดเมืองใหม 1 10 
3 ตลาดวโรรส 1 10 
4 ตลาดตนพยอม 1 10 
5 ตลาดศิริวัฒนา  1 10 
6 รานขางทาง 2 18 
7 คารฟูร 1 9 
8 บ๊ิกซี 3 27 
9 โลตัส 2 18 
10 กาดสวนแกว 1 10 
11 เซนทรัล แอพอรตพลาซา 1 10 
12 แมคโคร 2 18 
 รวม 17 160 

                 ที่มา: จากการคํานวณ, 2552 
 

3.3 การวิเคราะหขอมูล 
 
 เพื่อใหไดผลตามวัตถุประสงคขอท่ี 1และ 2 จะทําการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา โดย
วิธีการบรรยาย และใชสถิติอยางงาย เชน สัดสวน รอยละ คาเฉล่ีย เพื่ออธิบายถึงลักษณะ พฤติกรรม 
และความพอใจผูบริโภค รวมถึงการทบทวนวรรณกรรมระบบการตลาดของสมโอ 
 การวัดคาความสําคัญของเหตุผลท่ีซ้ือสินคาใช rating scale โดยแบงระดับความสําคัญ
ของเหตุผลท่ีซ้ือสินคาเปน 6 ระดับดังนี้ (ชัยสิทธ์ิ, 2544) 
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ตารางท่ี 3.2 ระดับการใหคะแนนตามแบบ rating scale 
 

ระดับทัศนคต ิ คะแนน คาเฉล่ีย 
สําคัญมากท่ีสุด 5 4.50-5.00 
สําคัญมาก 4 3.50-4.49 
สําคัญปานกลาง 3 2.50-3.49 
สําคัญนอย 2 1.50-2.49 
สําคัญนอยท่ีสุด 1 1.00-1.49 
ไมสําคัญ 0 0.00-0.99 

     ที่มา: ชัยสิทธิ์, 2544 
 

 สวนวัตถุประสงคขอ 3 จะทําการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ ดวยแบบจําลอง hedonic 
price equation โดยแบงตัวแปรออกเปน 3 กลุม ไดแก ตัวแปรเชิงประชากร สถานท่ี และลักษณะ
ของผลิตภัณฑ ซ่ึงมีรูปแบบสมการดังนี้  
 
 P = α0 + α1Age + α2Inc + α3Sex + α4 Occ1+ α5 Occ2+ α6 Occ3 + α7 Occ4 + 
α8Colour1+ α9Colour2 + α10Size1 + α11 Size2 + α12Cul1 + α13Cul2+ α14Cul3 + α15Taste + 
α16Texture + α17Peel + α18 Supermkt + µ 
 
โดยท่ี  P   คือ ราคาท่ีผูบริโภคจาย (บาท/ลูก) 
  Age  คือ อายุของผูถูกสอบถาม (ป) 

Inc  คือ รายไดเฉล่ียของผูถูกสอบถาม (บาท/เดือน) 
  Sex  คือ 1 ผูถูกสอบถามท่ีเปนเพศหญิง, ไมใช = 0 

Occ1       คือ อาชีพรับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ = 1, ไมใช = 0 
Occ2    คือ อาชีพพนักงาน/ลูกจางบริษัทเอกชน = 1, ไมใช = 0 
Occ3  คือ อาชีพแมบาน รับจางและเกษตรกร = 1, ไมใช = 0 
Occ4  คือ อาชีพคาขาย/อาชีพอิสระ และอาชีพอ่ืนๆ =1 ไมใช =0 

   เม่ือ Occ1 = Occ2 = Occ3 = Occ4 = 0 คือ นักศึกษา 
 Colour 1 คือ 1 เม่ือชอบผิวสมโอสีเขียวอมเหลือง, ไมใช = 0  
 



 27

Colour 2 คือ 1 เม่ือชอบผิวสมโอสีเหลือง, ไมใช = 0  
  เม่ือ Colour 1= Colour 2 = 0 คือ ผิวสีเขียว 

 Size2  คือ 1 เม่ือชอบสมโอผลขนาดใหญ, ไมใช = 0      
   (ขนาดเสนรอบวงมากกวา 18 นิ้ว)          

Size1  คือ 1 เม่ือชอบสมโอผลขนาดกลาง, ไมใช = 0 
  (ขนาดเสนรอบวงระหวาง 17-18 นิ้ว) 
  เม่ือ Size2 = Size1= 0 คือ สมโอผลขนาดเล็ก 
Cul1  คือ 1 เม่ือชอบพันธุทองด,ี ไมใช = 0 
Cul2  คือ 1 เม่ือชอบพันธุขาวใหญ, ไมใช = 0 
Cul3  คือ 1 เม่ือชอบพันธุขาวนํ้าผ้ึง, ไมใช = 0 
  เม่ือ Cul1= Cul2 = Cul3 = 0 คือ พันธุขาวพวง 
Taste  คือ 1 เม่ือชอบสมโอมีรสหวานอมเปร้ียวเล็กนอย  

ไมใช = 0 (หมายถึง ชอบรสหวานสนิท) 
Texture  คือ 1 เม่ือชอบสมโอมีเนื้อแหงกรอบ  

ไมใช = 0 (หมายถึงชอบเนื้อฉํ่าน้ําเล็กนอย) 
Peel  คือ 1 ถาชอบสมโอมีผิวบาง 

ไมใช = 0 (หมายถึง ชอบเปลือกหนา) 
Supermkt คือ 1 ผูบริโภคท่ีซ้ือผลไมจากซุปเปอรมาเก็ต 
   ไมใช = 0 (หมายถึง ซ้ือจากตลาดสด/รานขางทาง) 
α1 - α18  คือ คาสัมประสิทธ์ิ 
µ  คือ ตัวแปรคลาดเคล่ือน 
 

 สําหรับรายละเอียดของตัวแปรตาง ๆ ท่ีนํามาใชในการพิจารณา มีดังนี้ 
 1. ตัวแปรตาม (dependent variable)  
  P   คือ ราคาจริงท่ีผูบริโภคซ้ือสมโอ มีหนวยเปนบาท เปนราคาท่ีมีการซ้ือขาย
เกิดข้ึนจริงระหวางผูซ้ือและผูขาย 
 2. ตัวแปรอิสระ (independent variable) ประกอบดวยตัวแปร 3 กลุมไดแก ตัวแปร
ลักษณะท่ัวไปของผูบริโภค คุณลักษณะตาง ๆ ของสมโอ และสถานท่ีจําหนาย มีรายละเอียดดังนี้ 
  Age คือ อายุของผูถูกสอบถาม (ป) โดยแบงเปน 5 ชวงอายุ คือ นอยกวาหรือเทากับ 
25 ป 26-35 ป 36-45 ป 46 – 55 ป และ มากกวา 55 ปข้ึนไป  
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Occ1- Occ4 คือ อาชีพของผูบริโภคสมโอ โดยแบงเปน 5 กลุมอาชีพ คือ อาชีพรับ
ราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ อาชีพพนักงาน/ลูกจางบริษัทเอกชน อาชีพแมบ าน  รับจ างและ
เกษตรกร อาชีพคาขาย/อาชีพอิสระ และอาชีพอ่ืนๆ และเม่ือ Occ1 = Occ2 = Occ3 = Occ4 = 
0 คือ นักศึกษา 
  Inc คือ รายไดเฉล่ียของผูบริโภค (บาท/เดือน) โดยแบงเปน 4 กลุมดวยกันไดแก 
รายไดไมเกิน 10,000 บาท 10,001 – 15,000 บาท 15,001 – 20,000 บาท และท่ีมีรายไดมากกวา 
20,000 บาทข้ึนไป 
  Sex คือ เพศของผูบริโภค ชาย = 0 หญิง = 1 

 Colour 1- Colour 2 คือ สีของผิวสมโอท่ีผูบริโภคชอบ แบงเปน 3 ลักษณะ ไดแก 
ชอบผิวสมโอสีเขียวอมเหลือง ชอบผิวสมโอสีเหลือง และเม่ือ Colour 1= Colour 2= 0 คือ ชอบสม
โอผิวสีเขียว 

 Size1-Size2 คือ ขนาดของสมโอท่ีผูบริโภคชอบซ้ือเปนประจํา โดยแบงเปน 3 
ขนาด (สํานักงานเกษตรจังหวัดเชียงราย, 2551) ไดแก สมโอผลขนาดใหญมีขนาดเสนรอบวง
มากกวา  18 นิ้ว  สมโอผลขนาดกลาง  มีขนาดเสนรอบวงระหวาง  17 – 18 นิ้ว  และเ ม่ือ 
Size1=Size2=0 คือผลขนาดเล็ก มีขนาดเสนรอบวงนอยกวา 17 นิ้ว   

Cul1- Cul3 คือ พันธุของสมโอท่ีผูบริโภคชอบซ้ือ โดยแบงเปน 4 พันธุ ไดแก 
ชอบพันธุทองดี พันธุขาวใหญ และพันธุขาวนํ้าผ้ึง และเม่ือ Cul1= Cul2= Cul3=0 คือ ชอบพันธุขาว
แตงกวา (ซ่ึงเปนพันธุท่ีมีราคาตลาดสูงกวาพันธุอ่ืน ๆ) 

Taste คือ รสชาติท่ีผูบริโภคชอบรับประทาน แบงเปน 2 แบบไดแก ชอบสมโอมี
รสหวานอมเปร้ียวเล็กนอย และชอบสมโอมีรสหวานสนิท  

Texture คือ ลักษณะของเนื้อสมโอท่ีผูบริโภคชอบรับประทาน แบงเปน 2 แบบ 
คือชอบสมโอมีเนื้อแหงกรอบ และชอบแบบฉํ่าน้ําเล็กนอย 

Peel คือ ผูบริโภคชอบสมโอท่ีมีเปลือกบาง 
Supermkt คือ สถานท่ีท่ีผูบริโภคชอบซ้ือเปนประจํา แบงเปน 2 ประเภท ไดแก 

ซุปเปอรมาเก็ต ตลาดสด/รานขางทาง 
ท้ังนี้โดยมีขอสมมุติฐานวา ตัวแปร Inc, Colour1, Size 1, size 2, peel และ 

Supermkt จะมีความสัมพันธเชิงบวกกับราคา (P) สําหรับตัวแปรอ่ืน ๆ ไมอาจคาดทิศทาง
ความสัมพันธลวงหนาได 

 
 




