
 
 

บทท่ี 4 
 

ลักษณะท่ัวไป การผลิต และการตลาดสมโอ 
 

 บทนี้เปนการกลาวถึง ลักษณะท่ัวไป การผลิต และการตลาดสมโอจากการรวบรวม
ขอมูลงานวิจัยจากหนวยงานตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของ เพื่อใหเกิดการเช่ือมโยงตั้งแตการผลิตจนถึง
การตลาดสมโอ ดังนี้ 

 
4.1 ลักษณะท่ัวไปของสมโอ 
 
 ถ่ินกําเนิดสมโอ เช่ือวาอยูในคาบสมุทรมลายู (malay archipelago) โดยเฉพาะอยางยิ่งใน
ประเทศไทย และอาจแพรกระจายเขาไปในสวนของประเทศจีนตอนใต สมโอนับไดวาเปนสมชนิด
แรกของประเทศไทยท่ีมีการสงออกไปยังประเทศยุโรปทางเรือ โดยไมมีการใชหองเย็น แหลงปลูก
สมโอท่ีสําคัญของโลกไดแก ไทย เวียดนาม จีน ไตหวัน และประเทศใกลเคียงอ่ืน ๆ 
 ตนสมโอเปนไมผลขนาดกลาง จัดเปนพืชในสกุล Citrus มีช่ือวิทยาศาสตรวา Citrus 
maxima Merr. มีผลขนาดใหญ เปลือกผลหนา และเกาะติดเนื้อ แกนกลางตัน แตละกลีบแยกจากกัน
ดวยเนื้อเยื่อท่ีคอนขางเหนียวและหนา กุง (pulp vesicle หรือ juice sac) มีขนาดใหญและแยกออก
จากกันไดงาย ภายในมีน้ําท่ีมีกล่ินหอมและรสอมเปร้ียว สีเนื้อมีต้ังแต ขาว เหลืองครีม ขาวอมเขียว 
ชมพู จนถึงแดง รูปทรงผลมีต้ังแตทรงแปน (oblate) กลม (round) ไปจนถึงมีจุก (neck) แบบทรงรูป
สาล่ี (pear – shaped หรือ pyriform) ผลขนาดใหญถึงใหญมาก เมล็ดมีขนาดใหญและมีลักษณะ
เรียกวา highly zygotic seed (มักเรียกวาเปน monoembryony) คือ ไมมี nucellar embryo เม่ือนํา
เมล็ดมาเพาะจะกลายพันธุไป นอกจากน้ียังมีพืชท่ีใกลเคียงซ่ึงมีลักษณะท่ีคลายคลึงกับสมโออยาง
มากชนิดหนึ่ง คือเกรฟฟรุต (grapefruit) ปจจุบันเกือบเปนสมประจําถ่ินของฟอริดาไปแลว มีช่ือ
วิทยาศาสตรวา C. paradise MacFadyen โดยเช่ือวาสมชนิดนี้เปนลูกผสมท่ีเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ
ระหวางสมโอและสมเกล้ียง (sweet orange)  
 พันธุของสมโอหากนํามาจัดแบงกลุมตามลักษณะเดนบางประการ เชน แบงตามรสชาติ 
และแบงตามสีเนื้อ สามารถแบงได ดังนี้ 
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กลุมท่ีแบงตามรสชาติ โดยวัดจากปริมาณกรดท่ีมีอยูในน้ําค้ันของเน้ือ แยกไดเปน 2 กลุม คือ 
 1. กลุมท่ีมีรสเปร้ียวปานกลางถึงเปร้ียวจัด (moderately acid-highly acid) กลุมนี้มี
ปริมาณกรดอยูระหวาง 1.02-1.93%  
 2. ท่ีมีรสหวานหรือมีกรดตํ่า (acidless) สมโอกลุมนี้มีรสเปร้ียวนอยโดยมีปริมาณกรดอยู
ระหวาง 0.08กลุม -.010% เปนกลุมท่ีคัดไวเปนพันธุปลูก เชน พันธุทองดี 
 หากแบงสมโอตามกลุมของสีเนื้อแลว สามารถแบงไดเปน 2 กลุมคือ 
 1. กลุมท่ีเนื้อเปนสีขาวหรือไมมีสี (white or colorless pulp) ไดแก พันธุขาวพวง ขาว
แปน ขาวใหญ ขาวหอม ขาวนํ้าผ้ึง ขาวแตงกวา Banpeiyu, Hirado, Mato, Matou Wentan เปนตน 
 2. กลุมท่ีมีเนื้อสีแดงหรือชมพู (pigmented pulp) ซ่ึงสีเนื้อเกิดจาก carotenoid pigment 
พวก lycopene พันธุท่ีมีช่ือมากท่ีสุดคือ พันธุทองดี พันธุChandler นอกจากนี้พันธุอ่ืนท่ีมีสีชมพู คือ 
พันธุทาขอย และท่ีมีสีแดงเขม คือ พันธุทับทิม (สํานักวิจัยและพัฒนาการเกษตรเขต 5, 2544) 
 สมโอท่ีปลูกกันในประเทศไทยมีอยูหลายพันธุดวยกันไดแก พันธุทองดี ขาวน้ําผ้ึง 
ขาวพวง ขาวใหญ ขาวแปน ขาวหอม ขาวแตงกวา และทาขอย เปนตน ท้ังเปนพันธุท่ีปลูกท่ัวไป
และพันธุท่ีปลูกเฉพาะบางทองท่ี มีท้ังชนิดผลจุก ไมมีจุก เนื้อผลมีสีแตกตางกันไปตั้งแต สีขาว 
เหลืองออน ชมพู และสีทับทิม 
 
4.2 สถานการณการผลิตสมโอ 
 
 สมโอเปนผลไมเมืองรอนหรือกึ่งรอนท่ีสามารถปลูกและเจริญเติบโตไดดีในทุกภาคของ
ประเทศไทย สามารถปลูกไดในดินเกือบทุกชนิด เปนผลไมท่ีปลูกงาย โตเร็ว ดูแลรักษาไมยาก 
ใหผลเร็ว ใหผลไดนานหลายป (สมคิด  , 2548) อีกท้ังยังเปนท่ีนิยมบริโภคกันอยางแพรหลายท้ังใน
และตางประเทศ จึงทําใหมีการขยายพ้ืนท่ีปลูกสมโออยางตอเนื่อง การปลูกสมโอในชวงป 2535 – 
2547 มีการขยายตัวของพื้นท่ีเฉล่ียรอยละ 2.19 ในป 2535-2551 ผลผลิตของสมโอมีการขยายตัว
เฉล่ียรอยละ 4.33 นับวาสภาพการผลิตสมโอจากอดีตท่ีผานมามีการเติบโตท้ังในดานพื้นท่ีการ
เพาะปลูกและผลผลิต แตในสวนของผลผลิตเฉล่ียตอไรมีอัตราการขยายตัวเพียงเล็กนอยเทานั้นเอง 
(นงนุช และคณะ, 2552) 
 ปจจุบันประเทศไทยเปนผูผลิตสมโอรายใหญท่ีมีสมโอพันธุดีตรงตามความตองการของ
ผูบริโภคท้ังภายในและตางประเทศ ผลผลิตสมโอท่ีผลิตไดจะถูกใชเพื่อการบริโภคภายในประเทศ
ประมาณรอยละ 96 ของผลผลิตท้ังหมด และสงออกประมาณรอยละ 4 เนื่องจากสมโอของไทยมี
รสชาติดี สามารถใหผลผลิตตลอดท้ังป มีเปลือกหนาเก็บไดนานและขนสงไดไกล รัฐบาลจึงได
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กําหนดนโยบายเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตสมโอคุณภาพโดยถายทอดเทคโนโลยีการผลิตท่ีดีและ
เหมาะสม (GAP) พัฒนารูปแบบการสงออกในลักษณะ fresh chilled และขยายการสงออกโดยจัด
แสดงสินคาและประชาสัมพันธสมโอไทย โดยมีเปาหมายเพื่อเปนผูนําการผลิตและการตลาดสมโอ
คุณภาพดีในตลาดโลก (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2553) 
 เม่ือพิจารณาชวงระหวางป 2535 – 2550 พบวา อัตราการขยายตัวของพื้นท่ีปลูกสมโอท้ัง
ประเทศเพ่ิมข้ึนรอยละ 2.19 มีการขยายตัวของผลผลิตอยูท่ีรอยละ 4.33 และเปนท่ีนาสังเกตวาต้ังแต
ป 2546-2550 กลับพบวาพื้นท่ีใหผลผลิตลดลงอาจเนื่องมาจากเกษตรกรเปล่ียนพื้นท่ีปลูกพืชอยาง
อ่ืนทดแทนทําใหผลผลิตลดลงจากปกอน ๆ อยางตอเนื่อง (ตารางท่ี 4.1)  
 
ตารางท่ี 4.1 พืน้ท่ีเพาะปลูก ผลผลิตรวม และผลผลิตเฉล่ียในการปลูกสมโอของประเทศไทย 

  ป 2535 – 2550 
  

ป 
พ้ืนที่ปลูกรวม (ไร) ผลผลิตรวม 

(ตัน) 
ผลผลิตเฉล่ีย 

(กก./ไร) พ้ืนที่ใหผล ยังไมใหผล พ้ืนที่ปลูกรวม 
2535 
2536 
2537 
2538 
2539 
2540 
2541 
2542 
2543 
2544 
2545 
2546 
2547 
2548 
2549 
2550 

59,015.00 
63,412.00 
64,654.00 
72,030.00 
71,263.00 
87,934.00 
94,789.00 

120,791.00 
145,904.00 
192,446.00 
179,032.00 
167,645.00 
140,481.00 

92,152.00 
82,250.00 
73,909.00 

32,157.00 
34,878.00 
65,709.00 
90,710.00 

106,023.00 
116,261.00 
130,965.00 
104,023.00 

96,742.00 
74,628.00 
74,800.00 
61,406.00 
66,305.00 
61,777.00 
32,155.50 
30,171.00 

91,172.00 
98,290.00 

130,363.00 
162,740.00 
177,286.00 
204,195.00 
225,754.00 
224,814.00 
242,646.00 
267,074.00 
253,832.00 
229,051.00 
206,786.00 
153,929.00 
114,405.50 
104,080.00 

75,688.21 
82,395.23 
81,557.56 
87,589.47 
89,543.68 

121,572.57 
127,486.88 
164,686.85 
183,951.61 
243,783.22 
253,549.19 
238,600.23 
204,180.18 

99,728.47 
114,724.16 

98,489.44 

1,282.00 
1,299.00 
1,261.00 
1,216.00 
1,256.00 
1,382.00 
1,344.00 
1,363.00 
1,260.00 
1,266.00 
1,416.00 
1,423.00 
1,453.00 
1,082.22 
1,394.82 
1,332.58 

อัตราการขยายตัวเฉล่ีย 
(รอยละ) 

3.08 3.53 2.19 4.33 0.87 

ที่มา: กรมสงเสริมการเกษตร, 2552 
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 จากการพิจารณาพื้นท่ีปลูกสมโอแตละภูมิภาคชวงระหวางป 2543-2550โดยสวนใหญ
แลวอัตราการขยายตัวของพื้นท่ีปลูกลดลง มีเพียงภาคกลางเทานั้นท่ีมีอัตราการขยายตัวของพื้นท่ี
ปลูกเพิ่มข้ึนรอยละ 6.67 และภาคเหนือเปนภาคท่ีมีพื้นท่ีเพาะปลูกสมโอคิดเปนรอยละ 21.06 ของ
พื้นท่ีปลูกสมโอท้ังประเทศ และต้ังแตป 2543 – 2550 พบวามีพื้นท่ีปลูกสมโอลดลงอยางตอเนื่อง 
โดยมีอัตราขยายตัวเฉล่ียของพื้นท่ีปลูกลดลงรอยละ 10.68 (ตารางท่ี 4.2) 
 
ตารางท่ี 4.2 พืน้ท่ีปลูกสมโอของประเทศไทยจําแนกตามรายภาค ป 2543 – 2550 

หนวย: จํานวนไร 

ภาค 2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 
อัตราการ

ขยายตัวเฉลี่ย
(รอยละ) 

เหนือ 
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
กลาง 
ใต 

66,179 
30,384 
82,151 
73,932 

63,466 
30,090 
68,278 

105,240 

59,718 
31,884 
73,206 
89,024 

58,007 
26,866 
72,484 
71,694 

74,636 
15,029 
54,493 
62,628 

49,815 
6,049 

13,184 
84,882 

22,454 
4,364 

26,071 
61,517 

21,919 
2,064 

38,763 
41,334 

(10.68) 
(27.87) 

6.67 
(4.28) 

รวม 242,646 267,074 253,832 229,051 206,786 153,930 114,406 104,080 (10.66) 

ที่มา: กรมสงเสริมการเกษตร, 2551 
 

 เม่ือพิจารณาพื้นท่ีปลูกสมโอตามรายจังหวัดท่ีสําคัญในภาคเหนือพบวา จังหวัดท่ีเปน
แหลงปลูกสมโอที่สําคัญไดแก พิจิตร และเชียงราย โดยมีการขยายตัวของพื้นท่ีปลูกนับต้ังแตป 
2543 – 2550 เฉล่ียรอยละ 34.00 และ 5.84 ตามลําดับ สวนจังหวัดอ่ืน ๆ มีการปลูกเพียงเล็กนอย
เทานั้น (ตารางท่ี 4.3) 
 
ตารางท่ี 4.3 แหลงปลูกสมโอในภาคเหนือจําแนกตามรายจังหวัดระหวาง ป 2543 – 2550 

หนวย: จํานวนไร 

จังหวัด 2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 
อัตราการขยายตัวเฉลี่ย 

(รอยละ) 

เชียงราย 
พิจิตร 
ลําปาง 
พิษณุโลก 
เชียงใหม 
ตาก 
อุตรดิตถ 

11,849 
8,184 
2,543 
4,092 

13,706 
2,660 
2,287 

11,135 
7,719 
3,149 
3,719 

13,981 
1,950 
2,082 

11,790 
11,049 

3,177 
3,905 
8,549 
2,172 
2,161 

11,582 
13,214 
4,358 
4,224 
7,587 
2,492 
2,183 

34,072 
15,485 
4,373 
4,234 
3,832 
2,942 
2,263 

34,017 
10,093 

386 
58 

3,201 
- 
- 

11,939 
4,778 

420 
- 

2,959 
167 

- 

10,1215/ 
16,782 

241 
- 

59 
137 

- 

5.84 
34.00 
(8.96) 

(18.87)2/ 

(31.37) 
4.373/ 

(0.12)3/ 
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ตารางท่ี 4.3 (ตอ) 

หนวย: จํานวนไร 

จังหวัด 2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 
อัตราการขยายตัวเฉลี่ย 

(รอยละ) 
กําแพงเพชร 
อุทัยธานี 
สุโขทัย 
เพชรบูรณ 
นาน 

2,104 
3,675 
2,339 
5,181 
1,589 

2,228 
4,745 
1,718 
5,245 
1,633 

2,454 
2,976 
1,266 
4,406 
1,337 

2,499 
2,337 
1,091 

130 
1,111 

1,851 
1,378 
1,118 
1,067 

684 

- 
1,426 

284 
- 

157 

321 
1,285 

64 
123 
180 

318 
853 
246 
350 
113 

(2.01)3/ 
(15.81) 

10.14 
152.243/ 
(24.33) 

แพร 585 585 632 657 672 - - 16 3.573/ 

ลําพูน 
แมฮองสอน 
นครสวรรค 
พะเยา 

388 
320 

3,844 
833 

430 
253 

2,141 
753 

436 
541 

1,924 
943 

441 
546 

3,112 
443 

441 
224 

- 
- 

- 
39 

125 
29 

- 
73 

145 
- 

- 
- 

1,143 
29 

3.343/ 
6.571/ 
2.444/ 

(12.46)4/ 

รวม 66,179 63,4666 59,718 58,007 74,636 49,815 22,454 21,919 (10.68) 

หมายเหตุ:  1/ อัตราการขยายตัวในชวงป 2543-2549 เทาน้ัน, 2/ อัตราการขยายตัวในชวงป 2543-2548 เทาน้ัน 
 3/ อัตราการขยายตัวในชวงป 2543-2547 เทาน้ัน, 4/ อัตราการขยายตัวในชวงป 2543-2546 เทาน้ัน 

 5/ขอมูลจากสํานักงานเกษตรจังหวัดเชียงราย 2550 

ที่มา: กรมสงเสริมการเกษตร, 2552  
 

 จังหวัดเชียงรายเปนจังหวัดท่ีมีพื้นท่ีปลูกสมโอมากท่ีสุดในภาคเหนือ กลาวคือมีพื้นท่ี
ปลูกคิดเปนรอยละ 45.65 ของพื้นท่ีปลูกสมโอในภาคเหนือ โดยในชวงป 2543-2547 มีอัตราการ
ขยายตัวเฉลี่ยเพิ่มข้ึนสูงถึงรอยละ 48.07 แตในชวงป 2543-2550 มีอัตราการขยายตัวเฉล่ียเพิ่มข้ึน
รอยละ 5.84 โดยพ้ืนท่ีการเพาะปลูกในชวงดังกลาวมีความแปรปรวนอยูบางแตก็มีแนวโนมเพิ่มข้ึน 
โดยเฉพาะในป 2547 ท่ีพื้นท่ีการเพาะปลูกสมโอของจังหวัดเชียงรายเพิ่มสูงข้ึนจากป 2546 สูงมาก 
แสดงใหเห็นวามีการขยายการผลิตมากในชวงดังกลาว (นงนุช และคณะ, 2551)  
 เม่ือพิจารณาพื้นท่ีปลูกตามสายพันธุในชวงป 2543-2547 (ตารางท่ี 4.4) พบวาพันธุท่ีนิยม
ปลูกกันมากท่ีสุด คือพันธุทองดี โดยในป 2547 มีพื้นท่ีปลูกคิดเปนรอยละ 56.37 ของพื้นท่ีปลูกสม
โอในภาคเหนือ รองลงมาคือพันธุทาขอยและพันธุขาวแตงกวา คิดเปนรอยละ 18.14 และ 7.11 
ตามลําดับ จะเห็นไดวาท้ังสามพันธุเปนพันธุเพื่อการคาท้ังส้ิน นอกจากนี้ยังมีการปลูกสมโอพันธุ
อ่ืน ๆ คิดเปนรอยละ 7.67 ของพ้ืนท่ีปลูกในภาคเหนือ สวนราคาท่ีเกษตรกรไดรับ พบวาสมโอพันธุ
ขาวแตงกวามีราคาเฉล่ียเทากับ 13.38 บาท/กิโลกรัม รองลงมาคือ พันธุขาวใหญ ขาวนํ้าผ้ึง และทอง
ดี โดยมีราคา 12.98 12.57 และ 12.11 บาท/กิโลกรัม ตามลําดับ (กรมสงเสริมการเกษตร, 2550) 
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ตารางท่ี 4.4  พื้นท่ีปลูกรวมเฉล่ียของการปลูกสมโอในภาคเหนือจําแนกตามสายพันธุ ป 2543-2547 
   

พันธุ/รายการ 2543 2544 2545 2546 2547 
อัตราการขยายตัว

เฉล่ีย (รอยละ) 

พ้ืนท่ีปลูกรวม(ไร) 66,179 63,466 59,718 58,007 74,636 3.95 
พันธุขาวหอม 466 586 229 189 221 (8.93) 
พันธุขาวแตงกวา 6,581 4,694 4,880 5,951 6,309 (3.39) 
พันธุขาวใหญ 961 842 854 818 774 (5.14) 
พันธุขาวน้ําผ้ึง 1,532 1,411 1,610 1,577 2,145 10.04 
พันธุทองดี 25,975 26,039 20,501 19,098 42,070 23.10 
พันธุขาวพวง 8,371 7,347 6,349 4,105 3,335 (19.98) 
พันธุขาวแปน 3,136 2,343 1,933 2,048 1,520 (15.65) 
พันธุทาขอย 10,645 10,611 12,780 13,317 13,538 6.50 
พันธุอื่น ๆ 8,512 9,593 10,582 10,904 5,724 (5.36) 

     ที่มา: กรมสงเสริมการเกษตร, 2550 
 

 สําหรับตนทุนการผลิตสมโอของประเทศไทยในป 2551 (ตารางท่ี 4.5)  มีแนวโนม
เพิ่มข้ึนจากป 2549 และ 2550 สูงถึงรอยละ 15.94 และ 12.18 ตามลําดับ เนื่องจากปจจัยการผลิตมี
ราคาเพ่ิมข้ึนทําใหเกษตรกรแบกภาระตนทุนท่ีเพิ่มข้ึน 
 
ตารางท่ี 4.5 ตนทุนการผลิตสมโอของประเทศไทย ป 2549-2551 
 

รายการ 2549 2550 2551 
ตนทุนการผลิต (บาท/ตัน)  
     - ตนทุนรวม 5,840 6,036 6,771 
     - ตนทุนผันแปร 4,509 4,740 5,204 
ราคาที่เกษตรกรขายได (บาท/ตัน)    
     - สมโอพันธุทองดีขนาดคละ 7,380 4,760 4,460 
ผลตอบแทนสุทธิ     
     - บาท/ไร 2,297 -1,956 -3,643 
     - บาท/ตัน 1,540 -1,276 -2,311 

                ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552 
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4.3 ระบบการตลาดสมโอ  
 
 ปจจุบันการตลาดไมผลหลายชนิดไดมีการดําเนินงานไปอยางกวางขวางท้ังหนวยงาน
ของรัฐและเอกชนไดเขามามีบทบาทอยางมาก เพื่อผลักดันใหผลไมไทยไดประสบความสําเร็จ
ทางดานการตลาดมากท่ีสุด สมโอเปนไมผลอีกชนิดหนึ่งท่ีรัฐบาลบรรจุอยูในกลุมไมผลท่ีตอง
พัฒนาท้ังดานการผลิตและการตลาดใหมีปริมาณพอเพียง และมีคุณภาพไดมาตรฐานตามความ
ตองการของตลาด ต้ังแตแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับท่ี 6 (ป 2530-2534) เพื่อให
เปนสินคาท่ีมีโอกาสในการขยายการผลิต และการตลาดท้ังภายในประเทศและตางประเทศ เพื่อเปน
การสงเสริมรายไดใหเกษตรกร 
 มูลคาการคาสมโอของโลกชวงระหวาง ป 2549-2551(ตารางท่ี 4.6) มีอัตราการขยายตัว
เพิ่มข้ึนเล็กนอย โดยประเทศไทยมีสวนแบงตลาดไมถึงรอยละ 1 แตมีแนวโนมเพิ่มข้ึนทุกป คูคาท่ี
สําคัญไดแก ประเทศฮองกง แคนาดา จีน และสิงคโปร ในสวนของราคาสงออกนั้น พบวามี
แนวโนมลดลงจากปกอนอยางตอเนื่อง และผลผลิตสวนใหญประมาณรอยละ 96 ยังใชสําหรับ
บริโภคภายในประเทศ 

 

ตารางท่ี 4.6 การคาสมโอของโลกระหวาง ป 2549-2551 
 

รายการ 2549 2550 2551 
การคาของโลก (ลานตัน) 1.117 1.126 1.232 
สวนแบงการตลาดโลกของสมโอไทย (%) 0.84 0.89 0.91 
ใชในประเทศไทย (ตัน) 285,845 298,008 308,904 
สงออก 1/ (สด)    
     - ปริมาณ (ตัน) 9,365 10,071 11,218 
     - มูลคา (ลานบาท) 132.33 119.95 109.23 
ราคาสงออก (บาท/ตัน) 1/ 14,130 11,911 10,018 

               ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 1/ กรมศุลกากร, 2552 
 

 เพื่อใหเห็นภาพระบบการตลาดของสมโอ ในหัวขอนี้จะนําเสนอระบบตลาดในประเทศ
ซ่ึงรวมถึงระบบตลาดของผูผลิตจากเชียงรายกอน และนําเสนอระบบการตลาดสงออกตอไปดังนี้ 
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          4.3.1 การตลาดในประเทศ 
 
   (1) การดาํเนินการตลาดและราคาในประเทศ 
 
 แหลงผลิตสมโอกระจายอยูท่ัวทุกภูมิภาค ผลผลิตท่ีไดมีคุณภาพแตกตางกันออกไป  จึงมี
ผลตอลักษณะโครงสรางการคา ซ่ึงมีความหนาแนนอยูบริเวณแหลงผลิตท่ีมีคุณภาพ ไดแก จังหวัด
นครปฐม และจังหวัดใกลเคียง เชนสมุทรสงคราม สมุทรสาคร โดยจังหวัดเหลานี้มีศูนยกลางการ
ดําเนินธุรกิจ และกิจกรรมการตลาด โดยมีพอคารวบรวมทองถ่ิน และนายหนาทําหนาท่ีเปนพอคา
คนกลางติดตอซ้ือสมโอท่ีไดมาตรฐานจากเกษตรกร (นิภาพรรณ, 2544) 
 การตลาดภายในประเทศเกษตรกรเจาของสวนสมโอมีแนวทางการจําหนายสมโอออกสู
ตลาด 2 ลักษณะคือ จําหนายเปนผลและจําหนายเปนน้ําหนัก (สมคิด, 2548) 
 1. จําหนายเปนผล วิธีการดั้งเดิมท่ีปฏิบัติกันมาเปนเวลานานโดยกําหนดจากขนาดผล
ดวยวิธีการวัดรอบวงจากสวนกลางของผลบริเวณท่ีปองมากท่ีสุด มีหนวยเปนนิ้ว การจัดแบงขนาด
ของผลผลิตสามารถแบงออกเปน 8 ขนาด (สํานักงานมาตรฐานสินคาเกษตรและอาหารแหงชาติ, 
2550) ดังนี้ 
 ขนาดหน่ึง: มีขนาดเสนรอบผลมากกวา 21.10 นิ้ว 
 ขนาดสอง: มีขนาดเสนรอบผลมากกวา 19.4-21.10 นิ้ว 
 ขนาดสาม: มีขนาดเสนรอบผลมากกวา 18.5-19.4 นิ้ว 
 ขนาดส่ี: มีขนาดเสนรอบผลมากกวา 17.5-18.5 นิ้ว 
 ขนาดหา: มีขนาดเสนรอบผลมากกวา 16.6-17.5 นิ้ว 
 ขนาดหก: มีขนาดเสนรอบผลมากกวา 15.0-16.6 นิ้ว 
 ขนาดเจ็ด: มีขนาดเสนรอบผลมากกวา 14.5-15.0 นิ้ว 
 ขนาดแปด: มีขนาดเสนรอบผล 12.3-14.5 นิ้ว  
 การจัดขนาดของสมโอแตละพันธุแตกตางกันไปบาง เนื่องจากลักษณะและขนาดท่ี
แตกตางกันไป ซ่ึงการซ้ือขายตามทองตลาดสวนใหญนิยมจัดขนาด 3 ขนาด คือ เบอรหนึ่งมีเสน
รอบวงมากกวา 18 นิ้ว เบอรสองมีเสนรอบวงระหวาง 17-18 นิ้ว และเบอรสามมีเสนรอบวงตํ่ากวา 
17 นิ้ว ขอเสียของการจําหนายดวยวิธีนี้คือพอคาคนกลางสามารถเอาเปรียบผูบริโภคไดงาย โดยการ
ขายสมโอเกรดตํ่าในราคาของสมโอเกรดสูง ซ่ึงผูบริโภคเองไมทราบ 
 2. จําหนายเปนน้ําหนัก เปนวิธีท่ีเหมาะสมและนิยมในปจจุบัน เปนวิธีท่ีเร่ิมใชจาก
เกษตรกรเจาของสวนสมโอท่ีไดทําการปฏิบัติดูแลบํารุงรักษาตนสมโอเปนอยางดี ตนท่ีปลูกเปนสม
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โอพันธุดี ผลผลิตท่ีไดมีคุณภาพดี จึงจําหนายโดยการกําหนดน้ําหนักเปนกิโลกรัมตอผล น้ําหนัก
ของแตละผลเปนตัวกําหนดราคาอีกทอดหนึ่ง จึงเปนท่ีนิยมมากกวาจําหนายเปนผล ท้ังนี้เพราะ
ประหยัดเวลาและคลองตัว ไมตองเสียเวลาในการคัดขนาด ใหความยุติธรรมท้ังผูผลิตและผูบริโภค
ในดานราคาท่ีจําหนาย 
 การจัดจําหนายสมโอโดยวิธีช่ังน้ําหนักนี้ มีวิธีการกระจายผลผลิตไปสูผูบริโภคได 2 
ทางคือ เกษตรกรเจาของสวนเปนผูจําหนายโดยตรงใหกับผูบริโภค และพอคาคนกลางรับซ้ือจาก
เจาของสวนแลวสงขายใหผูบริโภคเปนทอด ๆ ไป แตในวิถีการตลาด (ภาพท่ี 4.6) แลวสวนใหญ
ผลผลิตจากสวนจะจําหนายใหแกพอคาคนกลางในทองถ่ินมากกวาพอคาคนกลางในกรุงเทพฯ 
 สําหรับการกําหนดราคานั้น ปกติผูซ้ือเปนผูกําหนดราคาในข้ันตน เพื่อใชตอรองราคา
ซ้ือขายผลผลิตจากเกษตรกร โดยพิจารณาจากปริมาณผลผลิตสมโอในฤดูนั้น ๆ ปริมาณความ
ตองการของผูซ้ือ ระดับราคาในชวงเดียวกันของปท่ีผานมา เปนตน สมโอจะมีราคาอยู 2 ชวงคือ 
ชวงแรกในระยะเดือนสิงหาคม-กันยายน อันเปนชวงท่ีสมปออกสูตลาด ผลผลิตท่ีเก็บเกี่ยวไดมี
ปริมาณมาก ราคาสมโอประมาณ 5-40 บาท ท้ังนี้ข้ึนอยูกับพันธุและสถานท่ีจําหนาย อีกระยะหนึ่ง
คือชวงเดือนพฤษภาคม-มิถุนายนของปถัดไป ระยะนี้จัดเปนสมทวายท่ีเกิดตามธรรมชาติ เนื่องจาก
มีฝนท้ิงชวงปลายเดือนกรกฎาคมซ่ึงคลายกับการอดน้ําเชนกัน 
 การเคล่ือนไหวของราคาสมโอก็เปนทํานองเดียวกันกับราคาผลผลิตทางการเกษตรอื่น ๆ 
โดยในชวงการเก็บเกี่ยวผลผลิตราคาก็จะมีแนวโนมลดลง ตอมาแนวโนมของราคาก็จะสูงข้ึน
ในชวงท่ีสมโอมีปริมาณนอยในขณะท่ีความตองการของตลาดมีมากหรือในชวงเทศกาลตาง ๆ เชน 
ปใหม ตรุษจีน วันไหวพระจันทร เปนตน สมโอเปนท่ีตองการของชาวจีนมากในชวงเดือน
กันยายน-ตุลาคม ของทุกปเปนผลใหสมโอจําหนายไดราคาดีในชวงนี้ ดังนั้นเกษตรกรจึงไดบังคับ
ใหสมโอออกทวาย โดยเฉพาะสมโอพันธุขาวพวงอันเปนท่ีช่ืนชอบและนิยมกันมากของชาวจีนใน
ประเทศฮองกงและสิงคโปร 
 เม่ือพิจารณาราคาขายสงสมโอพันธุทองดีขนาดเล็กในภาคกลางชวงระหวางป พ.ศ. 
2539-2552 พบวาระดับราคาในแตละปไมคอยผันผวนมากนัก แตสําหรับขนาดใหญเปนท่ีนาสังเกต
วามีบางชวงท่ีราคาคอนขางแกวงอยางเห็นไดชัดท้ังนี้ยังไมทราบสาเหตุของความแปรปรวนนี้ และ
ราคามีสัดสวนคอนขางแตกตางกันมากโดยเฉล่ียแตกตางกันประมาณ 13.55 บาทตอผล หรือราคา
ของสมโอขนาดใหญมีราคาสูงกวาสมโอขนาดเล็กคิดเปนรอยละ 45.18  (ภาพท่ี 4.1) 
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ภาพท่ี 4.1 เปรียบเทียบราคาขายสงสมโอพันธุทองดีขนาดเล็กและขนาดใหญของภาคกลาง 

ป 2539 – 2552 
ที่มา: กรมการคาภายใน, 2553 

 

 เม่ือเปรียบเทียบราคาขายสงและขายปลีกของสมโอพันธุทองดีขนาดใหญในภาคกลาง
ระหวางป 2549-2552 พบวามีความแตกตางในสัดสวนท่ีใกลเคียงกันโดยเฉล่ียแลวราคาขายปลีกสูง
กวาราคาสงท่ีรอยละ 18.96, 16.80, 16.98 และ 20.30 ตามลําดับ (ภาพท่ี 4.2) และเปนท่ีสังเกตวาเม่ือ
ราคาขายสงมีความแปรปรวนอยางมากน้ัน ราคาขายปลีกยังคงรักษาระดับใหมีเสถียรภาพอยู ซ่ึง
เปนไปตามแนวทางซ่ึงอธิบายไวโดยนักเศรษฐศาสตรเกษตร เชน Tomek and Robinson (2003) 
Wiboonpongse et al. (2009) เปนตน 
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ภาพท่ี 4.2 เปรียบเทียบราคาขายสงและขายปลีกของสมโอพันธุทองดีขนาดใหญในภาคกลาง 
         ป 2549 – 2552 

ที่มา: กรมการคาภายใน, 2553 
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 เม่ือพิจารณาราคาขายสงและขายปลีกของสมโอพันธุทองดีขนาดเล็กในภาคกลางชวง
ระหวางป 2549-2552 เห็นวามีความแตกตางของราคาในสัดสวนท่ีใกลเคียงกันคิดเปนรอยละ 
19.89, 20.50, 14.58 และ 23.97 ตามลําดับ ซ่ึงเปนท่ีนาสังเกตวาสวนตางของราคาขายสงและขาย
ปลีกสมโอขนาดเล็กสูงกวาสมโอขนาดใหญ (ภาพท่ี 4.3) 
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ภาพท่ี 4.3 เปรียบเทียบราคาขายสงและขายปลีกของสมโอพันธุทองดีขนาดเล็กในภาคกลาง 
       ป 2549 – 2552 

ที่มา: กรมการคาภายใน, 2553 
 

 ราคาขายปลีกสมโอพันธุทองดีขนาดเล็กในภาคกลาง ในป 2549-2552 โดยเฉล่ียแลวมี
ความแตกตางกันเพียงเล็กนอยคิดเปนรอยละ 3.22, 2.45 และ 8.55 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.7)  
 
ตารางท่ี 4.7 ราคาขายปลีกสมโอพันธุทองดีขนาดเล็กของภาคกลาง ป 2549 – 2552 

บาท/กิโลกรัม 

ป ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. เฉล่ีย 
2549 19.53 22.50 22.50 22.50 22.50 22.50 22.50 26.59 27.50 27.50 27.50 27.50 24.26 
2550 27.50 27.50 27.50 27.50 27.50 27.50 23.00 22.50 22.50 22.50 22.50 22.50 25.04 
2551 22.50 22.50 22.50 22.50 22.50 22.50 22.50 25.75 27.50 27.50 27.50 27.50 24.44 
2552 28.25 27.50 27.50 27.50 27.50 25.36 22.50 22.50 27.27 27.50 27.50 27.50 26.53 

ที่มา: กรมการคาภายใน, 2553 
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 สมโอพันธุทองดีขนาดใหญของภาคกลางในป 2552 มีการขยายตัวของราคาขายปลีก
เพิ่มข้ึนจากป 2549 คิดเปนรอยละ 2.10, 1.74 และ 6.16 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.8)  
 
ตารางท่ี 4.8 ราคาขายปลีกสมโอพันธุทองดีขนาดใหญของภาคกลาง ป 2549 – 2552 

บาท/กิโลกรัม 

ป ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. เฉล่ีย 
2549 30.28 32.50 32.50 32.50 32.50 32.50 32.50 36.59 37.50 37.50 37.50 37.50 34.32 
2550 37.50 37.50 37.50 37.50 37.50 37.50 33.00 32.50 32.50 32.50 32.50 32.50 35.04 
2551 32.50 32.50 32.50 32.50 32.50 32.50 32.50 35.75 37.50 37.50 37.50 37.50 34.44 
2552 38.63 37.50 37.50 37.50 37.50 35.36 32.50 32.50 37.27 37.50 37.50 37.50 36.56 

ที่มา: กรมการคาภายใน, 2553 
 

 เม่ือเปรียบเทียบราคาขายปลีกของสมโอพันธุทองดีขนาดเล็กและขนาดใหญโดยเฉล่ียใน
ภาคกลางแลวจะเห็นวาผูขายจะจําหนายสมโอเปนกิโลกรัมซ่ึงราคาขายของขนาดใหญจะมากกวา
ขนาดเล็กไมนอยกวา 10.22 บาทตอกิโลกรัม หรือคิดเปนประมาณรอยละ 30 (ภาพท่ี 4.4) 
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ภาพท่ี 4.4 เปรียบเทียบราคาขายปลีกโดยเฉล่ียของสมโอพันธุทองดีขนาดเล็กและใหญในภาคกลาง 

ที่มา: กรมการคาภายใน, 2553 
 

 สําหรับภาคเหนือนั้นราคาขายสมโอของแตละสายพันธุชวงระหวางป 2543-2547 อยูใน
ระดับราคาท่ีใกลเคียงกันโดยพันธุท่ีมีราคาสูงกวาพันธุอ่ืน ๆโดยเฉล่ียคือ พันธุขาวหอม และพันธุ
ขาวแตงกวา โดยราคาขายในแตละปโดยเฉล่ียแลวมีความใกลเคียงกัน แตเม่ือพิจารณาโดยรวมแลว
ราคาขายมีแนวโนมท่ีลดลงรอยละ 20 ในชวง 5 ป พันธุท่ีราคาลดลงมากคือ พันธุขาวแปน พันธุขาว
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หอม และพันธุขาวพวง คือลดลงประมาณรอยละ 30 ในชวงเดียวกันหรือประมาณรอยละ 7.5 ตอป 
สวนพันธุท่ีมีราคาลดลงเล็กนอยคือ พันธุขาวนํ้าผ้ึง และพันธุทาขอย (ตารางท่ี 4.9) 
 
ตารางท่ี 4.9 ราคาขายสงเฉล่ียของสมโอในภาคเหนือจําแนกตามสายพันธุ ป 2543-2547 
 

พันธุ/รายการ 2543 2544 2545 2546 2547 
ราคา
เฉล่ีย 
(บาท) 

อัตราการ 
ขยายตัว 
(รอยละ) 

ราคาขายเฉล่ีย (บาท/กก.) 12.96 12.67 11.08 11.39 10.35 11.69 (20.14) 
พันธุขาวหอม 16.13 15.28 11.90 14.13 11.30 13.75 (29.94) 
พันธุขาวแตงกวา 14.21 14.88 12.70 12.52 12.61 13.38 (11.30) 
พันธุขาวใหญ 14.00 14.06 12.06 13.30 11.50 12.98 (17.86) 
พันธุขาวน้ําผ้ึง 13.17 14.05 11.07 12.65 11.90 12.57 (9.64) 
พันธุทองดี 13.55 13.15 11.79 11.77 10.27 12.11 (24.21) 
พันธุขาวพวง 14.08 12.38 10.69 11.38 10.00 11.71 (28.98) 
พันธุขาวแปน 13.82 12.35 10.62 10.83 9.58 11.44 (30.68) 
พันธุทาขอย 11.96 12.06 10.71 11.46 10.77 11.39 (9.95) 
พันธุอื่น ๆ 9.27 9.70 9.09 9.16 7.95 9.03 (14.24) 

      ที่มา: กรมสงเสริมการเกษตร, 2550 
 

   ในจังหวัดเชียงรายการคาสมโอสวนใหญเปนการคาสงใหกับพอคาคนกลางแตละ
ประเภทและพอคาคนกลางเปนผูกําหนดขนาด โดยแบงเปน 3 เบอรใชเสนรอบวงเปนเกณฑ และ
เปนผูกําหนดราคาโดยแตละเบอรซ่ึงราคาแตกตางกันประมาณ รอยละ 41.67 - 42.86 (ตารางท่ี 4.10) 
 
ตารางท่ี 4.10 การกําหนดราคาคาสงสมโอของผูรวบรวมจังหวดัเชียงราย ป 2550 
 

เบอร 
ขนาดเสนรอบวง 

(น้ิว) 
ราคา (บาท/ผล) 

ซื้อ ขายสง สงสหกรณ 
1 18 ขึ้นไป 12 15 18 
2 17-18 7 8 16 
3 มากกวา 16.5 4 4 12 

               ที่มา: นงนุชและคณะ, 2551 
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                 (2) วิถีการตลาดสมโอ 
  
 วิถีการตลาดสมโอของประเทศไทยนั้นเกษตรกรจําหนายสมโอใหกับผูคา 3 ประเภท
ไดแก จําหนายเองในตลาดทองถ่ิน ผูคาคนกลางในทองถ่ิน และผูคาคนกลางจากกรุงเทพฯ ซ่ึงผูคา
คนกลางในทองถ่ินจําหนายสมโอใหกับผูคาปลีกในตลาดทองถ่ิน และผูคาปลีกในตลาดกรุงเทพฯ 
แลวจําหนายใหผูบริโภคอีกทอด สวนผูคาคนกลางจากกรุงเทพฯจําหนายใหกับผูคาปลีก และผูคา
สงแลวจึงจําหนายใหกับผูบริโภคอีกทอดหน่ึง (ภาพท่ี 4.5) 
 
 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 4.5 วิถีตลาดของสมโอในประเทศไทย 

ที่มา: สมคิด, 2548 

 
 สําหรับจังหวัดเชียงรายน้ัน นงนุชและคณะ (2551) ไดศึกษาและใหภาพเกี่ยวกับครรลอง
การตลาดสมโอไวอยางละเอียดกลาวคือ ผูปลูกสมโอในจังหวัดเชียงรายขายสมโอใหกับคนกลาง 5 
ประเภท โดยมีมูลคาการขายใหกับผูรวบรวมมากท่ีสุดรอยละ 51.71 รองลงไปเปนผูสงออก ผูคาสง 
ตัวแทน และผูคาปลีกรอยละ 35.57, 5.88, 4.82 และ 2.02 ตามลําดับ (ภาพท่ี 4.6) 
                                                                                                                            

 เกษตรกร 

ผูคาคนกลาง
ในทองถ่ิน 

จําหนายเองใน
ตลาดทองถ่ิน 

ผูบริโภค 

ผูคาคนกลาง
จากกรุงเทพฯ 

ผูคาปลีก 
ผูคาปลีกในตลาด

ทองถ่ิน 
ผูคาปลีกใน

ตลาดกรุงเทพฯ 

ผูบริโภค ผูบริโภค 

ผูคาสง 

ผูบริโภค 
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ผูรวบรวม ผูสงออก ผูคาสง ตัวแทน ผูคาปลีก

รอยละ

 
ภาพท่ี 4.6 มูลคาสมโอท่ีปลูกในจังหวัดเชียงรายขายใหกบัคนกลางประเภทตาง ๆ 

ที่มา: นงนุชและคณะ, 2551 

 
     จากการวิเคราะหวิถีการตลาดของเชียงราย พบวาสมโอของเชียงรายสวนใหญสงขาย
ตางประเทศถึงรอยละ 81 ของผลผลิต ซ่ึงสวนใหญจําหนายใหกับประเทศจีน และเนเธอรแลนด มี
การบริโภคในประเทศเพียงรอยละ 15 เทานั้น (ภาพท่ี 4.7) การขายสมโอใหกับผูสงออกเปนการขาย
ผานผูรวบรวมถึงรอยละ 47.92 (ของรอยละ 81.71) และผานตัวแทนรอยละ 35.57 
 ท้ังนี้ สมโอรอยละ 51.71 ท่ีผูรวบรวมซ้ือจากผูปลูกนี้ขายใหกับผูสงออก ตัวแทนผูคาสง 
และผูคาสง รอยละ 47.92, 1.80 และ 0.50 ตามลําดับ และพบความสูญเสียท่ีเกิดจากผูรวบรวมรอย
ละ 1.49 (ภาพท่ี 4.7) 
 ผูคาสงซ้ือสมโอท้ังจากผูปลูกสมโอโดยตรงรอยละ 5.88 จากตัวแทน 6.62 และจากผู
รวบรวมรอยละ 0.50 รวมเปนรอยละ 13.00 ของสมโอทั้งหมด แลวขายตอใหกับผูคาปลีก ซ่ึงผูคา
ปลีกซ้ือจากชาวสวนอีกรอยละ 2.02 รวมปริมาณท่ีผูคาปลีกคารอยละ 15.02 แตในการทําธุรกิจของ
ผูคาปลีกมีการสูญเสียน้ําหนักและเนาเสีย รอยละ 0.02 จึงเหลือไปสูผูบริโภครอยละ 15.00 (นงนุช 
และคณะ, 2551) 
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ผูรวบรวม 51.71% 

 
 
                                                                                                                                       5.88% 
                                                                                                                            1.80%               4.82%    
 
 
 
                                                                                                                                            6.62%       

ตัวแทนของตัวแทนผูสงออก 35.57% 

 
 
 
 
 
                                                                     47.92%                               0.50% 
                                           0.89%                               1.49% 
                                                                0.89%                                                             
                                                                                                                                2.02% 

 
 
 
 

หมายเหตุ:  ตลาดในประเทศ                   ตลาดสงออก                       สูญเสีย 
 

ภาพท่ี 4.7 วิถีการตลาดสมโอในจังหวัดเชียงราย 
ที่มา: นงนุชและคณะ, 2551 

 
          4.3.2 การตลาดตางประเทศ 
 
 ในภาพรวมของประเทศนั้น นับต้ังแตป พ.ศ. 2521 ซ่ึงเปนปท่ีรัฐบาลไทยเร่ิมทําการ
สงเสริมดานการตลาดผลไมชนิดตาง ๆ ในตางประเทศอยางจริงจัง นอกจากทุเรียน ลําไย มะมวง
แลว สมโอก็เปนผลไมอีกชนิดหนึ่งท่ีมีแนวโนมการสงออกเพิ่มข้ึน สมโอเปนสมท่ีมีลักษณะและ
รสชาติดีมาก ทําช่ือเสียงใหกับประเทศไทยมากกวาสมชนิดอ่ืน ๆ 
 ตลาดสมโอท่ีสําคัญในตางประเทศไดแก ประเทศฮองกง สิงคโปร มาเลเซีย ฟลิปปนส 
อินโดนีเซีย แคนาดา ฝร่ังเศส อังกฤษ อเมริกา และปจจุบันตลาดตางประเทศไดขยายไปทาง
ตะวันออกกลาง เชน ประเทศบาเรน ซาอุดิอาระเบีย คูเวต และโอมาน เปนตน สําหรับประเทศ
ฮองกง และสิงคโปรนั้นมีการนําเขาสมโอมากกวารอยละ 90 ของปริมาณการสงออกสมโอท้ังหมด
ของไทย 

ผูปลูกสมโอ 100% 

ตัวแทน
ผูคาสง 
6.62% 

ตัวแทนผูสงออก 34.68% 

ผูสงออก 81.71% ผูคาปลีก 15.02%    

ผูคาสง 13.00% 

ตลาดตางประทศ 81.71% 
ผูบริโภค 15.00% 

สูญเสีย 3.29% 
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 การสงออกสมโอของไทยน้ันยังมีแนวโนมเพิ่มข้ึนและนาจะเปนผลไมท่ีมีอนาคตสดใส
เพราะเปนท่ีตองการของตลาดตางประเทศมาก นอกจากนั้นสมโอมีคุณสมบัติท่ีดีกวาผลไมชนิดอ่ืน
หลายประการ โดยเฉพาะในดานการสงออก 
 1. สมโอมีเปลือกท่ีหนา และตอมน้ํามันบริเวณผิวเปลือกชวยรักษาความสดของเปลือก
ไดนาน ไมเหี่ยวงาย ทําใหไมจําเปนตองรีบจําหนาย และบริโภคเหมือนผลไมชนิดอ่ืน โดยมีอายุการ
เก็บรักษายาวนานประมาณ 3 สัปดาห ถึง 1 เดือน โดยมีคุณภาพดีเหมือนเดิม อีกท้ังยังทําใหมีรสชาติ
ดีข้ึน 
 2. สามารถขนสงไดไกลกวาผลไมชนิดอ่ืน  เนื่องจากมีเปลือกหนา ปองกันการ
กระทบกระเทือนไดดี อีกท้ังยังเก็บไวไดนาน ทําใหเปนประโยชนตอการสงไปยังตลาดตางประเทศ 
เพราะสามารถสงออกโดยทางเรือได โดยเฉพาะตลาดบริเวณใกลบานกับประเทศไทยทําใหลด
คาใชจายในการสงออกไดมาก นอกจากนี้การเพาะปลูกก็ไมจําเปนตองอยูใกลตลาดเพราะไมมี
อุปสรรคในการขนสง (สมคิด, 2548) 
 การคัดขนาดเพ่ือการสงออกและการบรรจุหีบหอ สมโอท่ีสงออกไปยังตางประเทศนั้น 
ไดมีการคัดขนาดออกเปน 3 ช้ัน คือ ช้ัน 1, 2 และ 3 แตเนื่องจากสมโอแตละพันธุมีขนาดผลท่ี
แตกตางกันออกไป จึงมีผลใหขนาดของผลที่สงออกแตละพันธุมีขนาดแตกตางกันไปดวย ดังนี้ 
 1. สมโอพันธุขาวหอมและขาวนํ้าผ้ึง เปนสมโอท่ีมีขนาดผลใหญกวาพันธุอ่ืน ๆ ขนาด
ของเสนรอบวงจึงมากกวาสมโอพันธุอ่ืน ๆ คือ 
 สมช้ัน 1 มีขนาดเสนรอบวงมากกวา 18 นิ้ว 
 สมช้ัน 2 มีขนาดเสนรอบวงประมาณ 17-18 นิ้ว 
 สมช้ัน 3 มีขนาดเสนรอบวงประมาณ 16-17 นิ้ว 
 2. สมโอพันธุทองดี มีขนาดเสนรอบวงของผลแตละช้ัน ดังนี้ 
 สมช้ัน 1 มีขนาดเสนรอบวงมากกวา 17 นิ้ว 
 สมช้ัน 2 มีขนาดเสนรอบวงประมาณ 16-17 นิ้ว 
 สมช้ัน 3 มีขนาดเสนรอบวงประมาณ 15-16 นิ้ว 
 3. สมโอพันธุขาวพวง มีขนาดเสนรอบวงของผลแตละช้ัน ดังนี้ 
 สมช้ัน 1 มีขนาดเสนรอบวงมากกวา 16 นิ้ว 
 สมช้ัน 2 มีขนาดเสนรอบวงประมาณ 15-16 นิ้ว 
 สมช้ัน 3 มีขนาดเสนรอบวงประมาณ 14-15 นิ้ว 
 พันธุท่ีนิยมสงออกมากท่ีสุดคือ พันธุขาวหอม พันธุขาวน้ําผ้ึง และพันธุทองดี สวนพันธุ
ขาวพวงนั้นเปนพันธุท่ีชาวจีนในฮองกงและสิงคโปรนิยมใชเฉพาะชวงเทศกาลไหวพระจันทร
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เทานั้น หลังจากพันเทศกาลดังกลาวไปแลวราคาสงออกก็จะตํ่ากวาราคาพันธุสมโอพันธุขาวหอม 
พันธุขาวนํ้าผ้ึง และพันธุทองดีถึง รอยละ 50 ในขณะท่ีสมโอท้ังสามพันธุดังกลาวนั้นราคาสูงและ
จําหนายไดตลอดท้ังป โดยขนาดของสมโอในการสงออกมีขนาดต้ังแต 16-18 นิ้ว วิธีการคัดเลือก
ขนาดของผลสมโอจะใชตามวิธีทําเปนหวงตามขนาดท่ีตองการแลวสวมวัดรอบกลางผลสมโอ ซ่ึง
จะทําใหวัดขนาดไดถ่ีถวนกวาและรวดเร็วกวาการใชสายวัด ความตองการของตลาดตางประเทศ
สวนใหญนิยมสมโอขนาดเสนรอบวง 16 นิ้วซ่ึงจัดเปนสมโอขนาดเล็กหรือช้ันสาม (สมคิด, 2548) 
 
4.4 สรุป 
 
 เม่ือพิจารณาลักษณะท่ัวไป การผลิต และการตลาดสมโอแลวช้ีใหเห็นวาผลผลิตสวน
ใหญจําหนายภายในประเทศ และการซ้ือขายเกษตรกรยังคงจําหนายผานผูคาคนกลางประเภทตาง ๆ 
มีเพียงสวนนอยท่ีจําหนายใหกับผูบริโภคโดยตรง ซ่ึงผูคาคนกลางเปนผูกําหนดราคาซ้ือขายโดยใช
ราคาตลาดกรุงเทพฯเปนเกณฑแลวจึงกําหนดราคาลดหล่ันเปนทอด ๆ ไป สวนการสงออกไปยัง
ตลาดตางประเทศนั้นประเทศไทยมีสวนแบงการตลาดนอยมากเม่ือเทียบกับมูลคาการคาโลก โดย
คูแขงท่ีสําคัญของไทยคือ ประเทศเวียดนาม และอิสราเอล 
 สําหรับการผลิตและการตลาดสมโอในจังหวัดเชียงรายน้ัน พบวาเชียงรายเปนจังหวัดท่ี
ปลูกสมโอมากท่ีสุดของภาคเหนือ และผลผลิตสวนใหญถึงรอยละ 81 เปนผลผลิตเพื่อสงออก 
 
 
 
 


