
 

 

 

 
บทที่ 3 

ระเบียบวิธีวจิัย 
 
การศึกษาคร้ังนี้เปนการศึกษาทัศนคติของผูบริโภคท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสมสาย

น้ําผ้ึงของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม กําหนดจํานวนตัวอยางไวจํานวน 200 ตัวอยาง 
โดยเก็บขอมูลตามสถานท่ีจําหนายสําคัญ ไดแก ตลาดวโรรส ตลาดธานินทร ตลาดตนพยอม และ
แหลงขายท่ัวไป เนื้อหาในบทนี้เปนการช้ีแจงวิธีวิทยาในการกําหนดตัวอยางการเก็บขอมูลและการ
วิเคราะหขอมูล ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

3.1 ขอมูลและการเก็บรวบรวมขอมูล 

แหลงขอมูล  

เพื่อใหไดคําตอบตามวัตถุประสงคของการศึกษาอาศัยงานวิจัยขอมูลปฐมภูมิเปนหลัก ซ่ึง
เปนขอมูลจากการสอบถาม การสัมภาษณตัวแทนผูบริโภคของแตละครัวเรือนในพ้ืนท่ีอําเภอเมือง
เชียงใหม โดยในแบบสอบถามนั้นมีท้ังคําถามปลายเปดและคําถามปลายปด โดยแบงคําถาม
ออกเปน 3 สวนคือ 

สวนท่ี 1 แบบสอบถามขอมูลพื้นฐานของผูตอบแบบสอบถาม 
สวนท่ี 2 แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมการบริโภคสมสายน้ําผ้ึง ความถ่ีในการบริโภค 

สถานท่ีท่ีเลือกซ้ือ ปจจัยพิจารณาท่ีเลือกซ้ือ 
สวนท่ี 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือเพ่ิมสมสายน้ําผ้ึง 

     การกําหนดตัวอยางสุมตัวอยาง 
 การเจาะจงเลือกอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหมเปนพื้นท่ีในการศึกษา เนื่องจากเปนแหลง
จําหนายท่ีสําคัญ มีความเปนตัวเมือง (urbanization) ซ่ึงเปนแหลงบริโภคสําคัญของสินคาท่ีจําหนาย
ผานตลาด อีกท้ังมีขอจํากัดดานระยะเวลา และงบประมาณ อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหมจึงสามารถ
ใชเปนพื้นท่ีศึกษาท่ีท้ังสะดวกและเสียคาใชจายนอย ซ่ึงในป 2552 อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม มี
จํานวนครัวเรือนท้ังหมด 243,065 ครัวเรือน (ศูนยปฏิบัติการจังหวัดเชียงใหม, 2552) ใชสูตร taro 
yamane โดยกําหนดขนาดของตัวอยางดังนี้ 
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เม่ือ       n คือ  ขนาดของตัวอยางประชากร 
                        N คือ ขนาดของประชากร  
                         e คือ  คาเปอรเซ็นตความคลาดเคล่ือนจากการสุมตัวอยางคร้ังนี้เทากับ 0.75 

แทนคา      n =      
2)075.0(065,2431

065,243


 

       =       177.777        178        

ผูทําการศึกษาไดเพิ่มจํานวนตัวอยางจาก 178 เปน 200 ราย 

การกําหนดตัวอยางคร้ังนี้เปนการศึกษาทัศนคติของผูบริโภคที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือสมสายนํ้าผ้ึงของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ใชวิธีสุมตัวอยางแบบเจาะจงโดย
กําหนดจํานวนตัวอยางไวจํานวน 200 ตัวอยางโดยเก็บขอมูลตามสถานท่ีจําหนายสําคัญ 

ตารางท่ี 3.1 แสดงสถานท่ี และจํานวนตัวอยางท่ีใชในการรวบรวมขอมูล 

สถานท่ี จํานวนตัวอยาง 

ตลาดวโรรส 40 
ตลาดธานินทร 40 
ตลาดตนพยอม 40 
รานขางทาง(ถนนราชดําเนนิ) 40 
ซุปเปอรมารเก็ต(โลตัสคําเท่ียง) 40 
รวม 200 
ที่มา: จากการสํารวจ 

3.2 วิธีการวิเคราะหขอมูล 
เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมของผูบริโภคและปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือสมสายน้ําผ้ึงใน

วัตถุประสงคขอ 1 และขอ 2 จะทําการวิเคราะหโดยใชสถิติพรรณนา (descriptive statistics) โดย
อธิบายลักษณะของขอมูลท่ีเก็บรวบรวมได นําเสนอเปนตารางแจกแจงความถ่ี (frequency) อัตรา
รอยละ (percentage) และอธิบายเชิงพรรณนาประกอบ  
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ในการสอบถามทัศนะของผูบริโภคนั้นคําตอบของผูใหขอมูลมีลักษณะเปนแบบมาตรา
สวนประมาณคา (rating scale) ใชมาตรวัดของ likert scale โดยแตละคําถามจะมีใหเลือก 5 ระดับ
ความสําคัญ ไดแก มากท่ีสุด มาก นอย และ นอยท่ีสุด มีเกณฑการใหคะแนนแตละระดับดังนี้ 

ระดับความสําคัญ   ระดับคะแนน 

     มากท่ีสุด              5 

     มาก               4 

     ปานกลาง              3 

     นอย               2 

     นอยท่ีสุด              1 

     ไมมีผล              0 

   

การกําหนดชวงของคาเฉล่ียเพื่อทําการวิเคราะหผลแบงเปน 5 ระดับจากชวง
คาเฉล่ีย ดังนี้ 

 คาเฉล่ีย              ระดับความสําคัญ 

     4.50 - 5.00    มากท่ีสุด 

     3.50 - 4.49    มาก 

     2.50 - 3.49    ปานกลาง 

     1.50 - 2.49    นอย 

     1.00 - 1.49    ไมมีผล 

 

สําหรับวัตถุประสงคขอ 2 (ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสมสายน้ําผ้ึง) ซ่ึงวิเคราะห
เชิงคุณภาพดวยการบรรยายดังกลาวแลวขางตน งานวิจัยนี้จะทําการวิเคราะหเพิ่มเติมวามีปจจัยใดท่ี
จะมีผลตอการซ้ือสมสายนํ้าผ้ึงเพ่ิมข้ึนในอนาคตดวยท้ังนี้โดยใชแบบจําลองโลจิต (logit model) 
และวิเคราะหดวยเทคนิควิธีวิเคราะหการประมาณภาวะความนาเปนสูงสุด (maximum likelihood 
estimates: MLE) และคํานวณ marginal effects ดวยสมการ ซ่ึงสามารถเขียนแบบจําลองไดดังนี้ 
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เม่ือ  Y   คือ การซ้ือสมสายนํ้าผ้ึงเพิ่มข้ึน 
 โดย Y = 1 เม่ือผูตอบแบบสอบถามระบุวามีแนวโนมท่ีเพิ่มข้ึนในการซ้ือสมสายน้ําผ้ึง 

= 0 เม่ือผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมท่ีลดลงหรือเทาเดมิในการซ้ือสมสายน้ําผ้ึง 
 
โดยกําหนดให   u = คาความคลาดเคล่ือน 
  i  = คาสัมประสิทธ์ิของตัวแปร i โดยท่ี i = 1, 2, ….. 

0  = คาคงท่ี 

และกําหนดใหตัวแปรอิสระในการศึกษาซ่ึงประกอบไปดวย  

X1 คือ เพศของผูตอบแบบสอบถามในท่ีนีจ้ะใชตวัแปรหุน (dummy variable) 
โดย 1 = เพศหญิง 
        0 = เพศชาย 

X2 คือ ระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถามในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (dummy variable) 
โดย 1 = ระดับการศึกษาต้ังแตปริญญาตรีข้ึนไป 
        0 = ระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี 

X3 คือ อาชีพของผูตอบแบบสอบถามในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (dummy variable)  
โดย 1 = อาชีพท่ีมีรายไดไมแนนอน (นักธุรกิจ เจาของกิจการ คาขาย นักเรียน นักศึกษา) 
        0 = อาชีพท่ีมีรายไดแนนอน (ขาราชการ รัฐวิสาหกิจ พนักงานบริษัทเอกชน           

X4 คือ อาย ุ(ป) ของผูท่ีของผูตอบแบบสอบถาม 
X5 คือ เนนรสชาติตามตองการในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (dummy variable) 
               โดย 1 = ใหความสําคัญมาก 

         0 = ถาไมใช 
X6 คือ เนนสีผิวตามตองการในท่ีนี้จะใชตวัแปรหุน (dummy variable)  

  โดย 1 =ใหความสําคัญมาก 
         0 = ถาไมใช 
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X7 คือ เนนสมท่ีมีการเคลือบผิวในท่ีนีจ้ะใชตัวแปรหุน (dummy variable)  
   โดย 1 =ใหความสําคัญมาก  
           0 = ถาไมใช 

X8 คือ เนนขนาดของสมในที่นี้จะใชตัวแปรหุน (dummy variable)   
                 โดย 1 = ใหความสําคัญมาก 
                         0 = ถาไมใช 
X9 คือ เนนความสดของสมในท่ีนี้จะใชตวัแปรหุน (dummy variable)  
             โดย 1 = ใหความสําคัญมาก 
                        0 = ถาไมใช 
X10 คือ เนนราคาในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (dummy variable) 
                 โดย 1 = ใหความสําคัญมาก 

           0 = ถาไมใช 
X11 คือ เนนการซ้ือในตลาดสดในท่ีนีจ้ะใชตัวแปรหุน (dummy variable) 

    โดย 1 = ใหความสําคัญมาก 
            0 = ถาไมใช 

X12 คือ เนนการซ้ือในซุปเปอรมารเก็ตในที่นี้จะใชตัวแปรหุน (dummy variable)            
                 โดย 1 = ใหความสําคัญมาก 

           0 = ถาไมใช 
X13คือ เนนการซ้ือจากแหลงจําหนายอ่ืนๆในท่ีนี้จะใชตวัแปรหุน (dummy variable)             
    โดย 1 = ใหความสําคัญมาก 
                        0 = ถาไมใช 

X14คือ เนนการโฆษณา/ประชาสัมพันธยี่หอในท่ีนี้จะใชตัวแปรหุน (dummy variable) 
     โดย 1 = ใหความสําคัญมาก 
                         0 = ถาไมใช 

 

 

 

 


