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4.22 สวนแบงตลาดสวนหนาอก ในสวนตลาดท่ี 1 ท่ีทําการปรับระดับคุณลักษณะ  76 

ในตลาดสมมติของการจําลองตลาด 

4.23 สวนแบงตลาดท่ีไดจากแบบจําลอง (BTL)  ท่ีทําการวิเคราะหตลาดสมมติ  78 

กับตลาดจําลองของเนื้อไกสวนหนาอก ในสวนตลาดท่ี 2 

4.24 สวนแบงตลาดสวนหนาอก ในสวนตลาดท่ี 2 ท่ีทําการปรับระดับคุณลักษณะ  78 

ในตลาดสมมติของการจําลองตลาด 
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4.25 สวนแบงตลาดท่ีไดจากแบบจําลอง (BTL)  ท่ีทําการวิเคราะหตลาดสมมติ  81 

กับตลาดจําลองของเนื้อไกสวนสะโพก ในสวนตลาดท่ี 1 

4.26 สวนแบงตลาดสวนสะโพก ในสวนตลาดท่ี 1 ท่ีทําการปรับระดับคุณลักษณะ  81 

ในตลาดสมมติของการจําลองตลาด 

4.27 สวนแบงตลาดท่ีไดจากแบบจําลอง (BTL)  ท่ีทําการวิเคราะหตลาดสมมติ  85 

กับตลาดจําลองของเนื้อไกสวนสะโพก ในสวนตลาดท่ี 2 

4.28 สวนแบงตลาดสวนสะโพก ในสวนตลาดท่ี 2 ท่ีทําการปรับระดับคุณลักษณะ  85 

ในตลาดสมมติของการจําลองตลาด 

4.29 สวนแบงตลาดท่ีไดจากแบบจําลอง (BTL)  ท่ีทําการวิเคราะหตลาดสมมติ  88 

กับตลาดจําลองของเนื้อไกสวนนอง ในสวนตลาดท่ี 1 

4.30 สวนแบงตลาดสวนนอง ในสวนตลาดท่ี 1 ท่ีทําการปรับระดับคุณลักษณะ  88 

ในตลาดสมมติของการจําลองตลาด 

4.31 สวนแบงตลาดท่ีไดจากแบบจําลอง (BTL)  ท่ีทําการวิเคราะหตลาดสมมติ  91 

กับตลาดจําลองของเนื้อไกสวนนอง ในสวนตลาดท่ี 2 

4.32 สวนแบงตลาดสวนนอง ในสวนตลาดท่ี 2 ท่ีทําการปรับระดับคุณลักษณะ  91 

ในตลาดสมมติของการจําลองตลาด 
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รูปท่ี                       หนา 

2.1 ความสัมพันธระหวางความพึงพอใจกับระดับคุณลักษณะท่ีมีลักษณะ   11 

เปนเสนตรง  เปนเสนโคง  และไมตอเนื่อง 


