
 
 

บทท่ี 5 

 

พฤติกรรมและทัศนคติของผูบริโภค 

 

 บทนี้นําเสนอผลการศึกษาซ่ึงแบงออกเปน 4 สวนท่ี 1 แสดงผลการศึกษาสภาพท่ัวไปทาง
เศรษฐกิจและสังคมของกลุมตัวอยาง สวนท่ี 2 พฤติกรรมการซ้ือและการบริโภคแกวมังกร สวนท่ี  3 
ทัศนคติในการซ้ือและการบริโภคแกวมังกรและสวนท่ี 4 ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือแกวมังกร 
ดังมีรายละเอียดตอไปนี้ 
 
5.1 สภาพท่ัวไปทางเศรษฐกิจและสังคมของกลุมตัวอยาง 

 จากการสัมภาษณผูบริโภคใน 3 อําเภอ ในอําเภอเมืองเชียงใหม อําเภอหางดงและอําเภอ 
แมริม ท้ังหมดจํานวน 205 ตัวอยางประกอบดวยผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม 165 ตัวอยาง 
อําเภอหางดงและอําเภอแมริมอําเภอละ 20 ตัวอยาง ทําใหทราบถึงสภาพท่ัวไปทางเศรษฐกิจและ
สังคมของกลุมตัวอยาง พฤติกรรมการบริโภคและซ้ือแกวมังกรและความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยท่ีมี
ผลตอการพิจารณาเพื่อการตัดสินใจซ้ือแกวมังกรของกลุมตัวอยางจากการสัมภาษณตัวอยาง
ผูบริโภค ในจังหวัดเชียงใหมจํานวน 205 ตัวอยาง ซ่ึงเปนผูซ้ือแกวมังกรมาเพื่อรับประทานเอง  
โดยผลการศึกษาในประเด็นตางๆเปนดังนี้  

ตัวอยางท่ีสุมไดเปนหญิง 174 ราย (รอยละ 84.88) ชาย 31 ราย (รอยละ 15.12) อายุของ
ตัวอยางเฉล่ีย คือ 39.32 ป โดยสวนใหญมีอายุระหวาง 36-45 ป (รอยละ 25.37) รองลงมาคือ 26-35 
ป รอยละ 22.44 ต่ํากวา 25 ป 46-55 ป และ 56 ป ข้ึนไป รอยละ 19.02, 18.54, และ14.63ตามลําดับ 
ระดับการศึกษาสวนใหญของผูบริโภคตัวอยางนั้นอยูในระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 41.95 ของ
ตัวอยางท้ังหมด รองลงมา คือ ระดับประถมศึกษาและมัธยมศึกษา คิดเปนรอยละ 26.83และ 22.44 
ตามลําดับ ในกลุมตัวอยางนี้มีผูสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาโท รอยละ 3.41 รวมอยูดวย 

สําหรับอาชีพของตัวอยางสวนใหญประกอบอาชีพดานการคาขาย/ธุรกิจสวนตัว  
รอยละ 44.88 เปนนักศึกษา รอยละ 14.63 สําหรับในตัวอยางท่ีประกอบอาชีพรับราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจและประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนรวมเปนรอยละ  22.93 ซ่ึงเปนผู มี
ความสามารถในการซ้ือ สําหรับรายไดของผูบริโภคตัวอยางสวนใหญจะมีรายไดท้ังปประมาณ 
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5,001-10,000 บาทตอเดือน (รอยละ 48.78) รองลงมาคือผูบริโภคท่ีมีรายไดระหวาง10,001-15,000 
บาทตอเดือน  (รอยละ  15.12) ผูบริโภคที่ มีรายไดระหวาง  15,001-20,000 บาทตอเดือน  
(รอยละ 11.70) สําหรับผูบริโภคท่ีมีรายไดมากกวา 20,001 บาทตอเดือน คิดเปนรอยละ 12.20 ของ
กลุมตัวอยางท้ังหมดและในจํานวนนี้มีผูท่ีมีรายไดมากกวา 100,000 บาทตอเดือน รวมอยูดวยคิด
เปนรอยละ 0.4  โดยเฉล่ียแลวผูบริโภคกลุมตัวอยางท้ังหมดมีรายไดประมาณ 13,766.71 บาท 
ตอเดือน และผูบริโภคสวนใหญ เสียคาใชจายในการบริโภคผลไม 101-300 บาทตอเดือน  
(รอยละ 36.10) รองลงมาคือเสียคาใชจายในการบริโภคผลไม 301-500 บาท, 501-700 บาท,  
701-1,000 บาทและ1,001-1,300บาท คิดเปนรอยละ 26.34, 13.66, 9.27และ4.88 ตามลําดับ สําหรับ
ผูบริโภคท่ีเสียคาใชจายในการบริโภคผลไมมากกวา 1,501 บาท คิดเปนรอยละ 3.90 (ตารางท่ี 5.1)  
 สําหรับกลุมท่ีเสียคาใชจายในการบริโภคผลไมตั้งแตต่ํากวา 100 บาทไปจนถึง 300 บาท 
ตอเดือน โดยกลุมนี้สวนใหญจะประกอบอาชีพเกษตรกร/รับจางท่ัวไป มีอายุประมาณ 36-45 ป 
และมีรายไดอยูในชวง 5,001-10,000 บาทตอเดือน กลุมท่ีเสียคาใชจายในการบริโภคผลไมตั้งแต 
301-1,000 บาทตอเดือน สวนใหญจะประกอบอาชีพรับราบชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจและ
พนักงานบริษัทเอกชน มีรายไดอยูในชวงตั้งแต 10,001-20,000 บาท ซ่ึงมีอายุอยูระหวาง 26-35 ป 
และกลุมท่ีเสียคาใชจายในการบริโภคผลไมตั้งแต 1,001 บาทขึ้นไป เปนกลุมท่ีประกอบอาชีพ
คาขายหรือธุรกิจสวนตัวท่ีมีรายไดสูงตั้งแต 20,001 บาทข้ึนไปโดยจะมีอายุอยูในชวง 46 ปข้ึนไป
และมีระดับการศึกษาคอนขางสูงคือระดับปริญญาตรีข้ึนไป 
 
ตารางท่ี 5.1 สภาพท่ัวไปทางเศรษฐกิจและสังคมของตัวอยาง 

รายการ จํานวนตัวอยาง รอยละ 
จํานวนตัวอยางท้ังหมด 205 100 
เพศ 
- ชาย 
- หญิง 

 
31 

174 

 
15.12 
84.88 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
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ตารางท่ี 5.1 (ตอ) 
รายการ จํานวนตัวอยาง รอยละ 
อายุของกลุมตัวอยาง 
- ไมเกิน 25 ป 
- 26 - 35  ป 
- 36 - 45 ป 
- 46 - 55  ป 
- 56 ปข้ึนไป 

 
39 
46 
52 
38 
30 

 
19.02 
22.44 
25.37 
18.54 
14.63 

อายุต่ําสุด 17 ป  สูงสุด 84 ป เฉล่ีย  39.32ป   
การศึกษา 
- ประถมศึกษา/ต่ํากวา 
- มัธยมศึกษา/เทียบเทา 
- ประกาศนยีบัตรวิชาชีพช้ันสูง/เทียบเทา 
- ปริญญาตรี/เทียบเทา 
- ปริญญาโทหรือสูงกวา 

 
55 
46 
11 
86 
7 

 
26.83 
22.44 
5.37 

41.95 
3.4 

อาชีพ 
- รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
- พนักงานบริษทัเอกชน 
- รับจางท่ัวไปเกษตรกร 
- คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 
- นักเรียน/นักศึกษา 
- อ่ืนๆ 

 
27 
20 
29 
92 
30 
7 

 
13.17 
9.76 

14.14 
44.88 
14.63 
3.41 

รายไดของผูบริโภค 
- ต่ํากวา 5,000  บาทตอเดือน 
- 5,001 – 10,000  บาทตอเดือน 
- 10,001 – 15,000  บาทตอเดอืน 
- 15,001 – 20,000  บาทตอเดอืน 
- มากกวา 20,001 บาทตอเดือน 

 
25 

100 
31 
24 
25 

 
12.20 
48.78 
15.12 
11.71 
12.20 

รายไดของผูบริโภคตอเดือน ต่ําสุด 2,000 บาท สูงสุด 200,000  บาท  เฉล่ีย  13,766.71 บาท 
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ตารางท่ี 5.1 (ตอ) 
รายการ จํานวนตัวอยาง รอยละ 

คาใชจายในการบริโภคผลไม 
- ต่ํากวา 100  บาทตอเดือน 
- 101 – 300  บาทตอเดือน 
- 301 – 500  บาทตอเดือน 
- 501 – 700  บาทตอเดือน 
- 701 – 1,000  บาทตอเดือน 
- 1,001 – 1,300  บาทตอเดือน 
- 1,301 – 1,500  บาทตอเดือน 
- มากกวา 1,501   บาทตอเดือน 

 
9 

74 
54 
28 
19 
10 
3 
8 

 
4.39 

36.10 
26.34 
13.66 
9.27 
4.88 
1.46 
3.90 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
 
5.2 พฤติกรรมการซ้ือและบริโภคแกวมังกร 
 จากการสัมภาษณผูบริโภคถึงความชอบตอแกวมังกร โดยถามวา “ทานมีลําดับการชอบ
ทานแกวมังกรอยูอันดับท่ีเทาไหรเม่ือเทียบกับผลไมชนิดอ่ืนๆ” ผูบริโภคตัวอยางมีความชอบ 
แกวมังกรแตกตางกันมากแตผูบริโภคสวนใหญ ชอบแกวมังกรอยูในอันดับท่ี 7-10 คิดเปนรอยละ 
24.88 ของตัวอยางท้ังหมดและชอบในลําดับท่ีสูงกวา 10 ถึงรอยละ 15.12 แสดงวามีผูบริโภคถึง 
รอยละ 40 ท่ีชอบแกวมังกรลําดับ 7 ข้ึนไป อยางไรก็ตามรอยละ 50 ของตัวอยางชอบแกวมังกร 
ในระหวางลําดับท่ี 1-5 ซ่ึงถือไดวาแกวมังกรเปนผลไมท่ีเปนท่ีนิยมของผูบริโภคกันมากข้ึนกวา 
แตกอนซ่ึงไมคอยมีคนรูจักและไมเปนท่ีนิยมเลย (ตารางท่ี 5.2)  
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ตารางท่ี 5.2 ลําดับการเลือกซ้ือแกวมังกร 
รายการ จํานวนตัวอยาง รอยละ 

ลําดับความชอบแกวมังกรจากผลไมท้ังหมด 
- ชอบแกวมังกรเปนลําดับท่ี 1 
- ชอบแกวมังกรเปนลําดับท่ี 2 
- ชอบแกวมังกรเปนลําดับท่ี 3 
- ชอบแกวมังกรเปนลําดับท่ี 4 
- ชอบแกวมังกรเปนลําดับท่ี 5 
- ชอบแกวมังกรเปนลําดับท่ี 6 
- ชอบแกวมังกรในอันดับท่ี 7 – 10 
- ชอบแกวมังกรในอันดับมากกวา 10 

 
11 
12 
26 
24 
28 
22 
51 
31 

 
5.37 
5.85 

12.68 
11.71 
13.66 
10.73 
24.88 
15.12 

รวม 205 100 
ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 

 

สําหรับปริมาณการบริโภคแกวมังกรเม่ือเปรียบเทียบกับการบริโภคผลไมท้ังหมด  พบวา มี
การบริโภคคิดเปน 5-10% ของการบริโภคผลไมท้ังหมดสูงสุด รอยละ 38.54 รองลงมา < 5%  
รอยละ 27.32 สวนการบริโภคในปริมาณท่ีมากกวา 10 % มีผูบริโภคถึงรอยละ 34.15 ซ่ึงเปน
ผูบริโภคถึง 1 ใน 3 ของกลุมตัวอยางท่ีมีการบริโภคแกวมังกร (ภาพท่ี 5.1) 

 

 
 

ภาพท่ี 5.1 ปริมาณการบริโภคแกวมังกร 
ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
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โดยผูบริโภคสวนใหญกวา รอยละ 82 ซ้ือแกวมังกรในชวงเดือน เมษายน – มิถุนายนบอย
ท่ีสุด เนื่องจากอยูในชวงการผลิต รองลงมาไดแกเดือน กรกฎาคม – กันยายน รอยละ 11.71 และใน
อันดับท่ีสามไดแก เดือน ตุลาคม – ธันวาคม รอยละ 3.90 สวนในเดือน มกราคม – มีนาคม  
มีผูบริโภคเลือกซ้ือแกวมังกรเพียงรอยละ 2.44 เพราะวาในชวงดังกลาวอยูในชวงเวลาการผลิต  
(ภาพท่ี 5.2) 

 
ภาพท่ี 5.2 ชวงเดือนท่ีมีการซ้ือแกวมังกร 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
 

พฤติกรรมในลักษณะการบริโภคแกวมังกรของผูบริโภคนั้น พบวา รอยละ 88.30 มีการ
บริโภคเปนผลสดและรองลงมาจะนํามาทานเปนสวนหนึ่งของสลัด รอยละ 7.80 และรอยละ 3.90 
จะนํามาทําเปนน้ําปน (ตารางท่ี 5.3)  
 
ตารางท่ี 5.3 ลักษณะการบริโภคแกวมังกร 

ลักษณะการบริโภค จํานวนตัวอยาง รอยละ 
ลักษณะการทานแกวมังกร 
- ทานเฉพาะผลสดอยางเดยีว 
- ทานเปนน้ําปน 
- ทานเปนสวนหน่ึงของสลัด 

 
181 
8 

16 

 
88.30 
3.90 
7.80 

รวม 205 100 
ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
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5.2.1 ความถ่ีในการซ้ือแกวมังกรและแหลงซ้ือแกวมังกร 
 ผูบริโภคแกวมังกรมีความถ่ีในการซื้อแกวมังกร โดยจะแบงออกเปนความถ่ีในการซ้ือ 
แกวมังกรในฤดูกาลการผลิตและนอกฤดูกาลการผลิต สําหรับในการซ้ือแกวมังกรในฤดูกาล  
มีความถี่ในการซื้อ 2-3 คร้ัง/สัปดาห ในสัดสวนรอยละ 26.34 ของจํานวนตัวอยางและสําหรับใน
การซ้ือแกวมังกรนอกฤดูกาล มีความถ่ีในการซื้อ 1 เดือน/คร้ัง  รอยละ 33.17 (ตารางท่ี 5.4)  
และปริมาณท่ีผูบริโภคนิยมซ้ือ คือ 1-2  กิโลกรัมตอคร้ัง ในสัดสวนสูงสุดถึงรอยละ 90.73 ของ
ตัวอยางท้ังหมดและปริมาณนอยกวา 1 กิโลกรัม รอยละ 9.27 
 
ตารางท่ี 5.4 ความถ่ีของการซ้ือแกวมังกรในฤดูกาลและนอกฤดูกาล 

ความถ่ี จํานวนตัวอยาง รอยละ 
ความถ่ีในการซ้ือแกวมังกรในชวงฤดูกาล 
- ทุกวัน 
- 2 – 3 คร้ังตอสัปดาห 
- 4 – 5 คร้ังตอสัปดาห 
- สัปดาหละคร้ัง 
- 2 – 3 สัปดาหตอคร้ัง 
- 1 เดือนคร้ัง 
- อ่ืนๆ 

รวม 

 
15 
54 
20 
40 
38 
29 
9 

205 

 
7.32 

26.34 
9.76 

19.50 
18.54 
14.15 
4.39 
100 

ความถ่ีในการซ้ือแกวมังกรในชวงนอกฤดกูาล 
- ทุกวัน 
- 2 – 3 คร้ังตอสัปดาห 
- 4 – 5 คร้ังตอสัปดาห 
- สัปดาหละคร้ัง 
- 2 – 3 สัปดาหตอคร้ัง 
- 1 เดือนคร้ัง 
- อ่ืนๆ 

รวม 

 
4 

15 
6 

22 
45 
68 
45 

205 

 
1.95 
7.32 
2.93 

10.73 
21.95 
33.17 
21.95 
100 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
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สําหรับความถ่ีในการบริโภคแกวมังกรของผูบริโภคจะมีความถ่ีในการรับประทาน 
 2-3 คร้ัง/สัปดาห รอยละ 27.32 รองลงมาคือ รับประทานเฉล่ียเดือนละคร้ังและ 2-3 สัปดาหตอคร้ัง 
คิดเปนรอยละ 17.56 และ 16.10 ตามลําดับ (ตารางท่ี 5.5) ซ่ึงความถ่ีในการบริโภคแกวมังกรมีความ
สอดคลองกับความถ่ีในการซ้ือแกวมังกรชวงในฤดูของผูบริโภค (ตารางท่ี 5.4) เชน ถามีการบริโภค
แกวมังกร 2-3 คร้ังตอสัปดาห ก็มีการซ้ือแกวมังกร 2-3 คร้ังตอสัปดาห เชนเดียวกัน 

 
ตารางท่ี 5.5  ความถ่ีในการบริโภคแกวมังกรในฤด ู  

ความถ่ี จํานวนตัวอยาง รอยละ 
ความถ่ีในการบริโภคแกวมังกร 
- ทุกวัน 
- 2 – 3 คร้ังตอสัปดาห 
- 4 – 5 คร้ังตอสัปดาห 
- สัปดาหละคร้ัง 
- 2 – 3 สัปดาหตอคร้ัง 
- 1 เดือนคร้ัง 
- อ่ืนๆ 

รวม 

 
18 
56 
18 
32 
33 
36 
12 

205 

 
8.78 

27.32 
8.78 

15.61 
16.10 
17.56 
5.85 
100 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
 

สําหรับแหลงซ้ือ ผูบริโภคสวนใหญนิยมเลือกซ้ือมากที่สุด คือ ตลาดสด รอยละ 46.83 
รองลงมาคือ ซุปเปอรมารเก็ต รอยละ 42.93 และรานคาขางทาง รอยละ 10.24 ตามลําดับ 
(ตารางที่ 5.6) โดยผูบริโภคที่ซ้ือสวนใหญลักษณะการซ้ือของผูบริโภค โดยปกติเปนการซ้ือโดย
ตั้งใจซ้ือถึงรอยละ 57.56 และรองลงมาจะซ้ือเม่ือมีการเดินซ้ือของและสะดุดตา รอยละ 25.37  
ซ้ือเม่ือมีการเดินของและนึกออกจะอยูในอันดับท่ีสาม รอยละ 10.24 และมีการซ้ือเม่ือเปน 
ชวงเทศกาลหรือวันสําคัญตางๆอยูท่ีรอยละ 6.83 ตามลําดับ (ตารางท่ี 5.7) 
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ตารางท่ี 5.6 สถานท่ีท่ีผูบริโภคซ้ือแกวมังกรเปนประจาํ 
สถานท่ีซ้ือ จํานวนตัวอยาง รอยละ 

ซุปเปอรมาเก็ต 
ตลาดสดท่ัวไป 
 รานคาขางทาง 

88 
96 
21 

42.93 
46.83 
10.24 

รวม 205 100 
ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
 
ตารางท่ี 5.7 ลักษณะการซ้ือของผูบริโภค 

ลักษณะการซ้ือ จํานวนตัวอยาง รอยละ 
- ซ้ือโดยตั้งใจซ้ือ 
- ซ้ือเม่ือเดินซ้ือของและนึกออก 
- ซ้ือเม่ือเดินซ้ือของและสะดุดตา 
- ซ้ือเม่ือเปนชวงเทศกาลหรือวันสําคัญตางๆ 
- อ่ืนๆ 

118 
21 
52 
14 
0 

57.56 
10.24 
25.37 
6.83 

0 
รวม 205 100 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
 

5.2.2  ความสัมพันธระหวางลักษณะของผูบริโภคกับการตัดสินใจซ้ือแกวมังกร 
 เม่ือเปรียบเทียบระหวางชวงอายุพบวา ในชวงอายุท่ีนอยกวา 25 ป จะมีการเลือกซ้ือ 

แกวมังกรพันธุไตหวันมากท่ีสุดรอยละ 42.50 รองลงมาคือพันธุไทยรอยละ 30.00 และสุดทายคือ

พันธุเวียดนามรอยละ 27.50 และในชวงอายุอ่ืนๆก็มีแนวโนมการตัดสินใจซ้ือไปในลักษณะเดียวกัน 

คือ พันธุไตหวัน พันธุไทย และพันธุเวียดนาม และสําหรับความสัมพันธ พบวาความสัมพันธกัน

ระหวางอายุและการเลือกซ้ือพันธุแกวมังกรมีความเปนอิสระตอกัน เนื่องจากมีคา P-value .478  

ซ่ึงมีคามากกวาระดับความเช่ือม่ัน (ตารางท่ี 5.8) 
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ตารางท่ี 5.8 ความสัมพันธของอายุของผูบริโภคกับพันธุท่ีเลือกซ้ือ 
 อายุ 

พันธุ 
<25 ป 

(รอยละ) 
26-35 ป
(รอยละ) 

36-45 ป
(รอยละ) 

46-55 ป
(รอยละ) 

56 ปข้ึนไป
(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

พันธุเวยีดนาม 11(27.50) 9(19.56) 18(35.30) 11(29.73) 10(32.26) 59(28.78) 
พันธุไตหวัน 17(42.50) 23(57.50) 19(37.25) 16(43.24) 14(45.16) 89(43.42) 
พันธุไทย 12(30.00) 14(35.00) 14(27.45) 10(27.03) 7(22.58) 57(27.80) 
รวม 40(100) 46(100) 51(100) 37(100) 31(100) 205(100) 
หมายเหต ุ: Pearson Chi-square = 52.905, คา P-value (Significance) = .478  ซ่ึงมีคามากกวาระดับความเช่ือม่ัน 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 

 

เม่ือเปรียบเทียบระหวางระดับการศึกษาพบวา ในการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ
ช้ันสูง/เทียบเทา จะมีการเลือกซ้ือแกวมังกรพันธุไทยสูงถึงรอยละ 45.46 และในพันธุเวียดนาม 
และพันธุไตหวันจะมีการซ้ือรอยละ 27.27 แตสําหรับการศึกษาระดับอ่ืนๆจะมีการตัดสินใจ 
ซ้ือแกวมังกรท่ีคลายกันคือ จะมีการเลือกซ้ือแกวมังกรพันธุไตหวันมากท่ีสุด ซ่ึงสามารถดูไดจาก
ตาราง 5.9 และสําหรับความสัมพันธ พบวาความสัมพันธกันระหวางระดับการศึกษาและการเลือก
ซ้ือพันธุแกวมังกรมีความเปนอิสระตอกัน เนื่องจากมีคา P-value .307 ซ่ึงมีคามากกวาระดับความ
เช่ือม่ัน (ตารางท่ี 5.9) 
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ตารางท่ี 5.9 ความสัมพันธของการศึกษาของผูบริโภคกับพันธุท่ีเลือกซ้ือ 

การศึกษา 

พันธุ 

ประถมศึกษา/
ต่ํากวา 

(รอยละ) 

มัธยมศึกษา/
เทียบเทา
(รอยละ) 

ประกาศนยี 
บัตรวิชาชีพ
ช้ันสูง/
เทียบเทา 
(รอยละ) 

ปริญญา
ตรี/

เทียบเทา
(รอยละ) 

ปริญญา
โทหรือ
สูงกวา

(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

พันธุเวยีดนาม 15(27.27) 16(34.78) 3(27.27) 25(29.07) 0(0) 59(28.78) 
พันธุไตหวัน 23(41.82) 19(41.30) 3(27.27) 38(44.19) 6(85.71) 89(43.42) 
พันธุไทย 17(30.91) 11(23.92) 5(45.46) 23(26.74) 1(14.29) 57(27.80) 
รวม 55(100) 46(100) 11(100) 86(100) 7(100) 205(100) 
หมายเหต ุ: Pearson Chi-square = 1.042, คา P-value (Significance) = .307 ซ่ึงมีคามากกวาระดับ 

ความเช่ือม่ัน 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
 

เม่ือเปรียบเทียบระหวางอาชีพ พบวาอาชีพรับจางท่ัวไป/เกษตรกรจะมีการเลือกซ้ือ 
พันธุไทยมากท่ีสุดรอยละ 40.62 รองลงมาคือพันธุไตหวันรอยละ 37.50 และพันธุเวียดนาม 
รอยละ 21.88 สวนอาชีพอ่ืนๆจะมีการเลือกซ้ือพันธุไตหวันเปนอันดับแรก รองมาคือพันธุไทย 
และพันธุเวียดนามตามลําดับ ซ่ึงสามารถดูไดจากตาราง 5.10 และสําหรับความสัมพันธ พบวา
ความสัมพันธกันระหวางอาชีพและการเลือกซ้ือพันธุแกวมังกรมีความเปนอิสระตอกัน เนื่องจากมี
คา P-value .298 ซ่ึงมีคามากกวาระดับความเช่ือม่ัน (ตารางท่ี 5.10) 
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ตารางท่ี 5.10 ความสัมพันธของอาชีพของผูบริโภคกับพันธุท่ีเลือกซ้ือ 

อาชีพ 

พันธุ 

รับ
ราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกจิ

(รอยละ) 

พนักงาน
บริษัทเอกชน

(รอยละ) 

รับจาง
ท่ัวไป/
เกษตรกร
(รอยละ) 

คาขาย/
ธุรกิจ
สวนตัว
(รอยละ) 

นักเรียน/
นักศึกษา
(รอยละ) 

รวม 
(รอยละ) 

พันธุเวยีดนาม 10(37.04) 4(19.05) 7(21.88) 30(30.93) 8(28.57) 59(28.78) 
พันธุไตหวัน 11(40.74) 12(57.14) 12(37.50) 41(42.27) 13(46.43) 89(43.42) 
พันธุไทย 6(22.22) 5(23.81) 13(40.62) 26(26.80) 7(25.00) 57(27.80) 
รวม 27(100) 21(100) 32(100) 97(100) 28(100) 205(100) 
หมายเหต ุ: Pearson Chi-square = 1.081, คา P-value (Significance) = .298 ซ่ึงมีคานอยกวาระดับ

ความเช่ือม่ัน 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
 

เม่ือเปรียบเทียบระหวางรายได พบวาท่ีระดับรายได 15,001 – 20,000 บาท/เดือน มีการ
เลือกซ้ือแกวมังกรพันธุเวียดนามสูงท่ีสุดรอยละ 51.85 รองลงมาคือพันธุไตหวันและพันธุไทย  
รอยละ 33.33 และ 14.82 ตามลําดับ สวนในระดับรายไดอ่ืนๆจะมีการเลือกซ้ือแกวมังกร 
พันธุไตหวัน พันธุไทยและพันธุเวียดนาม ตามลําดับ ดังตารางท่ี 5.11 สําหรับความสัมพันธ พบวา
ไมมีความเปนอิสระระหวางรายไดและการเลือกซ้ือพันธุแกวมังกรมีความสัมพันธกันเนื่องจาก 
มีคา P-value .050 ซ่ึงมีคาเทากับระดับความเช่ือม่ัน (ตารางท่ี 11) 
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ตารางท่ี 5.11 ความสัมพันธของรายไดของผูบริโภคกับพันธุท่ีเลือกซ้ือ 
รายได 

พันธุ <5,000 
5,001-
10,000 

10,001-
15,000 

15,001-
20,000 >20,001 

รวม 

พันธุเวยีดนาม 4(14.81) 24(24.49) 9(30.00) 14(51.85) 8(34.78) 59(28.78) 
พันธุไตหวัน 13(48.15) 44(44.90) 12(40.00) 9(33.33) 11(47.83) 89(43.42) 
พันธุไทย 10(37.04) 30(30.61) 9(30.00) 4(14.82) 4(17.39) 57(27.80) 
รวม 27(100) 98(100) 30(100) 27(100) 23(100) 205(100) 
หมายเหต ุ: Pearson Chi-square = 50.999, คา P-value (Significance) = .050 ซ่ึงมีคาเทากับระดับ

ความเช่ือม่ัน 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
 

เม่ือเปรียบเทียบระหวางสถานท่ีจําหนาย พบวาผูบริโภคมีการตัดสินใจซ้ือไปในทิศทาง
เดียวกัน คือมีการเลือกซ้ือ พันธุไตหวัน พันธุไทยและพันธุเวียดนาม ตามลําดับ และสําหรับ
ความสัมพันธ พบวาความสัมพันธกันระหวางสถานท่ีจําหนายและการตัดสินใจซ้ือแกวมังกรมี
ความเปนอิสระตอกัน เนื่องจากมีคา P-value .602 ซ่ึงมีคามากกวาระดับความเช่ือม่ัน (ตารางท่ี 5.12) 
 

ตารางท่ี 5.12 ความสัมพันธของสถานท่ีจําหนายของผูบริโภคกับพันธุท่ีเลือกซ้ือ 

สถานท่ีจําหนาย 

พันธุ 

ซุปเปอร 
มารเก็ต
(รอยละ) 

ตลาดสด 
(รอยละ) 

รานคาขางทาง
(รอยละ) รวม(รอยละ) 

พันธุเวยีดนาม 
พันธุไตหวัน 
พันธุไทย 
รวม 

27(30.68) 
36(40.91) 

27(28.13) 5(23.81) 59(28.78) 
43(44.79) 10(47.62) 89(43.42) 

25(28.41) 26(27.08) 6(28.57) 57(27.80) 
88(100) 96(100) 21(100) 205(100) 

หมายเหต ุ: Pearson Chi-square = .272, คา P-value (Significance) = .602 ซ่ึงมีคานอยกวาระดับ

ความเช่ือม่ัน 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
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5.3 ทัศนคติในการซ้ือและบริโภคแกวมังกร 
 ผูบริโภคสวนใหญมีทัศนคติเกี่ยวกับแกวมังกร เนื่องจากเห็นวาแกวมังกรมีคุณคาทาง
โภชนาการและมีประโยชนตอสุขภาพเปนอันดับหนึ่ง (รอยละ 28.29) รองลงมา คือ รสชาติ  
(รอยละ 27.48) และสาเหตุท่ีสามในการเลือกซ้ือคือ ดานราคา (รอยละ 20.33) ความสะดวกซ้ือ 
หรือสามารถหาซ้ือไดงายอันดับส่ี (รอยละ 10.57) เก็บรักษาไดนานอันดับหา (รอยละ 9.92) ซ้ือ
เพราะมีคนแนะนําอันดับหก (รอยละ 2.44) และอ่ืนๆ (รอยละ 0.98)  ดังภาพท่ี 5.3 
 
 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5.3 ทัศนคติท่ีทําใหตดัสินใจซ้ือแกวมังกร 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554  

 
 

สําหรับสําหรับทัศนคติเกี่ยวกับราคาท่ีผูบริโภคสวนใหญซ้ือแกวมังกรอยูในชวงราคา  
31-35 บาทตอ คิดเปนรอยละ 23.40 รองลงมาคือ ราคา 25-30 บาท  คิดเปนรอยละ  20.10 และราคา  
46-50 บาท คิดเปนรอยละ 18.50 สําหรับราคาสูงสุดท่ีผูบริโภคเลือกซ้ือมีราคา 76-80 บาท คิดเปน 
รอยละ 9.8 ตามลําดับ (ภาพท่ี 5.4) 
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       รอยละ 

 
ภาพท่ี 5.4  ชวงราคาท่ีผูบริโภคเลือกซ้ือ 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
 

 
5.4 ปจจัยท่ีมีผลตอการพิจารณาเพื่อการตดัสินใจซ้ือแกวมังกร 

 ในสวนนี ้จะเปนการรายงานการศึกษาเกี ่ยวกับปจจัยที ่ม ีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
แกวมังกร  โดยแบงออกเปนปจจัยตางๆ  4 ดานไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ  ปจจัยดานราคา   
ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย  ปจจัยดานการสงเสริมการขาย  ซ่ึงในแตละดานมีปจจัยยอยตางๆ 
ใหกลุมตัวอยางพิจารณาวาแตละปจจัยนั้นมีผลตอการตัดสินใจซ้ือแกวมังกรมากนอยเพียงใด  
โดยการใหคะแนนแบบมาตราสวนประมาณคาของลิเคอรท (Likert Rating Scale) ระดับของการ 
มีผลการตัดสินใจออกเปน 6 ระดับ ดวยวิธีถัวเฉล่ียถวงน้ําหนัก (weighting average) ประกอบดวย 
มากท่ีสุด (5 คะแนน) มาก (4 คะแนน) ปานกลาง (3 คะแนน) นอย (2 คะแนน) นอยท่ีสุด (1 
คะแนน) และไมมีความสําคัญ (0 คะแนน)  

จากการพิจารณาปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือแกวมังกร (ภาพท่ี 4.4) พบวาปจจัยสําคัญ 
ท่ีสงผลตอการพิจารณาเพ่ือการตัดสินใจซ้ือแกวมังกร ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ (3.37 คะแนน) 
รองลงมาคือ ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย (3.24 คะแนน) ปจจัยดานราคา (3.07 คะแนน)  
และปจจัยดานการสงเสริมการขาย (2.57 คะแนน) ตามลําดับ ซ่ึงปจจัยท้ัง 4 ดาน มีคะแนนอยูใน
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ระดับท่ีคอนขางสําคัญ แตมีเพียงปจจัยดานสงเสริมการขายเทานั้นท่ีอยูในระดับคะแนนท่ีต่ําสุด 
ของระดับชวงคะแนนที่คอนขางสําคัญ ซ่ึงปจจัยยอยท่ีมีอิทธิพลมาก คือ ความสดใหมของผล 
แกวมังกร (4.11 คะแนน) รสชาติ (4.08 คะแนน) ลักษณะภายในของแกวมังกร เชน สีเนื้อ  
(3.93 คะแนน) ตามลําดับ อยูในชวงระดับคะแนนท่ีสําคัญมาก  
      
    ระดับคะแนน 

 
ภาพท่ี 5.5 ปจจัยท่ีมีผลตอการพิจารณาตัดสินใจซ้ือแกวมังกร 

ท่ีมา : จากการสํารวจ, 2554 
 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคใหความสําคัญระดับคอนขางสําคัญ (3.37 คะแนน)  จนเกือบ
ถึงระดับสําคัญมาก ซ่ึงปจจัยยอยท่ีผูบริโภคใหความสําคัญมากท่ีสุด อยูในระดับคะแนนที่ 
สําคัญมาก คือ ความสดใหมของผลแกวมังกร (4.11 คะแนน) รองลงมาคือรสชาติ (4.08 คะแนน) 
ลักษณะภายในของแกวมังกร เชน สีเนื้อ (3.93 คะแนน) คุณคาทางโภชนาการ (3.78 คะแนน)
ตามลําดับ สวนปจจัยยอยอ่ืนๆ ไดแก ขนาด ลักษณะภายนอก คุณคาทางโภชนาการ เก็บรักษา 
ไดนาน ผูบริโภคใหความสําคัญระดับคอนขางสําคัญและที่ผูบริโภคใหความสําคัญในระดับนอย
ไดแกปจจัยยอย พันธุแกวมังกรและรับประทานเพ่ือชวยลดน้ําหนัก 

ปจจัยดานราคา ผูบริโภคใหความสําคัญในระดับคอนขางสําคัญ (3.07 คะแนน)  ปจจัยยอย
ท้ัง 3 ชนิด มีระดับทัศคติความสําคัญท่ีใกลเคียงกันคือ มีราคาถูก (3.06 คะแนน) การมีปายแสดง
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ราคา (3.27 คะแนน) ราคาผลไมผลไมชนิดอ่ืนท่ีถูกกวา (2.88 คะแนน) ซ่ึงอยูในชวงระดับคอนขาง
สําคัญ ท้ัง 3 ปจจัย มีระดับท่ีใกลเคียงกันอยูในชวงกลางของระดับคะแนนคอนขางสําคัญ 
 ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคใหคะแนนเฉล่ียอยูในระดับคอนขางสําคัญ  
(3.24 คะแนน) มีปจจัยท่ีมีระดับคะแนนสูงท่ีสุด คือ การวางจําหนายในตลาดสด (3.79 คะแนน) 
และความสะอาดของสถานท่ีซ้ือและหาซ้ือไดงาย (3.65 คะแนน) ซ่ึงมีระดับความสําคัญมาก รวมถึง
การมีท่ีจอดรถที่สะดวกสบาย (3.25 คะแนน) และการวางจําหนายในรานคาขางทาง (3.19 คะแนน) 
ผูบริโภคใหความสําคัญระดับคอนขางสําคัญ สวนการวางจําหนายในซุปเปอรมารเก็ตผูบริโภค 
ใหระดับความสําคัญนอย (2.34 คะแนน)  
 ปจจัยดานการสงเสริมการขาย ผูบริโภคใหระดับคอนขางสําคัญ (2.57 คะแนน) ซ่ึงปจจัย 
ท่ีมีผลมากท่ีสุด คือ การใหความรูถึงประโยชนของแกวมังกรตอสุขภาพของผูบริโภค(3.09 คะแนน) 
รองลงมาคือการใหคําแนะนําจากผูขาย (2.70 คะแนน) ลักษณะสวนตัวของผูขาย (2.69 คะแนน) 
การใหทดลองชิม (2.59 คะแนน) ตามลําดับ ผูบริโภคไดใหระดับคอนขางสําคัญแตอยูชวงกลางของ
ระดับคะแนนคอนขางสําคัญ สวนการปอกเปลือกใสกลองสําหรับพรอมรับประทาน (2.32 คะแนน) 
และการจัดเปนกระเชา (2.04 คะแนน)  ผูบริโภคใหความสําคัญนอย ซ่ึงเม่ือพิจารณาปจจัยตางๆ 
ขางตนพบวาปจจัยท่ีผูบริโภคใหความสําคัญตอการพิจารณาเพื่อตัดสินใจซ้ือแกวมังกร ไดแก  
ความสดใหมของผลแกวมังกร  รสชาติและสีของเนื้อแกวมังกรมากท่ีสุด (ตารางท่ี 5.13) 
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ตารางที่ 5.13 ปจจัยที่สงผลตอการพิจารณาเพื่อการตัดสินใจซื้อแกวมังกร 

หมายเหต:ุ จํานวนตัวอยาง 205 ราย 
 

ปจจัยในดานตางๆ มากที่สุด   มาก   ปานกลาง   นอย   นอยที่สุด   ไมสําคัญ     

  จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

มีผลโดย
เฉลี่ย 

(คะแนน) 

ระดับทัศนคติ 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ       3.37 คอนขางสําคัญ 

     พันธุแกวมังกร 7 3.41 39 19.02 47 22.93 40 19.51 25 12.20 47 22.93 2.13 นอย 

     ขนาดของผลแกวมังกร 33 16.10 57 27.80 77 37.56 23 11.22 10 4.88 5 2.44 3.32 คอนขางสําคัญ 

     ลักษณะภายนอกของแกว    
     มังกร เชน สีเปลือก 37 18.05 68 33.17 70 34.15 21 10.24 5 2.44 4 1.95 

 
3.48 

 
คอนขางสําคัญ 

     ลักษณะภายในของแกว  
     มังกร เชน สีเนื้อ 62 30.24 84 40.98 47 22.93 8 3.90 2 0.98 2 0.98 

 
3.93 

 
มาก 

     รสชาติ เชน ความหวาน     74 36.10 84 40.98 39 19.02 7 3.41 0 0.00 1 0.49 4.08 มาก 

     ความสดของผลแกวมังกร 83 40.49 74 36.10 39 19.02 7 3.41 1 0.49 1 0.49 4.11 มาก 

     คุณคาทางโภชนาการของ 
     แกวมังกร 64 31.22 69 33.66 47 22.93 17 8.29 3 1.46 5 2.44 

 
3.78 

 
มาก 

     เก็บรักษาไดนาน 26 12.68 79 38.54 52 25.37 32 15.61 9 4.39 7 3.41 3.29 คอนขางสําคัญ 
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ตารางที่ 5.13 (ตอ) 

หมายเหต:ุ จํานวนตัวอยาง 205 ราย 
 
 

ปจจัยในดานตางๆ มากที่สุด   มาก   ปานกลาง   นอย   นอยที่สุด   ไมสําคัญ     

  จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

มีผลโดย
เฉลี่ย 

(คะแนน) 

ระดับทัศนคติ 

   ชอบรับประทานเปนประจํา 25 12.20 52 25.37 62 30.24 43 20.98 21 10.24 2 0.98 3.05 คอนขางสําคัญ 

   รับประทานเพื่อชวยลดน้ําหนัก 15 7.32 47 22.93 42 20.49 51 24.88 23 11.22 27 13.17 2.51 คอนขางสําคัญ 

ปจจัยดานราคา 3.07 คอนขางสําคัญ 

   ราคาถูก 36 17.56 39 19.02 66 32.20 42 20.49 10 4.88 12 5.85 3.06 คอนขางสําคัญ 

   มีปายแสดงราคาที่ชัดเจน 28 13.66 59 28.78 74 36.10 32 15.61 8 3.90 4 1.95 3.27 คอนขางสําคัญ 

   ราคาผลไมชนิดอื่นถูก 30 14.63 36 17.56 57 27.80 53 25.85 19 9.27 10 4.88 2.88 คอนขางสําคัญ 

ปจจัยดานชองทางการจัด
จําหนาย 

3.24 คอนขางสําคัญ 

   ซุปเปอรมารเก็ต 8 3.90 39 19.02 61 29.76 35 17.07 31 15.12 31 15.12 2.34 นอย 

    ตลาดสด 53 25.85 81 39.51 55 26.83 10 4.88 3 1.46 3 1.46 3.79 มาก 

   รานคาขางทาง/แผงลอย 15 7.32 68 33.17 78 38.05 33 16.10 7 3.41 4 1.95 3.19 คอนขางสําคัญ 
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ตารางที่ 5.13 (ตอ) 

หมายเหต:ุ จํานวนตัวอยาง 205 ราย 
ที่มา : จากการสํารวจ, 2554 

ปจจัยในดานตางๆ มากที่สุด   มาก   ปานกลาง   นอย   นอยที่สุด   ไมสําคัญ     

  จํานวน 
รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ จํานวน 

รอย
ละ 

มีผลโดย
เฉลี่ย 

(คะแนน) 

ระดับทัศนคติ 

   ความสะอาดของสถานที่ซื้อ 48 23.41 81 39.51 50 24.39 13 6.34 9 4.39 4 1.95 3.65 มาก 

   มีสถานที่จอดรถสะดวกสบาย 44 21.46 62 30.24 45 21.95 22 10.73 19 9.27 13 6.34 3.25 คอนขางสําคัญ 

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 2.57 ตอนขางสําคัญ 

   ลักษณะสวนตัวของผูขาย 23 11.22 44 21.46 59 28.78 32 15.61 19 9.27 28 13.66 2.69 คอนขางสําคัญ 

   การใหคําแนะนําจากผูขาย 29 14.15 29 14.15 72 35.12 29 14.15 18 8.78 28 13.66 2.70 คอนขางสําคัญ 

   การมีสินคาใหทดลองชิม 29 14.15 32 15.61 48 23.41 40 19.51 33 16.10 23 11.22 2.59 คอนขางสําคัญ 

   การจัดเปนกระเชาของขวัญ 7 3.41 24 11.71 41 20.00 63 30.73 39 19.02 31 15.12 2.04 นอย 

   การปอกเปลือกใสกลองพรอม   
รับประทาน 17 8.29 36 17.56 34 16.59 59 28.78 27 13.17 32 15.61 

 
2.32 

 
นอย 

   การใหความรูถึงคุณประโยชน 38 18.54 50 24.39 56 27.32 31 15.12 14 6.83 16 7.80 3.09 คอนขางสําคัญ 
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ในเร่ืองของปญหาและอุปสรรคจากการซ้ือหรือบริโภคแกวมังกรนั้น ตัวอยาง 

สวนใหญไมคอยพบปญหาและอุปสรรคในการซ้ือหรือบริโภคแกวมังกร แตเม่ือมีก็ถือไดวาอยูใน

ระดับสําคัญนอย ซ่ึงปญหาและอุปสรรคท่ีตัวอยางผูบริโภคพบมากท่ีสุดคือ (ตารางท่ี 5.14)   

ปญหาท่ีมีราคาท่ีคอนขางสูง (2.57 คะแนน) เม่ือเปรียบเทียบกับผลไมชนิดอ่ืนๆ อยูในระดับ

คอนขางสําคัญ รองลงมาก็ปญหาเร่ืองรสชาติไมเปนท่ีพอใจ (2.26 คะแนน) เนื่องจากไมสามารถ

กําหนดหรือลองชิมกอนซ้ือได การไมมีการระบุสายพันธุและท่ีมาของแกวมังกร(1.76 คะแนน) 

 การท่ีมีแหลงจําหนายท่ีจํากัด (1.68 คะแนน) และการเดินทางไมสะดวก หาซ้ือยาก (1.64 คะแนน) 

ตามลําดับ ผูบริโภคใหคะแนนอยูในระดับสําคัญนอย นอกจากนั้นผูบริโภคกลุมตัวอยางก็ยังให

ขอเสนอแนะ คืออยากใหมีการปรับปรุง หรือคัดเลือกเฉพาะแกวมังกรท่ีมีคุณภาพ เพ่ือใหอยูใน

มาตรฐานเดียวกัน 

 

ตารางท่ี 5.14 ปญหาและอุปสรรคจากการซ้ือหรือบริโภคแกวมังกร 

ปญหาและอุปสรรค 
นอย 
ที่สุด 

คอน 
ขางนอย 

นอย 
 

ปาน 
กลาง 

คอน 
ขางมาก มาก 

มาก
ที่สุด 

ระดับคะแนน
เฉล่ีย 

  จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน 
-แหลงจําหนายมีจํานวน
จํากัด 

62 
(30.24) 

44 
(21.46) 

45 
(21.95) 

41 
(20.00) 

8 
(3.90) 

5 
(2.44) 

0 
(0) 

1.68 
(นอย) 

-การเดินทางไมสะดวกหา
ซื้อยาก 

53 
(25.85) 

52 
(25.37) 

47 
(22.93) 

41 
(20.00) 

12 
(5.85) 

0 
(0) 

0 
(0) 

1.64 
(นอย) 

-ราคาคอนขางสูง 
 

23 
(11.22) 

35 
(17.07) 

40 
(19.51) 

59 
(28.78) 

28 
(13.66) 

11 
(5.37) 

9 
(4.39) 

2.57 
(คอนขางสําคัญ) 

-ไมมีการระบุสายพันธุ
และที่มาของแกวมังกร 

58 
(28.29) 

42 
(20.49) 

42 
(20.49) 

39 
(19.02) 

12 
(5.85) 

7 
(3.41) 

5 
(2.44) 

1.76 
(นอย) 

-รสชาติไมเปนที่พอใจ 
 

27 
(13.17) 

35 
(17.07) 

47 
(22.93) 

64 
(31.22) 

16 
(7.80) 

11 
(5.37) 

5 
(2.44) 

2.26 
(นอย) 

หมายเหต:ุ ตัวเลขในวงเล็บ คือ คารอยละ 
ท่ีมา: จากการสํารวจ, 2554 
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5.5 สรุป 
สวนมากจะบริโภคผลสดและในการเลือกซ้ือจะมีการคํานึงถึงคุณคาทางโภชนาการเปน

อันดับแรก รองลงมา คือ การชอบรสชาติของแกวมังกรและโดยสวนใหญจะมีการเลือกซ้ือในตลาด
สดและรานคาขางทางมากกวาในซุปเปอรมารเก็ต โดยผูบริโภคสวนใหญมีการซ้ือแกวมังกรตอคร้ัง
ในปริมาณ 1-2 กิโลกรัม อยูระหวางราคา 31 – 35 บาท/กิโลกรัม 
 สําหรับความสัมพันธระหวางลักษณะของผูบริโภคกับการตัดสินใจเลือกซ้ือพันธุแกวมังกร 
พบวา ลักษณะของผูบริโภคท้ัง อายุ การศึกษา อาชีพมีความเปนอิสระในการเลือกซ้ือแกวมังกร 
สวนรายไดไมมีความเปนอิสระตอการเลือกซ้ือแกวมังกร และปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือแกวมังกรของ
ผูบริโภค โดยปจจัยท่ีผูบริโภคใหความสําคัญอันดับแรกไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑรองลงมาคือ 
ปจจัยดานชองทางการจําหนาย ปจจัยดานราคา และปจจัยดานสงเสริมการขาย ตามลําดับ สําหรับ
ปจจัยยอยท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด คือ ความสดใหมของผลแกวมังกร 


