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หลักการและเหตุผล                

ในปจจุบันผูคนหันมาใสใจสุขภาพของตนเองอยางจริงจังและตอเนื่อง ธุรกิจและบริการที่
เกี่ยวกับสุขภาพจึงไดรับความสนใจมาก ทําใหเกิดความตองการสถานบริการเพื่อการดูแลรักษา
สุขภาพและผอนคลายความเครียด  การใชธรรมชาติบําบัดเพื่อปรับสมดุลใหรางกายและผอนคลาย
ความตึงเครียด ก็เปนวิธีหนึ่งที่หลายคนเลือกใชแทนการบําบัดดวยยารักษาโรค สงผลใหธุรกิจสปา 
ซ่ึงเปนหนึ่งในการบริการดานสุขภาพที่สามารถตอบสนองความตองการในการดูแลสุขภาพของ
ผูบริโภคไดเปนอยางดี มีการขยายตัว และเติบโตขึ้นอยางรวดเร็ว 

สปา (Spa) หมายถึง แหลงพักผอนเพื่อคลายความเหนื่อยลา รางกายไดรับการปรนนิบัติ
ดวยการนวดผอนคลาย หรือจะนวดเพื่อความงาม พรอมคําแนะนําในการออกกําลังกายและการ
รับประทานอาหารใหถูกสุขลักษณะ ธุรกิจสปาเริ่มเขามาในประเทศไทยเมื่อประมาณป 2536-2537 
โดยเริ่มเปดตัวตามโรงแรมหรูช้ันนําเพื่อรองรับความตองการของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ และเปน
การสรางภาพลักษณที่นํามาเปนจุดขายเพื่อดึงดูดลูกคาชาวตางชาติใหเขามาพักในโรงแรม โดยมี
โรงแรมโอเรียลเต็ล เปนผูบุกเบิกเอาศาสตรบําบัดดวยวารี หรือสปาเขามาผสมผสานกับภูมิปญญา
ไทยมาสรางเปนสีสันควบคูกับบริการหองพัก  จากนั้นธุรกิจสปาในประเทศไทยก็ไดขยายตัวอยาง
ตอเนื่องมีผูใชบริการปละ 3.3 ลานคน จนถึงปจจุบัน สรางรายไดใหกับประเทศไมต่ํากวาปละ 
5,000 ลานบาท และยังมีแนวโนมที่จะขยายตัวอยางตอเนื่อง (เชียงใหมยกชั้นธุรกิจสปา, 2546)  

ปจจุบันจังหวัดเชียงใหมมีสถานบริการสปาไมต่ํากวา 30 แหง ใชเงินลงทุนทั้งสิ้นกวา 2 
พันลานบาท สามารถทํารายไดเขาสูจังหวัดปละไมต่ํากวา 120 ลานบาท และมีผูใชบริการปละ 
100,000ราย จากการที่รัฐบาลใหการสนับสนุน และประกาศใหจังหวัดเชียงใหมเปน 1 ใน 3 ของ
จังหวัดที่ใชตลาดสุขภาพเปนจุดขาย ยิ่งทําใหธุรกิจสปาในเชียงใหมไดรับความนิยม และเปนที่
ตองการของนักลงทุนจากจังหวัดอื่น ที่จะเขามาประกอบธุรกิจสปาเพิ่มขึ้นอีกไมต่ํากวา 20 แหง 
คาดวาจะมีเงินเขามาลงทุนอีกไมต่ํากวา 4 พันลานบาท (ขวัญดาว จิตรพนา, 2546) 

ทั้งนี้ในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดใกลเคียงไดเกิดการรวมตัวกันของผูประกอบการธุรกิจ
สปา ในชื่อสมาคมไทยลานนาสปา (สมาคมไทยลานนาสปา,2547) โดยมีภารกิจหลักเพื่อ รวมกัน
ระหวางสมาชิกสรางโอกาสทางการตลาดและประชาสัมพันธไปยังกลุมเปาหมาย การยกระดับ
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มาตรฐานความเปนอัตลักษณสปาลานนาสูสากล รวมถึงสรางอํานาจตอรองกับองคกรภายนอกเพื่อ
ประโยชนของสมาชิกโดยรวม เพื่อเปนการพัฒนาศักยภาพของธุรกิจสปาในภาคเหนือใหสามารถ
แขงขันไดทั้งในและตางประเทศ  ซ่ึงชมรมไทยลานนาสปานี้ถือเปนองคกรสําคัญในการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจของจังหวัดเชียงใหมที่รายไดหลักมาจากธุรกิจบริการ  

การจะทําใหธุรกิจสปาอยูรอดได จําเปนที่ผูประกอบการจะตองมีกลยุทธในการบริหาร
กิจการโดยเฉพาะกลยุทธทางดานการตลาดที่เหนือกวาคูแขงขันและสามารถตอบสนองความ
ตองการของลูกคาไดเปนอยางดี 

ดังนั้นผูศึกษาจึงมีความสนใจที่จะศึกษาถึง การพัฒนากลยุทธการตลาดที่ผูประกอบการ
ธุรกิจสปาในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหมดําเนินการอยู ประกอบดวย การวิเคราะหสถานการณของ
ธุรกิจสปา และกลยุทธการตลาดของธุรกิจสปา ไดแก     กลยุทธดานผลิตภัณฑ ราคา การจัด
จําหนาย การสงเสริมการตลาด บุคคล หลักฐานทางกายภาพ และกระบวนการใหบริการ ซ่ึงจะเปน
ประโยชนแกผูประกอบการที่จะเขามาลงทุนหรือผูสนใจที่จะนําขอมูลไปใชประกอบในการ
วางแผนธุรกิจตอไป 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

เพื่อวิเคราะหกลยุทธการตลาดของผูประกอบการธุรกิจสปา ในอําเภอเมือง จังหวัด
เชียงใหม 

 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับจากการศึกษา 

1. ทําใหทราบถึงกลยุทธการตลาดที่ผูประกอบการธุรกิจสปา ในอําเภอเมือง จังหวัด
เชียงใหมใช ภายใตส่ิงแวดลอมขณะที่ทําการศึกษา 

2. เพื่อเปนขอมูลสําหรับผูประกอบการที่จะนําไปประยุกตใชในธุรกิจตอไป 
 
นิยามศัพท 

การวิเคราะหกลยุทธการตลาด หมายถึง การวิเคราะหสถานการณทางการตลาด ไดแก 
ภาวะเศรษฐกจิ เทคโนโลย ี สังคมและวฒันธรรม ภาวะการแขงขัน กฎหมายและการเมือง การวิ
เคราหจุดแข็ง จุดออน โอกาส อุปสรรค และการวางแผนกลยุทธการตลาด ไดแก การแบงสวนตลาด  
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การกําหนดตลาดเปาหมาย การกําหนดตําแหนงผลิตภณัฑ และ    กลยทุธสวนประสมทางการตลาด
บริการ 

ผูประกอบการธุรกิจสปา หมายถึง ผูที่ประกอบกิจการสถานบริการสปา ที่ตั้งอยูในเขต 
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ที่มีรายช่ืออยูใน สมาคมไทยลานนาสปา ณ เดือน กนัยายน 2547 

 


