
บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 หลักการและเหตุผล 

   ขาวเปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญของโลก ประชากรสวนใหญบริโภคขาว และผลิตภัณฑแปร
รูปจากขาวเปนอาหารหลัก ขาวจึงจัดเปนสินคาพื้นฐานที่มีผลกระทบตอคุณภาพชีวิตของประชากร
ในหลายประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่งประเทศไทยที่มีพื้นที่ใชในการทํานามากกวากวาครึ่ง ของพื้นที่
การเกษตร และประมาณรอยละ 60 ของครัวเรือนเกษตรกร หรือประมาณ 3.7 ลานครัวเรือนเปน
ชาวนา ปลูกขาวไวบริโภคและ เพื่อการคาในแตละป จากขอมูลทางสถิติ พบวา ประเทศไทยมี
รายไดจากการสงออกขาวและผลิตภัณฑเกือบแสนลานบาท โดยสามารถสงออกขาวเปนอันดับ 1 
ของโลก มาอยางตอเนื่องกวา 20 ป พื้นที่เพาะปลูกขาวในชวงป 2542/43-2457/48 ปละ 64.4 – 66.6 
ลานไร ไดผลผลิต ปละประมาณ 24.2 – 28.5 ลานตัน ขาวเปลือก คิดเปนรอยละ 5 ของผลผลิตโลก 
แยกเปน ขาวนาป มีพื้นที่เพาะปลูก 56.6 – 57.7 ลานไร คิดเปนรอยละ 43 ของพื้นที่การเกษตร
ทั้งหมด ไดผลผลิต 19.0 – 22.7 ลานตันขาวเปลือก ผลผลิตเฉลี่ยตอไร 336 – 393 กิโลกรัมตอไร 
ขาวนาปรัง มีพื้นที่เพาะปลูก 7.9 – 8.9 ลานไร ผลผลิต 5.2 – 5.9 ลานตันขาวเปลือก ผลผลิตเฉลี่ยตอ
ไร 656 – 661 กิโลกรัมตอไร  การใชขาวภายในประเทศปละประมาณ 13.6 – 15.5 ลานตัน
ขาวเปลือก หรือรอยละ 56 ของผลผลิตขาวทั้งหมด โดยมีการใชเพื่อบริโภคโดยตรง 10.0 – 10.5 
ลานตันขาวเปลือก ใชในโรงงานอุตสาหกรรมอาหารสัตว และแปรรูปผลิตภัณฑอ่ืนๆ 2.2 – 3.7 
ลานตันขาวเปลือก และใชทําพันธุ 1.1 – 1.2 ลานตันขาวเปลือก ดังนั้น ขาวจึงนับวาเปนสินคาที่มี
ความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทยเปนอยางมาก 

เมล็ดพันธุขาวพันธุดี  เปนเทคโนโลยีที่ดีที่สุด  มีคาใชจายนอยที่สุด และเกษตรกรยอมรับ
มากที่สุด กรมการขาวซึ่งรับผิดชอบในการผลิตและการกระจายเมล็ดพันธุขาว โดยผานศูนยเมล็ด
พันธุขาว 23 ศูนยทัว่ประเทศ สูเกษตรกรในพืน้ที่ 76 จังหวัด ยังไมสามารถดําเนินการไดอยาง
เพียงพอและทัว่ถึง จึงไดจดัใหมีระบบศูนยเมล็ดพันธุขาวเครือขายขึ้น โดยกําหนดใหศูนยเมล็ดพนัธุ
ขาวที่มีศักยภาพการกระจายเมล็ด ชวยเหลือศูนยเมล็ดพนัธุขาวที่มีศักยภาพการผลิต แตศักยภาพ
การตลาดมีนอย มีการพัฒนาระบบตัวแทนจําหนายเมล็ดพันธุใหครอบคลุมพื้นที่เพาะปลูก ปจจุบนั
มีตัวแทนจําหนายขึ้นทะเบียนทั้งสิ้นจํานวน 801 ราย สามารถจาํหนายเมลด็พนัธขาวทั้งหมด 
(48,440 ตัน) ในขณะเดยีวกนัก็จําหนายสูเกษตรกรทัว่ไปและผานหนวยราชการได จํานวน 16,264 
ตัน และ 11,830 ตัน คิดเปนรอยละ 34 และ 24 ของยอดการจาํหนายเมล็ดพนัธุขาวทั้งหมด
ตามลําดับ 
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พื้นที่ปลูกขาวในเขตภาคเหนือ ในชวงป 2547 – 2548 เปนขาวนาป มีพื้นที่เพาะปลูก 
12,747,030 และ 12,758,036 ไร ตามลําดับ เนื้อที่เกบ็เกี่ยว 12,045,288 และ 11,917,090 ไร 
ตามลําดับ ผลผลิตทั้งหมด 6,462,777 และ 6,724,953 ตัน และผลผลิตตอไรไดแก 537 และ 564 
กิโลกรัมตอไร สวนขาวนาปรับ มีพื้นที่เพาะปลูก 3,046,502 และ 2,967,764 ไรตามลําดับ เนื้อที่เก็บ
เกี่ยว 3,016,899 และ 2,871,751 ไร ผลผลิตทั้งหมด 2,037,217 และ 1,957,497 ตัน และผลผลิตตอไร 
675 และ 682 กิโลกรัมตอไร (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2550 : ออนไลน) 

ศูนยเมล็ดพันธุขาวเชียงใหม ดําเนินการผลิตเมล็ดพันธุขาว เพื่อกระจายลงสูพื้นที่เขต
รับผิดชอบใน 3 จังหวัด ไดแก จังหวัดเชียงใหม จังหวัดลําพูน และจังหวัดแมฮองสอนจากการ
ประเมินสถานการณ ยังมีปญหาและอุปสรรค ที่ทําใหยังไมบรรลุเปาหมายที่วางไว  เกษตรกรใน
พื้นที่ยังไมคอยมีโอกาสไดใชเมล็ดพันธุขาวของศูนยเมล็ดพันธุขาวจังหวัดเชียงใหม เนื่องจาก
เกษตรกรซื้อพันธุปลูกขาวตามความตองการของตลาดโดยไมคํานึงถึงความเหมาะสมของ
สภาพแวดลอม พื้นที่ในการเพาะปลูก ทําใหเมล็ดพันธุขาวที่ไดไมมีคุณภาพที่ดีพอ นอกจากนี้
เกษตรกรหันไปใชเมล็ดพันธุขาวจากองคกรของเอกชน เนื่องจากมีการจัดการอยางครบวงจร ตั้งแต
การกูยืมเงินลงทุน สงเสริมการปลูก รับซื้อผลผลิต จําหนายเมล็ดพันธุในราคาที่ถูกกวา ทําให
เกษตรกรมีความมั่นใจที่จะสามารถจําหนายผลผลิตและไดรับรายไดที่แนนอน เปนปจจัยทําใหศูนย
เมล็ดพันธุขาวจังหวัดเชียงใหม มีเมล็ดพันธุขาวเหลือคงคลัง จําเปนตองใชชองทางการรับโอนจาก
ศูนยเมล็ดพันธุขาวอื่นในราคาทุน จึงมีตนทุนในการดําเนินงานและการเก็บรักษา นอกจากนี้ผูขาย
และตัวแทนจําหนายยังมีอํานาจตอรองในการกําหนดราคาซื้อขาย อีกทั้งยังไดสวนลดราคาจากศูนย
เมล็ดพันธุขาวเชียงใหม สงผลทําใหการดําเนินงานของศูนยเมล็ดพันธุขาวเชียงใหม มีรายจายที่สูง
กวารายได ดังนั้น เพื่อใหการผลิตและจําหนายมีตนทุนตอหนวยลดลง และสามารถจําหนายเมล็ด
พันธุขาวไดหมด จึงมีความจําเปนที่จะตองจัดทําแผนกลยุทธการตลาดเมล็ดพันธุขาวของศูนยเมล็ด
พันธุขาวเชียงใหม ซ่ึงจะสงผลใหศูนยเมล็ดพันธุขาวเชียงใหม สามารถบริหารจัดการอยางมี
ประสิทธิภาพ 

 
1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 

เพื่อจัดทําแผนกลยุทธการตลาดของ ศูนยเมล็ดพันธุขาวเชยีงใหม 
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1.3 ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
1. สามารถนําขอมูลที่ไดจากการศึกษาเปนแนวทางสําหรับการวางแผนการตลาดที่

เหมาะสมใหศูนยเมล็ดพันธุขาวเชียงใหม 
2. เพื่อใหการจําหนายเมล็ดพันธุขาว มีประสิทธิภาพมากขึ้น สงผลใหเมล็ดพันธุคาคงคลัง 

มีจํานวนลดลง 
1.4 นิยามศัพท 

กลยุทธการตลาด  หมายถึง  กระบวนการทางการตลาดที่กําหนดขึ้นและนําไปปฏิบัติ
เพื่อใหบรรลุเปาหมายขององคกร 
            เมล็ดพันธุขาว  หมายถึง  เมล็ดพันธุขาวที่ผลิตไดมีลักษณะตรงตามพันธุมีคุณภาพสูง 
ปราศจากโรคแมลง และเมล็ดวัชพืชที่รายแรง เมล็ดมีความงอก และความแข็งแรงสูงตามมาตรฐาน
คุณภาพตางๆ 

ศูนยเมล็ดพันธุขาวเชียงใหม   หมายถึง  ศูนยเมล็ดพันธุขาวเชียงใหม  ในสังกัดสํานักเมล็ด
พันธุขาว กรมการขาว กระทรวงเกษตรและสหกรณ ที่ตั้งเลขที่ 401 หมูที่ 12 ตําบลหนองควาย อําเภอ
หางดง จังหวัดเชียงใหม 
 


