
บทท่ี 4 
ผลการศึกษา 

 
การวิ เคราะหระบบการตลาดและโครงสรางตลาดปลาล้ินหมาในจังหวัด

สมุทรสาคร ไดทําการรวบรวมขอมูลจากผูท่ีเกี่ยวของกับธุรกิจการคาระดับแพปลา พอคาสง และ
พอคาปลีก โดยใชการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) กลุมตัวอยางท่ีมีประสบการณในการ
ดําเนินกิจการคาปลาล้ินหมามากกวา 5 ป จํานวน 12 ราย นําขอมูลมาวิเคราะหโดยนําเสนอในรูป
ของรอยละและคาเฉล่ีย การวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการศึกษาแบงออกเปน 3 สวน ดังนี้ 

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสัมภาษณและธุรกิจ แสดงไวในตาราง
ภาคผนวกข ท่ี 1 ถึงตารางภาคผนวกข ท่ี 7 

สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับระบบการตลาดและโครงสรางตลาดปลาล้ินหมา แสดงไว
ในตารางภาคผนวกข ท่ี 8 ถึงตารางภาคผนวกข ท่ี 46 ซ่ึงประกอบไปดวยขอมูลดานตางๆดังนี้ 

 2.1. โครงสรางตลาด 
 2.2. พฤติกรรมตลาด 
 2.3. ผลการดําเนินงานทางการตลาด 
สวนท่ี3 ขอมูลเกี่ยวกับปญหาและอุปสรรค ท่ีมีตอระบบการตลาดปลาล้ินหมาใน

จังหวัดสมุทรสาคร แสดงไวในตารางภาคผนวกข ท่ี 47 ถึงตารางภาคผนวกข ท่ี 49  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



 19 

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสัมภาษณและธุรกิจ 
 จากการศึกษาสภาพท่ัวไปของพอคาปลาล้ินหมา  โดยพิจารณาตามลักษณะของ

ปลาล้ินหมาท่ีซ้ือ-ขาย พบวา 
ปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง  มีกลุมตัวอยางพอคาคนกลางท่ีเกี่ยวของอยู  4 ระดับ  ไดแก 

แพปลา  มี  3 ราย  พอคาสงมือท่ี  1 มี  3 ราย  พอคาสงมือท่ี  2 มี  3 ราย  และพอคาปลีก  3 ราย(จากตาราง
ภาคผนวกข ท่ี1) 

ปลาล้ินหมาแชแข็ง  มีกลุมตัวอยางพอคาคนกลางท่ีเกี่ยวของอยู  3 ระดับ  ไดแก  แพ
ปลา มี 3 ราย พอคาสงมือท่ี 1 มี 3 ราย และพอคาสงมือท่ี 2 มี 3 ราย(จากตารางภาคผนวกข ท่ี1)  

แพปลา  จํานวน  3 ราย สวนใหญรับซ้ือปลาล้ินหมาโดยตรงจากเรือประมง  และ
นําไปจําหนายตอใหพอคาสงมือท่ี  1 พอคาสงมือท่ี  2 และพอคาปลีก  สวนใหญไมไดประกอบธุรกิจ
อ่ืน(จากตารางภาคผนวกข ท่ี4)     มีประสบการณในการดําเนินกิจการคาปลาล้ินหมามากกวา  5 ป
(จากตารางภาคผนวกข ท่ี5)  ไมมีเรือประมง(จากตารางภาคผนวกข ท่ี6)และทาเทียบเรือเปนของ
ตนเอง(จากตารางภาคผนวกข ท่ี7) 

พอคาสงมือท่ี  1 จํานวน  3 ราย  รับซ้ือปลาล้ินหมามาจากแพปลา  และจําหนายตอ
ใหพอคาสงมือท่ี  2  ไมไดประกอบธุรกิจอ่ืน(จากตารางภาคผนวกข ท่ี4)    มีประสบการณในการ
ดําเนินกิจการคาปลาล้ินหมามากกวา 5 ป (จากตารางภาคผนวกข ท่ี5)   

พอคาสงมือท่ี  2 จํานวน  3 ราย     รับซ้ือปลาล้ินหมามาจากพอคาสงมือท่ี  1 และ
จําหนายตอใหพอคาปลีก  สวนใหญไมไดประกอบธุรกิจอ่ืน(จากตารางภาคผนวกข ท่ี4)  มี
ประสบการณในการดําเนินกิจการคาปลาล้ินหมามากกวา 5 ป (จากตารางภาคผนวกข ท่ี5)    

พอคาปลีก  จํานวน  3 ราย  รับซ้ือปลาล้ินหมามาจากแพปลา  และจําหนายให
ผูบริโภค    ไมไดประกอบธุรกิจอ่ืน(จากตารางภาคผนวกข ท่ี4)  มีประสบการณในการดําเนินกิจการ
คาปลาล้ินหมามากกวา 5 ป (จากตารางภาคผนวกข ท่ี5)   

  พอคาทุกระดับดําเนินธุรกิจการคาในลักษณะกิจการสวนตัวท้ังส้ินและมีสวนหนึง่
ที่ดําเนินธุรกิจอ่ืนควบคูไปกับการคาปลาล้ินหมา คือ แพปลา และพอคาสงมือท่ี 2 จํานวน 1 ราย   

นอกจากนั้นพอคาบางคนคาปลาล้ินหมาควบคูกันท้ังปลาแชน้ําแข็งและปลาแช
แข็ง     แพปลา  มีการคาปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งอยางเดียว  จํานวน  2 ราย และคาปลาล้ินหมาแชแข็ง
อยางเดียว  จํานวน  1 ราย พอคาสงมือท่ี    1  มีการคาปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งอยางเดียว  จํานวน  2 ราย 
และคาปลาล้ินหมาควบคูท้ังปลาแชน้ําแข็งและปลาแชแข็ง  จํานวน  1  ราย พอคาสงมือท่ี  2 มีการคา
คาปลาล้ินหมาควบคูท้ังปลาแชน้ําแข็งและปลาแชแข็ง  จํานวนท้ัง  3  ราย  สวนพอคาปลีก  มีการคา
ปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งอยางเดียว จํานวนท้ัง 3 ราย(จากตารางภาคผนวกข ท่ี8) 
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สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับระบบการตลาดและโครงสรางตลาดปลาล้ินหมา   
โครงสรางตลาด 

ความแตกตางในกลยุทธท่ีผูคาปลาล้ินหมาใช 
ประเภทปลาล้ินหมาท่ีรับซ้ือและจําหนายแบงเปน  2  ประเภท  คือ  ปลาล้ินหมาแช

น้ําแข็ง และปลาล้ินหมาแชแข็ง 
ลักษณะของปลาล้ินหมาท่ีจําหนาย  คือ  แพปลาจําหนายปลาล้ินหมาในลักษณะ

ของตัวปลา พอคาสงมือท่ี  1จําหนายปลาล้ินหมาในลักษณะของเนื้อปลาแลเปนช้ินและเนื้อปลาบด 
พอคาสงมือท่ี 2 จําหนายปลาล้ินหมาในลักษณะของการแปรรูปเปนลูกช้ินและอ่ืนๆ  และพอคาปลีก
จําหนายปลาล้ินหมาในลักษณะของตัวปลา(จากตารางภาคผนวกข ท่ี13) 

ความแตกตางของปลาล้ินหมาเปนความแตกตางในความรูสึกของผูซ้ือวา  สินคา
ของผูขายแตละรายมีความแตกตางกัน ซ่ึงเกิดจากตัวสินคาเองหรือจากการใหบริการของผูคาในการ
ซ้ือขายสินคาแกลูกคา  สําหรับสินคาปลาล้ินหมาความแตกตางของสินคา  ซ่ึงพิจารณาจากตัวสินคา 
ไดแก  ขนาดของปลาและคุณภาพซ่ึงข้ึนอยูกับความสดเปนสําคัญ  นอกจากน้ันยังพิจารณาจากการ
ใหบริการของพอคาซ่ึงไดแกการใหลูกคาซ้ือสินคาดวยเงินเช่ือและมีบริการขนสงใหลูกคา 

ความแตกตางของปลาล้ินหมาเนื่องจากการใหบริการของผูคา ซ่ึงพิจารณาจากการ
ซ้ือขายของผูคาปลาล้ินหมาแตละประเภท ซ่ึงมีท้ังการซ้ือขายแบบท่ีเปนเงินสด และเงินเช่ือ  

การใหบริการดานการซ้ือขายสินคาในลักษณะเงินเช่ือทําใหเกิดลูกคาขาประจํา ซ่ึง
แสดงถึงความแตกตางของสินคาในดานความพึงพอใจของผูซ้ือ 

การกระจุกตัวของผูขาย และขนาดของธุรกิจ 
การพิจารณาสัดสวนความเขมขนของผูขายสามารถพิจารณาไดจาก  ปริมาณจาก

ยอดขายปลาล้ินหมา ของพอคารายใหญแตละระดับ ดังนี้ 
ปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง 
แพปลา จากการสํารวจพบวาผูประกอบธุรกิจแพปลา ซ่ึงอยูในจังหวัดสมุทรสาคร 

จะรับซ้ือปลาล้ินหมาท้ังในจังหวัดสมุทรสาครและจังหวัดอ่ืนๆ  เชน  จังหวัดสุราษฎรธานี  และ
ระนอง(จากตารางภาคผนวกข ท่ี9)     โดยมีผูจําหนายปลาล้ินหมาใหเปนประจํา(จากตาราง
ภาคผนวกข ท่ี10)     และมีลูกคาประจําในการจําหนาย(จากตารางภาคผนวกข ท่ี15)     จํานวนผูขาย
ปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งในระดับนี้มีท้ังหมด 55 ราย  ซ่ึงมีจํานวนมาก  ปริมาณปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งท่ี
ผานมือผูประกอบธุรกิจแพปลา ในจังหวัดสมุทรสาครท้ังหมดประมาณวันละ 12,534  กิโลกรัม
(จากตารางภาคผนวกข ท่ี 28)    มีสัดสวนความเขมขนของผูขายรายใหญ 1 รายแรก )  จาก 2 ราย  มี
สัดสวนปริมาณการซ้ือเทากับรอยละ  58.51(จากตารางภาคผนวกข ท่ี 28)       ตลาดระดับผูประกอบ
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ธุรกิจแพปลา มีลักษณะตลาดแบบกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดดานผูขาย  ตลาดประเภทนี้จะมีผูขายในตลาด
เปนจํานวนมาก การเขาออกจากตลาดเปนไปไดงาย 

พอคาสงมือท่ี  1 จากการสํารวจพบวาพอคาสงมือท่ี1 ซ่ึงอยูในจังหวัดสมุทรสาคร
จะรับซ้ือปลาล้ินหมาท้ังในจังหวัดสมุทรสาครและจังหวัดอ่ืนๆ(จากตารางภาคผนวกข ท่ี9)  โดยมีผู
จําหนายปลาล้ินหมาใหเปนประจํา(จากตารางภาคผนวกข ท่ี10)  และมีลูกคาประจําในการจําหนาย
(จากตารางภาคผนวกข ท่ี15)     จํานวนผูขายปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งในระดับนี้มีท้ังหมด 8 ราย  ซ่ึงมี
จํานวนมาก  ปริมาณปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งท่ีผานมือพอคามือท่ี1 ในจังหวัดสมุทรสาครท้ังหมด
ประมาณวันละ 4,773 กิโลกรัม(จากตารางภาคผนวกข ท่ี 30) สัดสวนความเขมขนของผูขายวัดได
จากปริมาณของยอดขายปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งของพอคารายใหญ 2 รายแรก )จาก 3 ราย  ท่ีทําการ
ขายปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งใหกับพอคาประเภทตางๆ  ท้ังในจังหวัดสมุทรสาคร  และตางจังหวัด  มี
สัดสวนปริมาณการซ้ือเทากับรอยละ 76.83(จากตารางภาคผนวกข ท่ี 30) ตลาดระดับพอคาสงมือท่ี1 
มีลักษณะตลาดแบบกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดดานผูขาย  ตลาดประเภทนี้จะมีผูขายในตลาดเปนจํานวน
มาก  ลักษณะสินคามีความแตกตางกันบางแตสามารถใชทดแทนกันไดอยางใกลเคียง  ผูขายอาจจะ
ควบคุมราคาสินคาของตนไดบาง การเขาออกจากตลาดเปนไปไดงาย 

พอคาสงมือท่ี  2 จากการสํารวจพบวา  พอคาสงมือท่ี2 จะรับซ้ือปลาล้ินหมาท้ังใน
จังหวัดสมุทรสาครและจังหวัดอ่ืนๆ(จากตารางภาคผนวกข ท่ี9)  โดยมีผูจําหนายปลาล้ินหมาใหเปน
ประจํา(จากตารางภาคผนวกข ท่ี10)   และมีลูกคาประจําในการจาํหนาย(จากตารางภาคผนวกข ท่ี15) 
  มีสัดสวนความเขมขนของผูขายรายใหญ 2 รายแรก )  จาก 3 ราย  มีสัดสวนปริมาณการซ้ือเทากับ
รอยละ82.58 (จากตารางภาคผนวกข ท่ี 32)  ตลาดระดับพอคาสงมือท่ี 2 มีลักษณะตลาดแบบกึ่ง
แขงขันกึ่งผูกขาดดานผูขาย  ตลาดประเภทนี้จะมีผูขายในตลาดเปนจํานวนมาก  การเขาออกจาก
ตลาดเปนไปไดงาย 

พอคาปลีก  จะรับซ้ือปลาล้ินหมาในจังหวัดสมุทรสาครเพียงจังหวัดเดียว(จาก
ตารางภาคผนวกข ท่ี9)  โดยไมมีผูจําหนายปลาล้ินหมาใหเปนประจํา(จากตารางภาคผนวกข ท่ี10)    
และสวนใหญไมมีลูกคาประจําในการจําหนาย(จากตารางภาคผนวกข ท่ี15)     ซ่ึงเปนพอคาระดับ
สุดทายท่ีทําหนาที่กระจายสินคาปลาล้ินหมาไปสูผูบริโภค  พอคาปลีกท่ีจําหนายปลาล้ินหมาแช
น้ําแข็งแบงออกเปน 3 กลุม กลุมแรกเปนพอคาปลีกท่ีซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งจากแพปลาโดยตรง 
   กลุมท่ีสองเปนพอคาปลีกท่ีซ้ือสินคาจากพอคาสงมือท่ี 1 และกลุมท่ีสามเปนพอคาปลีกท่ีซ้ือสินคา
จากพอคาสงมือท่ี 2 เม่ือพิจารณาสัดสวนความเขมขนของผูขายรายใหญสองรายแรก  ซ่ึงมีสัดสวน
ปริมาณการซ้ือเทากับรอยละ  75.76 ตลาดระดับพอคาปลีก  มีลักษณะตลาดแขงสมบูรณ  ตลาด
ประเภทนี้จะมีผูขายหรือคูแขงขัน(จากตารางภาคผนวกข ท่ี 34)  มากรายจนไมมีผูใดสามารถผูกขาด
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สินคาในตลาดได  ซ่ึงผูขายแตละรายมีสวนครองตลาดนอยมาก  ผูซ้ือและผูขายแตละรายไมสามารถ
ควบคุมอุปสงคและอุปทานของตลาดตลอดจนราคาของสินคาและบริการได  ผูซ้ือจะเลือกซ้ือสินคา
จากผูขายคนใดก็ได  ผูซ้ือทุกคนสามารถติดตอซ้ือสินคาไดสะดวกโดยปราศจากการกีดกันใดๆ 
นอกจากนี้การเขาออกจากตลาดเปนไปอยางเสรี  

ปลาล้ินหมาแชแข็ง 
แพปลา จากการสํารวจพบวาผูประกอบธุรกิจแพปลา ซ่ึงอยูในจังหวัดสมุทรสาคร 

จํานวนผูขายปลาล้ินหมาแชแข็งในระดับนี้มีจํานวนท้ังหมด 5 ราย ซ่ึงมีจํานวนนอยมาก ตลาดระดับ
ผูประกอบธุรกิจแพปลา มีลักษณะตลาดแบบผูขายนอยราย  ผูขายมีสวนครองตลาดสูง  การเขามา
ของผูซ้ือและผูขายรายใหมในตลาดเปนไปไดยาก เพราะตองใชเงินทุนหมุนเวียนในกิจการสูง       

พอคาสงมือท่ี  1 จากการสํารวจพบวาพอคาสงมือท่ี1 ซ่ึงอยูในจังหวัดสมุทรสาคร
จํานวนผูขายปลาล้ินหมาแชแข็งในระดับนี้ มีจํานวนนอยมาก ตลาดระดับพอคาสงมือท่ี 1 มีลักษณะ
ตลาดแบบผูขายนอยราย  ผูขายมีสวนครองตลาดสูง  การเขามาของผูซ้ือและผูขายรายใหมในตลาด
เปนไปไดยาก  เพราะตองใชเงินทุนหมุนเวียนในกิจการสูง  ความแตกตางกันทางดานทัศนะ  และ
ความสัมพันธท่ีดีตอกันระหวางผูซ้ือและผูขาย 

 พอคาสงมือท่ี  2 จากการสํารวจพบวา  พอคาสงมือท่ี2 มีสัดสวนความเขมขนของ
ผูขายรายใหญ 2 รายแรก )  จาก 3 ราย  มีสัดสวนปริมาณการซ้ือเทากับรอยละ80.92 (จากตาราง
ภาคผนวกข ท่ี 33)  ตลาดระดับพอคาสงมือท่ี 2 มีลักษณะตลาดแบบกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดดานผูขาย 
ตลาดประเภทนี้จะมีผูขายในตลาดเปนจํานวนมาก  ลักษณะสินคามีความแตกตางกันบางแตสามารถ
ใชทดแทนกันไดอยางใกลเคียง การเขาออกจากตลาดเปนไปไดงาย 

พอคาปลีก  เปนพอคาระดับสุดทายท่ีทําหนาท่ีกระจายสินคาปลาล้ินหมาไปสู
ผูบริโภค พอคาปลีกท่ีจําหนายปลาล้ินหมาแชแข็งแบงออกเปน 2 กลุม กลุมแรกเปนพอคาปลีกท่ีซ้ือ
ปลาล้ินหมาแชแข็งจากพอคาสงมือท่ี1 โดยตรง  กลุมท่ีสองเปนพอคาปลีกท่ีซ้ือสินคาจากพอคาสง
มือท่ี2 ตลาดระดับพอคาปลีก  มีลักษณะตลาดแขงสมบูรณ  ตลาดประเภทนี้จะมีผูขายหรือคูแขงขัน
มากรายจนไมมีผูใดสามารถผูกขาดสินคาในตลาดได  ซ่ึงผูขายแตละรายมีสวนครองตลาดนอยมาก 
ผูซ้ือและผูขายแตละรายไมสามารถควบคุมอุปสงคและอุปทานของตลาดตลอดจนราคาของสินคา
และบริการได    ผูซ้ือจะเลือกซ้ือสินคาจากผูขายคนใดก็ได  ผูซ้ือทุกคนสามารถติดตอซ้ือสินคาได
สะดวกโดยปราศจากการกีดกันใดๆ นอกจากนี้การเขาออกจากตลาดเปนไปอยางเสรี 

 อุปสรรคในการเขาสูตลาดของพอคาแตละประเภท 
แพปลาสวนใหญท่ีรับซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งและแชแข็งจะรับซ้ือโดยวิธีเหมา

(จากตารางภาคผนวกข ท่ี11)   และมีสถานท่ีจําหนายปลาล้ินหมาภายในจังหวัดสมุทรสาครเพียง
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จังหวัดเดียว(จากตารางภาคผนวกข ท่ี 14)     พอคาสงมือท่ี  1 มีวิธีรับซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งโดยวิธี
เหมา ผูขายเปนผูแบงปริมาณ และเลือกซ้ือขนาดท่ีตองการ สวนการรับซ้ือปลาล้ินหมาแชแข็ง จะรับ
ซ้ือโดยวิธีเหมา(จากตารางภาคผนวกข ท่ี11)  และมีสถานท่ีจําหนายปลาลิ้นหมาท้ังในจังหวัด
สมุทรสาคร และจังหวัดอ่ืนๆ(จากตารางภาคผนวกข ท่ี14)  พอคาสงมือท่ี  2 รับซ้ือปลาล้ินหมาแช
น้ําแข็งเพียงอยางเดียว  และทุกรายโดยผูขายเปนผูแบงปริมาณ(จากตารางภาคผนวกข ท่ี11)  และมี
สถานท่ีจําหนายปลาล้ินหมาท้ังในจังหวัดสมุทรสาคร และจังหวัดอ่ืนๆ(จากตารางภาคผนวกข ท่ี14) 
 พอคาปลีก  รับซ้ือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งเพียงอยางเดียว  และทุกรายรับซ้ือโดยการเลือกซ้ือตาม
ขนาดท่ีตองการ(จากตารางภาคผนวกข ท่ี11)  และมีสถานที่จําหนายปลาล้ินหมาภายในจังหวัด
สมุทรสาครเพียงจังหวัดเดียว(จากตารางภาคผนวกข ท่ี 14) 

อุปสรรคในการเขาสูตลาดของพอคาแตละประเภท  แสดงถึงความยากงายในการ
เขาสูตลาดของพอคารายใหมท่ีจะเขาไปทําการคาในแตละระดับพอคาในตลาดปลาล้ินหมา  ซ่ึงมี
รายละเอียดดังนี้ 

 1. สถานท่ีในการประกอบธุรกิจ 
 จากการสัมภาษณพบวา  สถานท่ีในการประกอบธุรกิจเปนอุปสรรคประการหน่ึง

สําหรับพอคารายใหมท่ีจะเขาไปประกอบธุรกิจในตลาด โดยเฉพาะอยางยิ่งในระดับพอคาสงมือท่ี 1 
และพอคาสงมือท่ี  2  ซ่ึงจะตองมีสถานท่ีท่ีเหมาะสมแกการแปรรูปในปริมาณมาก  ในทํานอง
เดียวกันพอคาปลีกรายใหมท่ีจะเขามาประกอบธุรกิจอาจจะมีอุปสรรคในดานนี้นอยกวาเม่ือ
เปรียบเทียบกับพอคาสงมือท่ี 1 และพอคาสงมือท่ี 2 รายใหม 

 2. ความรอบรูในการดําเนินธุรกิจ 
 พอคารายใหมท่ีจะเขามาดําเนินธุรกิจในตลาดจะตองมีความรอบรูเกี่ยวกับการคา

ในดานตางๆเปนอยางดี  ท้ังในเร่ืองลักษณะของตัวสินคา  เนื่องจากปลาล้ินหมาทุกประเภทไมวาจะ
เปนปลาล้ินหมาแชแข็ง  หรือปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งก็ตาม  เปนสินคาท่ีเนาเสียไดงาย  นอกจากนี้
การคาขายปลาล้ินหมายังข้ึนอยูกับฤดูกาลท่ีสําคัญ  เชน  ฤดูฝน   , ชวงตอสัญญากับประเทศ
อินโดนีเซีย ,ชวงปดอาวมี  2 ชวง คือ ชวงเดือนกุมภาพันธถึงเดือนเมษายน  และ  ชวงเดือนมิถุนายน 
ถึงเดือนสิงหาคม    ปดอาวต้ังแตจังหวัดประจวบคีรีขันธถึงสุราษฎรธานีหรือในชวงเทศกาลตางๆ 
เชน  ปใหม  สงกรานต  ตรุษจีน  สารทจีน  ตลาดจะมีความตองการปลาล้ินหมาปริมาณมากข้ึนกวา
ชวงเวลาอ่ืนๆ ในรอบป 
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3. ภาระผูกพันดานหนี้สิน 
จะเห็นไดวาจากวิธีการชําระเงินในการซ้ือขายปลาล้ินหมาของพอคาปลาล้ินหมา

โดยเฉพาะแพปลา  พอคาสงมือท่ี1 และพอคาสงมือท่ี2  สวนมากจะคาขายกันเปนเงินเช่ือ  ทําใหเกิด
ภาระผูกพันดานหนี้สิน  

การรวมตัวในแนวดิ่ง 
ปลาล้ินหมาท่ีไดรับซ้ือ  จะมีวิธีการจําหนาย  โดยสวนใหญแพปลา  จะจําหนายปลา

ล้ินหมาโดยมีผูมารับซ้ือตอ  และ  สงโรงงานแปรรูป  พอคาสงมือท่ี    1  สวนใหญจะจําหนายปลา
ล้ินหมาโดยมีผูมารับซ้ือตอและสงโรงงานแปรรูป  พอคาสงมือท่ี  2  สวนใหญ จะจําหนายปลา
ล้ินหมาโดยวิธีอ่ืนๆ  คือ  การแปรรูปเอง  และพอคาปลีกสวนใหญจะจําหนายปลาล้ินหมาโดยมีผูมา
รับซ้ือตอ(จากตารางภาคผนวกข ท่ี16) 

วิถีการตลาดปลาล้ินหมาในจงัหวัดสมุทรสาคร  
วิถีการตลาดของสินคาสัตวน้ําทะเลสด 

 
 

  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

ชาวประมง (ประมงพาณิชย + ประมงพื้นบาน) 

แพปลา หรือผูรวบรวม 

พอคาสงมือท่ี 2 พอคาสงมือท่ี 1 พอคาปลีก 

ผูบริโภค 

ฝากขายและเสียคาบริการรอยละ 2-3 

ตอรองราคาหรือประมูล พอคาสงมือท่ี 1 

พอคาสงมือท่ี 2 

พอคาปลีก 

ผูบริโภค 
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วิถีการตลาดปลาล้ินหมาแบงออกเปน 2 สวน ตามประเภทของสินคา คือ วิถี
การตลาดปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง และวิถีการตลาดปลาล้ินหมาแชแข็ง 

1. วิถีการตลาดปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง  
 ปลา ล้ินหมาแชน้ํ าแ ข็งในจังหวัดสมุทรสาครเปนปลา ท่ีไดจากน านน้ํ า

ภายในประเทศและนํามาแชน้ําแข็ง เพื่อรักษาคุณภาพความสดของปลา มีวิถีการตลาดท่ีเร่ิมตนจาก
แพปลา ซ่ึงทําหนาท่ีเปนผูรวบรวมปลาจากเรือประมงท่ีหาปลามาจากนานน้ําภายในประเทศ ไปสู
พอคาระดับตางๆ จนถึงมือผูบริโภค ตลาดประเภทนี้จะมีผูซ้ือและผูขายในขายตลาดเปนจํานวนมาก  
ลักษณะสินคามีความแตกตางกันบางแตสามารถใชทดแทนกันไดอยางใกลเคียง  ตามความรูสึกของ
ผูซ้ือ  ซ่ึงผูซ้ือมีสิทธิเลือกซ้ือสินคาไดตามความพอใจ  ผูขายอาจจะควบคุมราคาสินคาของตนได
บางหากผูบริโภคมีความภักดีในตราสินคา  (Brand  Loyalty)  แตจะไมมีการรวมตัวกันไมวาจะเปน
ผูซ้ือหรือผูขาย  การเขาออกจากตลาดเปนไปไดงาย 
 
วิถีการตลาดตางๆ  ของปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง 
วิธีการตลาดท่ี 1  

   
 
 
 

 
วิถีการตลาดท่ี 2 

 
 
 

 
วิธีการตลาดท่ี 3 

   
 
 

 
 

แพปลา พอคาสงมือที่ 1 พอคาสงมือที่2 พอคาปลีก 

- โรงานอุตสาหกรรม 
-  โรงงานแปรรูป 

- ผูแปรรูปขนาดเล็ก 
-  โรงงานผลิตลูกช้ิน 

ผูบริโภค 

ผูบริโภค แพปลา พอคาสงมือที่ 1 พอคาสงมือที่ 2 

- โรงานอุตสาหกรรม 
-  โรงงานแปรรูป 

-  ผูแปรรูปขนาดเล็ก 
-  โรงงานผลิตลูกช้ิน 

แพปลา พอคาสงมือที่ 1 พอคาปลีก ผูบริโภค 

- โรงานอุตสาหกรรม 
-  โรงงานแปรรูป 
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วิถีการตลาดท่ี 4 
 
 
 

 
วิถีการตลาดท่ี 5 
  
 
 
 
วิถีการตลาดท่ี 6 

 
 
 

 
วิถีการตลาดท่ี 7 

 
 

 
2.วิถีการตลาดปลาล้ินหมาแชแข็ง 

  ปลาล้ินหมาแชแข็งในจังหวัดสมุทรสาครเปนปลาท่ีนําเขาจากนานน้ําตางประเทศ
มีลักษณะเปนกอนท่ีนํามาจัดเรียงซอนกันในกลองแมแบบโดยจะตองมีพลาสติกหอหุมท่ีระดับ
อุณหภูมิ -35 ถึง -40 องศาเซลเซียส เพื่อรักษาคุณภาพความสดของปลา มีวิถีตลาดท่ีเร่ิมตนจากแพ
ปลา  ซ่ึงทําหนาท่ีเปนผูรวบรวมปลาจากเรือประมงท่ีหาปลามาจากนานน้ําตางประเทศไปสูพอคา
ระดับตางๆ จนถึงมือผูบริโภค ตลาดประเภทนี้มีผูขายในตลาดนอยมากอาจจะมีเพียง 2-3 รายเทานัน้ 
แตเปนผูขายท่ีมีสวนครองตลาดสูง ซ่ึงการเปล่ียนแปลงนโยบายดานราคา การผลิต และการขายของ
ผูขายใดรายหนึ่งจะสงผลกระทบตอผูขายรายอ่ืนๆ ในตลาดผลิตภัณฑอาจะคลายหรือแตกตางกันก็
ได ถึงแมผลิตภัณฑจะเหมือนกันก็ตาม แตก็จะแตกตางกันในดานความรูสึกของผูซ้ือ การเขามาของ
ผูซ้ือและผูขายรายใหมในตลาดเปนไปไดยาก เพราะตองใชเงินทุนหมุนเวียนในกิจการสูง ความ
แตกตางกันทางดานทัศนะ และความสัมพันธท่ีดีตอกันระหวางผูซ้ือและผูขาย 

แพปลา พอคาสงมือที่ 1 ผูบริโภค 

- โรงานอุตสาหกรรม 
-  โรงงานแปรรูป 

ผูบริโภค แพปลา พอคาสงมือที่ 2 พอคาปลีก 

-  ผูแปรรูปขนาดเล็ก 
-  โรงงานผลิตลูกช้ิน 

แพปลา พอคาสงมือที่ 2 ผูบริโภค 

-  ผูแปรรูปขนาดเล็ก 
-  โรงงานผลิตลูกช้ิน 

แพปลา พอคาปลีก ผูบริโภค 
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วิถีการตลาดตางๆ ของปลาล้ินหมาแชแข็ง 
วิถีการตลาดท่ี 1 

   
 
 
 
 

วิถีการตลาดท่ี 2 
 
 
 
 

พฤติกรรมตลาด 
พฤติกรรมเก่ียวกับการตั้งราคา 

 ปลาล้ินหมาแตละชนิดท่ีทําการซ้ือขายในตลาดจะแตกตางกันตามขนาดของปลา 
ซ่ึงในการกําหนดราคาขาย  พอคาจะกําหนดโดยพิจารณาจาก การขายหักจากตนทุนขายและมีกําไร
เปนท่ีนาพอใจ  

กรณีปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งและแชแข็ง  ปรากฏวา  พอคาในระดับตางๆตั้งแตแพ
ปลา  พอคาสงมือท่ี1 พอคาสงมือท่ี2  จนถึงพอคาปลีก  ราคาสินคาถูกกําหนดโดยผูขาย ซ่ึงข้ึนอยูกับ
สถานการณในแตละชวงเวลา เชน แพปลา ราคาสินคาจะข้ึนอยูกับราคาน้ํามัน ฤดูฝน ฤดูหนาว(ลม
แรง)ราคาสินคาถูกกําหนดโดยผูขาย เพราะปริมาณปลามีนอย สวนพอคาสงมือท่ี 1 พอคาสงมือท่ี 2 
และพอคาปลีก ราคาสินคาจะข้ึนอยูกับเทศกาล ปใหม ตรุษจีน สารทจีน สงกรานตราคาสินคาถูก
กําหนดโดยผูขายเพราะปริมาณปลามีมาก และหลังจากกําหนดราคาโดยผูขายแลวจะมีการตอรอง
ราคาจนเปนท่ีพอใจของท้ังผูซ้ือและผูขาย(จากตารางภาคผนวกข ท่ี17) 

  กลยุทธผลิตภัณฑ 
 จากการศึกษา  พบวา  พอคาแตละรายที่ทําการคาปลาล้ินหมาประเภทตางๆจะมีกล

ยุทธผลิตภัณฑดวยวิธีตางๆ  
  
 
 

แพปลา พอคาสงมือที่ 1 พอคาสงมือที่2 พอคาปลีก 

- โรงานอุตสาหกรรม 
-  โรงงานแปรรูป 

- ผูแปรรูปขนาดเล็ก 
-  โรงงานผลิตลูกช้ิน 

ผูบริโภค 

ผูบริโภค แพปลา พอคาสงมือที่ 1 พอคาปลีก 

- โรงานอุตสาหกรรม 
-  โรงงานแปรรูป 
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 กลยุทธในการทําใหไดกําไรสูงท่ีสุด 
แพปลาใชกลยุทธการเปนผูนําดานคุณภาพและราคา พอคาสงมือท่ี 1ใชกลยุทธ

การเปนผูนําดานราคามากท่ีสุด พอคาสงมือท่ี 2 ใชกลยุทธการเปนผูนําดานตนทุนและคุณภาพ และ
พอคาปลีกใชกลยุทธการเปนผูนําดานคุณภาพ(จากตารางภาคผนวกข ท่ี19) 

 กลยุทธในการทําใหไดปริมาณมากท่ีสุด 
แพปลาใชกลยุทธการเปนผูนําดานคุณภาพและราคา พอคาสงมือท่ี 1ใชกลยุทธ

การเปนผูนําดานราคามากท่ีสุด พอคาสงมือท่ี 2 ใชกลยุทธการเปนผูนําดานราคาและคุณภาพ และ
พอคาปลีกใชกลยุทธการเปนผูนําดานคุณภาพ(จากตารางภาคผนวกข ท่ี20) 

 กลยุทธในการทําใหไดลูกคามากท่ีสุด 
แพปลาใชกลยุทธการเปนผูนําดานคุณภาพและราคาพอคาสงมือท่ี 1ใชกลยุทธการ

เปนผูนําดานราคา คุณภาพและความแตกตาง พอคาสงมือท่ี 2 ใชกลยุทธการเปนผูนําดานคุณภาพ
และราคา และพอคาปลีกใชกลยุทธการเปนผูนําดานคุณภาพ(จากตารางภาคผนวกข ท่ี21) 

 นโยบายกําไร การวิจัยและพัฒนา  
จากการศึกษาพบวาพอคาแตละรายท่ีทําการคาปลาล้ินหมาประเภทตางๆมีวิธีการ

เพิ่มมูลคาของปลาล้ินหมาโดยแพปลาท่ีคาปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งจะมีการคัดขนาดปลาบรรจุลงใน
ตะกราพลาสติก )ประมาณตะกราละ  40  กิโลกรัม   (เพื่อใหลูกคาไดเลือกซ้ือปลาตามขนาดท่ีตองการ 
และเปนไปอยางสะดวกรวดเร็วโดยการใสน้ําแข็งเพื่อรักษาคุณภาพความสดของปลา  สวนกรณีแพ
ปลาการแชแข็งปลามีลักษณะเปนกอนท่ีนํามาจัดเรียงซอนกันในกลองแมแบบโดยจะตองมี
พลาสติกหอหุมท่ีระดับอุณหภูมิ  -35 ถึง  -40  องศาเซลเซียส  เพื่อรักษาคุณภาพความสดของปลา   
นอกจากนี้  พอคาสงมือท่ี 1 และพอคาสงมือที่ 2  ท่ีคาปลาท้ัง 2 ประเภทนี้จะใหบริการในดานการ
แปรรูปสินคาตามความตองการของผูซ้ือซ่ึงพรอมท่ีจะนําไปประกอบอาหารได  และใหบริการโดย
การขายเปนเงินเช่ือใหกับลูกคา(จากตารางภาคผนวกข ท่ี22) 

การสงเสริมการขาย 
พอคาสงมือท่ี1จะมีบริการจัดสงปลาล้ินหมาใหกับลูกคาซ้ือปลาต้ังแต  100 

กิโลกรัมข้ึนไป  และพอคาสงมือท่ี2 จะมีบริการจัดสงปลาล้ินหมาใหกับลูกคาซ้ือปลาต้ังแต  500 
กิโลกรัมข้ึนไป(จากตารางภาคผนวกข ท่ี23) 

 การรวมตัวของหนวยธุรกิจ  
 โดยพอคาแตละระดับต้ังแตแพปลา พอคาสงมือท่ี 1 พอคาสงมือท่ี 2 และพอคา

ปลีก จะตองมีความสัมพันธท่ีดีตอกันระหวางผูซ้ือและผูขาย เพื่อดําเนินธุรกิจไดอยางราบร่ืน  
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ผลการดําเนินงานทางการตลาด 
 ประสิทธิภาพในการจัดสรรทรัพยากร และคุณภาพของสินคา 

การพิจารณาคุณภาพปลาล้ินหมาท่ีรับซ้ือ พบวา แพปลา พอคาสงมือท่ี  1 พอคาสง
มือท่ี 2 และพอคาปลีก สวนใหญ พิจารณาคุณภาพของปลาล้ินหมาท่ีรับซ้ือ โดยดูจากความสดและ
ขนาด (จากตารางภาคผนวกข ท่ี24) 

การจางงาน 
แพปลาสวนใหญคิดผลตอบแทนใหกับเรือประมง โดยคิดผลตอบแทนตามจํานวน

ผลผลิตท่ีจับได(จากตารางภาคผนวกข ท่ี25) 
พอคาสงมือท่ี 1 และพอคาสงมือท่ี 2 คิดผลตอบแทนใหกับพนักงานโดยคิดตาม

ผลงานท่ีทําไดในแตละวัน และคิดผลตอบแทนใหเปนรายเดือน 
อัตราผลกําไร  
การไดรับผลตอบแทนจากการจําหนายปลาล้ินหมา พบวา  แพปลา  พอคาสงมือท่ี1 

พอคาสงมือท่ี2  สวนใหญไดรับผลตอบแทนจากการจําหนายปลาล้ินหมาในรูปแบบเงินเช่ือ    สวน
พอคาปลีกไดรับผลตอบแทนจากการจําหนายปลาลิ้นหมาในรูปแบบเงินสด(จากตารางภาคผนวกข 
ท่ี26) 

การจายผลตอบแทนจากการรับซ้ือปลาล้ินหมา พบวา แพปลา พอคาสงมือท่ี1 และ
พอคาสงมือท่ี 2 สวนใหญจะจายผลตอบแทนจากการรับซ้ือปลาล้ินหมาในรูปแบบเงินเช่ือ สวน
พอคาปลีกจะจายผลตอบแทนจากการรับซ้ือปลาล้ินหมาในรูปแบบเงินสด(จากตารางภาคผนวกข ท่ี
27)  

อัตราผลกําไรและความมีประสิทธิภาพในการผลิต 
  สวนเหล่ือมการตลาดของพอคาแตละประเภท 
 ปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง  
 สวนเหล่ือมการตลาดของพอคาปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง(จากตารางภาคผนวก ข ท่ี 

44)  ปรากฏวา  พอคาปลีก มีสวนเหล่ือมการตลาดนอยท่ีสุดโดยเฉล่ียกิโลกรัมละ  20.00 บาท  ซ่ึง
ประกอบดวยตนทุนการตลาดกิโลกรัมละ  4.82  บาท(จากตารางภาคผนวก ข ท่ี 45)     และกําไร
กิโลกรัมละ  15.18 บาท สวนพอคาสงมือท่ี  1 มีสวนเหล่ือมการตลาดโดยเฉล่ียกิโลกรัมละ  37.07 
บาท  (จากตารางภาคผนวก ข ท่ี 40)  โดยเปนสวนของตนทุนการตลาดกิโลกรัมละ  5.43 บาท(จาก
ตารางภาคผนวก ข ท่ี 45)  และกําไรกิโลกรัมละ 31.64 บาท  

 สวนประกอบของตนทุนการตลาดท่ีสําคัญ  ในการคาปลาล้ินหมาแชน้ําแข็งของ
พอคาสงมือท่ี  1 และพอคาสงมือท่ี  2  ไดแก  คาแรงงาน  ซ่ึงสวนใหญจะเกิดจากคาจางพนักงานแล
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ปลา และคาจางแรงงาน รองลงมาคือคาขนสง ซ่ึงสวนใหญเกิดจากคาน้ํามัน ในสวนของพอคาปลีก 
ตนทุนการตลาดท่ีสําคัญในการคาปลาล้ินหมาแชน้ําแข็ง  ไดแก  คาโสหุย  ซ่ึงสวนใหญเกิดจากคา
น้ําแข็ง เนื่องจากพอคาตองพยายามรักษาคุณภาพของปลาใหสดอยูเสมอโดยการใชน้ําแข็งแชไว 

 ปลาล้ินหมาแชแข็ง 
 ไมสามารถคํานวณหาสวนเหล่ือมการตลาดไดเนื่องจากขอมูลของแพปลา พอคา

สงมือท่ี 1 พอคาสงมือท่ี 2 และพอคาปลีก มีไมเพียงพอตอการคํานวณ 
 ความกาวหนาทางเทคโนโลยี 
 เนื่องจากเปนธุรกิจข้ันพื้นฐานและเปนกิจการในครัวเรือน จึงยังไมมีการนําระบบ

เทคโนโลยีมาใชในการดําเนินการ 
 ความเสมอภาค 
 เนื่องจากเปนธุรกิจข้ันพื้นฐานและเปนกิจการในครัวเรือน จึงมีความเสมอภาคใน

การดําเนินการและการจางงานโดยจะประเมินผลงานจากงานท่ีทําไดในแตละวันเปนรายบุคคล 
 

สวนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับปญหาและอุปสรรค ท่ีมีตอระบบการตลาดปลาลิ้นหมาในจังหวัดสมุทรสาคร 
1. ปญหาราคาน้ํามันแพง ซ่ึงกอใหเกิดปญหาอีกหลายๆ  ดาน  คือ  ทําใหจํานวนปลา

ล้ินหมาในระบบตลาดมีจํานวนนอยลง  เนื่องจากผูประกอบการเรือประมง  โดยเฉพาะเรือประมง
ขนาดเล็กไมสามารถรับภาระคาน้ํามันท่ีสูงข้ึนได ทําใหตองเลิกกิจการหรอืตองหยดุเดนิเรือช่ัวคราว 
ซ่ึงจะกอใหเกิดปญหาการหาแหลงซ้ือปลาล้ินหมายากข้ึน  ทําใหอาจตองไปซ้ือปลาล้ินหมาจาก
จังหวัดอ่ืนเพิ่ม และอาจเปนสาเหตุของการเกิดแนวโนมท่ีสูงข้ึนของราคาปลาล้ินหมาในระบบตลาด
(จากตารางภาคผนวกข ท่ี 47) 

2 . ปญหาดานราคามีแนวโนมสูงข้ึน  ซ่ึงเกิดจากคาน้ํามันท่ีสูงข้ึน  ทําใหอัตราคา
ขนสงสูงข้ึนตามไปดวย(จากตารางภาคผนวกข ท่ี 49)  ในทางกลับกัน  จํานวนเรือประมงขนาดเล็กมี
จํานวนลดลง  เนื่องจากแบกรับภาระคาใชจายไมไหว  จึงกอใหเกิดภาวะอุปสงคมากกวาอุปทาน 
ในขณะท่ีปริมาณความตองการปลาล้ินหมามีเพิ่มขึ้นหรือเทาเดิม  แตปริมาณปลาล้ินหมาในระบบ
ตลาดมีนอยลง  ซ่ึงส่ิงเหลานี้มีผลตอกลไกราคาปลาล้ินหมาในระบบตลาดท้ังส้ิน(จากตาราง
ภาคผนวกข ท่ี 48) 

3. ปญหาราคาท่ีสูงมากเปนเฉพาะชวง ราคาปลาล้ินหมาข้ึนอยูกับฤดกูาลที่สําคัญ 
เชน ฤดูฝน ,ชวงตอสัญญากับประเทศอินโดนีเซีย ,ชวงปดอาวมี 2 ชวง คือ ชวงเดือนกุมภาพนัธ ถึง
เดือนเมษายน และชวงเดือนมิถุนายนถึง เดือนสิงหาคม   ปดอาวต้ังแตจังหวัดประจวบคีรีขันธ ถึง 
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จังหวดัสุราษฎรธานี หรือในชวงเทศกาลตางๆ เชน ปใหม สงกรานต ตรุษจีน สารทจีน ตลาดจะมี
ความตองการปลาล้ินหมาปริมาณมากข้ึนกวาชวงเวลาอ่ืนๆในรอบป(จากตารางภาคผนวกข ท่ี 48) 

4.  ปญหาแรงงานตางดาวผิดกฎหมายโดนจับ  เนื่องจากจังหวัดสมุทรสาครเปน
เมืองอุตสาหกรรม  และในธุรกิจคาปลาล้ินหมาเองตองใชแรงงานจํานวนมากในระบบ  ท้ังในสวน
ของพนักงานแลปลา และพนักงานขน แตแรงงานสวนใหญเปนแรงงานตางดาวท่ีผิดกฎหมาย จึงถูก
รบกวนจากเจาหนาท่ีในการกระทําการปราบปรามและสงแรงงานกลับประเทศ     

5. ปญหาดานการขนสง พอคาสงมือท่ี 1และพอคาสงมือท่ี 2 ตองมีคาอํานวยความ
สะดวกในการผานทาง ทําใหกิจการมีตนทุนสูงข้ึน(จากตารางภาคผนวกข ท่ี 49) 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 


